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Resumo

UM FLAMENGO GRANDE, UM BRASIL MAIOR CLUBE DE REGATAS DO
FLAMENGO E O IMAGINARIO POLITICO NACIONALISTA POPUIAR (1933-
1955)

Renato Soares Coutinho

Orientador: Prof. Dr. Jorge Ferreira

Resumo da tese de doutorado submetida ao Progeup@segraduacdo em Histéria da
Universidade Federal Fluminense, como parte dassikos necessarios a obtencdo do

titulo de Doutor em Historia.

O trabalho tem como objetivo investigar os fatogege contribuiram para a
popularidade e para a abrangéncia nacional do Clgb&egatas do Flamengo. O
periodo analisado — 1933 a 1955 — foi marcadoipgantacdo do regime profissional
no clube e pelo progressivo processo de fidelizatgidorcedores em todo territério
nacional. As campanhas de marketing das gestogaréesisientes José Bastos Padilha e
Gilberto Cardoso seréo interpretadas a fim de @&wsacconstrucdo da identidade do
clube mais popular do Brasil aos simbolos e valgmEsais correntes no imaginario

politico nacionalista divulgado pela propagandatathas décadas de 1930 e 1940.

Palavras-chave: Clube de Regatas do Flamengo; nadisimo; desenvolvimentismo;

imaginario politico.
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Abstract

UM FLAMENGO GRANDE, UM BRASIL MAIORHE CLUBE DE REGATAS DO
FLAMENGO AND THE POPULAR NATIONALIST POLITICAL IMAGINARY

Renato Soares Coutinho

The study aims to investigate the factors that rdouied to the popularity and
the national influence of the Clube de Regatasldméngo. The period - 1933 to 1955
- was marked by the implementation of professi@maland by the gradual process of
loyalty of fans nationwide. Marketing campaignseifforts of presidents José Bastos
Padilha and Gilberto Cardoso will be interpretedirteolve the construction of the
identity of Brazil's most popular club symbols asuatial values in the current political

imaginary nationalist released by state propagamtiee 1930s and 1940s .

Keywords: Clube de Regatas do Flamengo; nationgpsititical imaginary.
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Introducao

Um dia, quando se mergulhar de verdade nos
fatores que historicamente ajudaram a consolidar
a integragdo nacional, o Flamengo tera de ser
incluido.

Ry Castro)

Poucos fendmenos sociais no mundo conseguem rgem@analmente milhdes
de pessoas, nos mesmos lugares, entoando os me&ntioss, celebrando os mesmos
idolos. Ao ler essa frase, imediatamente pensaasagligides conseguem.

Mas, se acrescentarmos que, além de reunir naimente milhdes de
seguidores ao redor de centenas de paises, esat evd#o promete respostas
confortantes, ndo redime os fiéis dos seus peatl®pouco é garantia de felicidade?
A resposta ja ndo ganha contornos téo nitidos.isserthos ainda que para participar
desse evento € preciso pagar quantias cada vedlimpéndiosas, e que essas quantias
nao garantem em absoluto o retorno da qualidadeselascos e nem mesmo serdo
revertidas em futuros ganhos materiais. Assim gagee somente uma resposta passa a
ser possivel: o futebol.

E certo que ha outros eventos desportivos quelizanhi os fis de esportes pelo
mundo. O futebol norte-americano é o programa fawvatos cidaddaos da maior
economia do planeta. O criquete é o esporte maig@do na india e no Paquistdo. O
rugby € o preferido dos sul-africanos e australar@s paises caribenhos dado mais
importancia ao boxe e ao beisebol do que aos esppraticados com os pés. Enfim, o
desporto de um modo geral é uma atividade mobiizgdjue consegue reunir adeptos
com uma frequéncia parecida apenas com 0s evatigiesos.

Mas o futebol é fundamentalmente diferente em speeo. Ele é praticado na
india, na China, nos EUA, em toda Europa, em toagrca Latina, em toda a Africa.
Mesmo nao sendo o esporte favorito em alguns ppa@mdosos, a pratica do futebol é
comum em quase todas as nacdes do mundo, fatogterea FIFA a condicdo de ser
uma entidade mais abrangente do que a prépria ONU.

No Brasil, ndo € preciso muito esfor¢co para mosjtee o futebol € o esporte

favorito. Semanalmente, emissoras de radio e dei$é@b dedicam seus horarios nobres

! Enquanto a FIFA possui duzentos e nove federagdigisnais afiliadas, a ONU tinha até dezembro de
2012 cento e noventa e trés estados membros.

Disponivel emhttp://pt.fifa.com/aboutfifa/organisation/assoaats.htm) Gltimo acesso em 20 de janeiro
de 2013.




a exibicao de partidas de futebol. Ha estadiosutebdl de grande porte de norte a sul
do pais. Os jogadores estampam capas de jornasisgas e sao celebrados como
idolos da juventude. Nas escolas brasileiras, tiespficam repletos de bolas chutadas
para todos os lados durantes os intervalos das, aufgualquer espaco que caibam dois
chinelos pode ser transformado em um campo patad@e A presenca marcante do
futebol no cotidiano brasileiro chega a causarnmudo naqueles que ndo simpatizam
com o esporte. Esse sentimento é radicalizado suesndisputas de Copa do Mundo,
quando as ruas séo fechadas, o dia de trabalhteompido e a lei do siléncio
completamente desrespeitada.

Ao longo do século XX, o futebol brasileiro estdigado aos eventos mais
importantes da histéria politica do Brasil. Os éists de futebol j& serviram de palco
para eventos civicos, assim como ja foram espagasmtestacdo social. As vitorias do
selecionado nacional ja contribuiram para contefirosios populares, assim como as
derrotas foram o estopim para acontecimentos \timdepelo pais. Se em 1970 o
tricampeonato mundial foi embalado pelo otimismocdacéo “Pra frente Brasil”, a
derrota para Portugal na Copa realizada 1966 cawsoa série de ataques a
estabelecimentos portugueses no Rio de Janeiro eSalvador, fato que foi
severamente condenado pela imprensa e pelos gatesha

Mais do que um jogo, o futebol se tornou no ultisexulo um espaco de
manifestacdo dos valores sociais correntes dasdsmzs. E nisso consiste o interesse
pelo futebol como objeto de pesquisa académicauBares onde as pessoas se relinem
e agem coletivamente em nome de uma identidadessivel investigar as motivacdes
simbdlicas que fazem aquelas pessoas se organizamener por um clube ndo é a
expressdo da satisfacdo com as vitorias. Se assise,f as torcidas de futebol
mostrariam grandes tendéncias a volatilidade, goereriam de acordo com os titulos
conquistados pelas equipes. Mas, ao contrariopragdas dos clubes ao longo das
Ultimas décadas mostraram um padrdo de distribdigdtante rigido, e os clubes mais
populares do pais, independente das fases ruinsamogos, permaneceram sendo 0s
mais queridos.

Apoiar um clube nédo segue a légica das corridasagtalo. Os torcedores nao
variam as suas preferéncias de acordo com o sudassequipes em campo. A adeséo
as cores de uma instituicdo ocorre de acordo corapassentacfes sociais que passam

% Sobre as confusées que ocorreram apés a derrseleonado nacional, veéd: Globg Rio de Janeiro,
20 de julho de 1966.



a compor a identidade de um clube de futebol. Eigsar as rivalidades clubisticas sao
espacos privilegiados para a verificagdo dos mejetconflitos sociais existentes.

Ha diversos exemplos das tensfes politicas sanjletgrlas nas identidades dos
clubes pelo mundo. Real Madrid e Barcelona fazendasnclassicos mais nervosos da
Europa. O clube da capital espanhola e a equimdécaé enfrentam em pelejas que
refletem clivagens politicas que remontam ao chsina de Madrid nos tempos da
ditadura do General Francisco Franco. E comum ogssj doBarca a torcida catala
exibir para o mundo a faixa com os dizeres: “Catalis not Spain.”

Na Italia, os confrontos entre os times da capgatoduzem uma tensao social
presente na ltalia desde os primdrdios do séculoO&KUltras, torcedores organizados
da Lazio, ndo escondem suas simpatias pelos simfadoistas. Do nome da torcida
organizada, “Irriducibili”, as faixas mostradasarguibancada, os adeptos da Lazio ndo
evitam mostrar sua filiacdo politica. Na Curva Mpiibcal onde se concentram os
torcedores, faixas com os dizeres “Roma € fasc@stala podem ser vistas com alguma
regularidade. Um dos maiores idolos da Lazio, ategkante Paolo Di Cannio, tinha a
palavra “Dux” tatuada no bragco e costumava comerns®mas gols com o braco direito
esticadd’Os Ultras da Roma, por sua vez, orgulham-se doumiscem defesa
proletariado e se autoproclamam o time do povosapdas dissidéncias existentes na
torcida romanista, o discurso antifascista aindéeser associado aos adeptos da Curva
Sul?

Na Escocia, Rangers e Celtics expdem rivalidagdigiosas num classico
marcado pelo confronto entre catélicos do Celtipratestantes do Rangers. Os dois
times fundados no final do século XIX somente aiamt jogadores de outras religides
na década de 1980. A torcida catdlica do Celticucna até mesmo exibir bandeiras
com a imagem do Papa nos jogos contra o Tival.

Clivagens religiosas, classistas, emancipacianistde outras ordens podem ser
localizadas nas arquibancadas pelo mundo. No Bmésilé diferente. As torcidas de

futebol refletem valores sociais que compdem visSasais de mundo de grupos

® No site dos Uliras da Lazio é possivel ver as sfotoom as referéncias fascistas:

http://www.ultraslazio.it/ dltimo acesso em 20 de janeiro de 2013.

* Na péagina dos Ultras da Roma h& o manifesto didtoe as faccdes que hoje compdem as organizadas
da Curva Sul. As referéncias do dramaturgo BeBo#icht que aparecem no site indicam a filiagédo
politica da torcidahttp://www.asromaultras.org/manifesto.html#agaidg#imo acesso em 20 de janeiro
de 2013.

® http://www.campeoesdofutebol.com.br/hist_celticgtas.htm| uGltimo acesso em 20 de janeiro de
2103.
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organizados. Muito da cultura politica brasileirad@ ser analisado a partir das
rivalidades dos clubes de futebol do Brasil.

E consenso entre os institutos de pesquisa qeéado XX o clube de futebol
que conquistou o maior numero de adeptos no Bfasib Clube de Regatas do
Flamengo. Com pequenas variacdes, as pesquisapdndade mostram até hoje que
0 rubro-negro tem uma grande penetracdo nacicgraotum grande contingente de
torcedores espalhados principalmente pelos estamloestinos, nortistas e do centro-
oeste, além da grande popularidade em Minas Gérsjsrito Santo e, € claro, Rio de
Janeiro. A partir desses dados, a questdo pringpaka a ser entender porque
especificamente o Flamengo conseguiu tamanha agepéatar.

Algumas respostas apressadas tentam explicarfess®meno de popularidade
nacional. A primeira delas é a tese que destaafo pencedor do clube, que contou
com craques como Zico e Junior na geracao que Encanpais na época que as
transmissoes televisivas cresceram.

Ha mais de um problema nessa perspectiva. O pardeies é que o Flamengo
ndo é um clube tdo vencedor quanto a torcida robgna gosta de exaltar. E claro que
as equipes rubro-negras venceram campeonatos anfEst mas as principais vitorias
do Flamengo ocorreram em um curto espaco de tequaodurou entre 1978 e 1983,
periodo que coincidiu com a melhor fase do jogatioo. O Flamengo conviveu ao
longo da sua historia com esquadrdes de maior Wateyge, como o Vasco da Gama
dos anos 1950 e o Santos dos anos 1960 e 1978 .v8éreas em campo justificassem a
popularidade, o time de Pelé certamente deveriami@is abrangéncia do que o
Flamengo de Zico.

Outro aspecto negligenciado por essa tese é aléatjue o Flamengo ja era o
detentor dos maiores publicos do futebol brasilaimtes do apogeu da Era Zico. Até
hoje, os trés maiores publicos da historia do clpbenanecem sendo anteriores a
geragcdo que conquistou todos os titulos. A maisist&ncia ocorreu em 1963, na final
do campeonato carioca contra o Fluminense, cono @&nbventa e quatro mil pessoas
no Maracana. A segunda maior é de 1976, em umiadassntra o Vasco da Gama. O
terceiro maior publico também foi em ufha x Flu, disputado em 1969 com mais de

cento e setenta mil pessoas no estadio.

6 Os maiores publicos do clube estdo disponiveis em:
http://www.flamengo.com.br/flapedia/Maiores p%C3%#idos do_futebol brasileiro dltimo acesso
em 20 de janeiro de 2013.
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Além dos maiores publicos, as excursfes do Flampelgoterritorio nacional ja
nos anos 1940 e 1950 mobilizavam milhdes de addmtasileiros. As visitas do
Flamengo a Minas Gerais, a Paraiba, a Pernambeiayagn o interesse dos torcedores
e da imprensa, que divulgava a exaustdo a paix@maiube despertava nos lugares
mais distantes do Brasil.

A segunda tese que visa explicar a popularidadel@lmengo faz mais sucesso
entre analistas da imprensa e entre os séciosgemties do clube. Muitos atribuem o
crescimento da torcida aos tempos do amadorisnamdguo clube néo tinha estadio e
treinava na rua, fato que despertava a atencagalosos que ajudavam a buscar as
bolas que safam do campdessa perspectiva ha presente a idéia de quebe clu
carrega o DNA da popularidade. Como se desde addiadda instituicdo, nos tempos
das regatas elegantes, o Flamengo fosse capapréeamtar os valores correntes entre
as camadas populares brasileiras.

O primeiro problema dessa interpretacdo é que @apossibilita a explicacdo
da nacionalidade da torcida. Se a relagao forjadeua entre os torcedores e o clube
explica a popularidade, como entender a preferalia Flamengo em lugares como
Manaus e Natal, onde ndo havia essa relacéo direta?

Mais complicado ainda é estabelecer uma relacagistente entre o Flamengo e
os valores populares nos tempos do amadorismo.adérias veiculadas na imprensa da
época mostram como o Flamengo, assim como boa geastenstituicbes esportivas da
Belle Epoque ndo tinha a menor pretensdo de angariar simpé&izanas camadas
populares, e como seus eventos sociais eram altamestritivos. Em outras palavras, o
Flamengo dos tempos da fundacdo se parecia muitcopcom aquilo que € hoje o
clube mais querido do BrasilPortanto, assim como a tese do clube vencedsa, es
perspectiva pouco pode explicar sobre os motivogpajaularidade do Flamengo.

Permanecemos, entdo, com a mesma questao: guaesfaontribuiram para a
popularidade e para a abrangéncia nacional do Rigm?ePodemos comecar a buscar as
respostas nos simbolos exaltados pelo proprio cluimedetalhe relevante que pode ser

notado nas festividades e nas homenagens feitas Ai@nengo na atualidade é o

" Depoimentos mais recentes de jornalistas que dérgguam os clubes de futebol nos anos 1920
contribuiram muito para o surgimento desse mitdatBe apaixonados como o de Moacir Werneck de
Castro, que dizia que o Flamengo era uma cisdol@oga Fluminense, ajudaram a criar na imprensa a
idéia de que o clube carrega desde os tempos ddoaistao o apoio popular. Isso demonstra como as
mem©érias sao decisivas para a reinvencdo dasuipdtis. Sobre o depoimento de Werneck de Castro,
ver.: CARVALHO, Joaquim Vaz de Carvalho. (orgBlamengo: uma emoc¢éo inesquecivelo de
Janeiro: Relume-Dumarg, 1995. P.15.
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destaque dado a alguns nomes que fizeram histifsstituicdo. idolos como Lednidas
da Silva, Domingos da Guia, Zizinho e Dida sao lexdbs até mesmo por aqueles que
nao os viram. Entre os dirigentes homenageados, rdones sédo os mais celebrados:
José Bastos Padilha, nome oficial do Estadio dae&ae Gilberto Cardoso, unico
dirigente que tem uma estatua no clube.

E interessante perceber que os nomes dos fundadimrelsbe e dos primeiros
jogadores da equipe de futebol costumam ser negi@@os nas maiores homenagens e
permanecem desconhecidos por grande parte da aorbids listas dos maiores
jogadores do clube de todos os tempos, ha senipnebaanca de Lebnidas e Domingos
da Guia. Bahiano, Amarante e Gustavo, jogadoreprigi@eira equipe de futebol do
Flamengo, n&o costumam figurar nessas listas. Cemo qualquer instituicao
centenaria, ha agueles lembrados e aqueles esgsiecid

Uma breve investigacéo sobre a trajetéria dos $delernizados na memoaria do
torcedor permite uma constatacdo evidente: toddsrmmem ao periodo em que o clube
ja era profissional; os lembrados construiram sagetdrias apds os anos 1930.

Temos entdo um momento privilegiado para a comgibuda memaoria do Clube
de Regatas do Flamengo: a década de 1930. Enquagaidores da década de 1910
praticamente ndo constam nas escala¢gées dos mamessdo Flamengo de todos os
tempos, os atletas da década de 1930 possuemdugdiens nas listas e homenagens.
E preciso, entdo, investigar o que ocorreu a paetit930.

N&o por coincidéncia, muita coisa aconteceu no eclobssa década. Sem
davida, a grande mudanca foi a vitdria politica dwmdelo profissional. O
profissionalismo, implantado no clube durante atégeslosé Bastos Padilha, ndo
representou apenas uma revolucdo nos rumos admiiviss do clube. O clube nesse
periodo organizou um projeto de construcdo de naiosbolos identitarios que
permitiram reorganizar a relagdo da instituicho c@mtorcida. Ou seja, O
profissionalismo gestado nos anos 1930 ocorreu @amiecgéncia com 0 processo de
popularizacéo da instituicdo. E foi a transformagés bases simbolicas da instituicdo
ocorrida nos anos 1930 que forjou a memoria popldariube, atribuindo ao Flamengo
um carater popular que remonta ao passado imenumsatempos amadores. Em um
complexo processo de construcdo da memoria, o grassaador e elitista passou a
constituir oFlamengo profissionadendo lembrado como a fase embrionaria da vocacao

popular da instituicéo.
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Ao verificar que a década de 1930 foi um divisoiddaas na historia do clube,
foi inevitavel associar o Flamengo com o0s acontentws politicos e sociais que
também alteravam profundamente a histéria da sadeedrasileira. O processo de
modernizacdo autoritaria levado adiante pelo Esta@dsileiro avancava ao mesmo
tempo em que beneficios materiais e simbdlicos e@muistados pelo operariado. As
manifestacfes populares historicamente relegadasdicdo de caso de policia — como
a capoeira, desfile de blocos carnavalescos, audfégeca em relagdo ao samba, entre
outros - comecavam a encontrar nas celebracoeasi®spacos para a afirmacéo da sua
legitimidade. O pertencimento a nacédo passava acseanos 1930 uma estratégia de
reconhecimento dos valores, tradicdes e anseiostrdbalhadores, bem como da
prépria cultura popular. Estado e trabalhador hmaviencontrado um vocabulario
adequado para o reconhecimento mutuo: o nacioralism

Atento a essas transformacfes sociais, o Flameoigo primeiro clube de
futebol no Brasil que se apropriou do bem-suceditgrurso nacionalista estatal.
Através de campanhas de marketing e acdes soaiaistes clube refinado passou a
dialogar com os setores populares, reivindicandqmsto de clube representante da
nacao.

O primeiro capitulo da tese busca mostrar exatanantassagem do fidalgo
clube para o clube popular através da percepcamstimicdo divulgada pela imprensa.
Na primeira parte do capitulo, mostrarei 0s nUmeus comprovam a popularidade
historica do clube, a fim de embasar quantitativéime interpretacdo sobre as bases
simbdlicas da penetragéo cultural do clube.

O segundo capitulo sera dedicado a gestdo qudatnamosl a histria do clube.
Entre 1933 e 1937, periodo em que José BastoshRaditeve na presidéncia do clube,
o Flamengo passou por um momento de grande cregcinmeaterial e de intensa
transformacao simbolica. Nessa parte do trabakasjgnificados do projeto identitério
forjado para o clube no momento de implantagdo dofigsionalismo ser&o
interpretados. Para essa analisdornal dos Sportsera a fonte mais utilizada.

No terceiro capitulo mostrarei como as rivalidade® os outros clubes foram
situadas no processo de reinvencdo simbolica dondfigo. Como os maiores
adversarios, Fluminense e Vasco, acabaram comtdbupara a consolidacdo do
vinculo entre o Flamengo e as camadas popularesméhse das acdes midiaticas de

intelectuais como Mario Filho, José Lins do RegarieBarroso servira para identificar
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o discurso que sistematizou a exposicdo da idefgiddo clube nos meios de
comunicacao.

Por fim, no Ultimo capitulo, analisarei os sigrafios do discurso dos
intelectuais rubro-negros em tempos democraticom {8so, pretendo destacar como a
identidade do clube resultou do didlogo entre #tingdo e torcedor comum, e nao da
imposicao unilateral de valores sociais. O destaggid dado para a gestdo do
presidente Gilberto Cardoso, que apresentou vdrorgos de convergéncia com o
periodo em que Padilha esteve a frente do clubebj@tivo é mostrar como a
instituicdo se alinhou a um projeto politico deteado, gestado nos anos 1930 e
consolidado no imaginario social do trabalhadorsitesio ao longo das décadas
subsequentes.

Durante a realizagcdo deste trabalho, muitas pestvasam participacéo
fundamental. Por isso, ndo poderia deixar de aga+#hos meus agradecimentos.
Agradeco inicialmente ao Programa de Pds-Graduagédistoria, que permitiu que eu
desenvolvesse a pesquisa e me deu todo suporténaicadpara que eu conseguisse
realizar este trabalho.

Agradeco demais ao meu orientador, o Prof. JorgeeiF® que expressa em
todos os aspectos o significado da palavra orienta8em a sua contribuicdo, este
trabalho teria se tornado uma tarefa mais difioidla

Agradeco todo o auxilio intelectual e emocionaPdaf. Martha Abreu, a quem
eu devo grande parte das minhas decisfes corretas.

Agradeco aos professores Paulo Fontes e AngelasteoGsomes, que fizeram
sugestdes e corre¢cbes muito importantes para oddggnento da tese.

Agradeco as minhas diretoras Eliane Carvalho e deehima, que sempre
permitiram meu aprimoramento académico e sempraoeativaram, mesmo nos dias
de maior cansaco.

Agradeco a minha coordenadora e amiga Luciana letmdplie, entra ano, sai
ano, segue fazendo parte da minha vida.

Agradeco aos meus pais, pelo suporte material gudaram durante meus anos
de estudo.
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Agradeco aos amigos que reconheci ao longo desga ltrajetéria académica,
especialmente aos membros da turma que ingressavasegundo semestre do ano
2000.

Agradeco aos parceiros de arquibancada, geral sa me bar, conhecidos e
desconhecidos, que compartiiham a paixdo pelo messporte. Especialmente o
companheiro Roberto Bitencourt, que entende comacq® 0 significado de ser
Flamengo e brasileiro.

Agradeco aos amigos Rafael Vaz Brandao, Rodrigmmdiae Renata Moraes
pelo simples fato de serem meus amigos.

Por fim, agradeco a minha mulher Fernanda Ghpsksoa que reldne todas as
competéncias necessarias para me fazer feliz. ®imde e dedicacdo, em todos os

aspectos, foram as maiores motivacdes para euzraste trabalho.
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Capitulo |
O Clube de Regatas do Flamengo nas paginas dos jaist do fidalgo clube ao

clube do povo

Em maio de 2006, eu presenciei um acontecimergdeqa muito a ver com este
trabalho. Na época, ndo dediquei muita atencaccanido. Pode ser que aqueles que
também presenciaram nem sequer lembrem do fatom&lo caso, logo assim que
iniciei esta pesquisa, retomei a lembranca commdode ilustrar o ponto central das
minhas reflexdes.

Eu estava em Porto Alegre, numa sala da Univeatsiti@deral do Rio Grande
do Sul. A aula de Teoria Politica era ministrada pm professor reconhecido pela
exceléncia académica e pelo afeto declarado amdridos pampas, o Grémio de Porto
Alegre. Apés uma hora de aula, entrou na sala pazraom a camisa do Flamengo. A
aula, que transcorria de maneira sobria pelos debateo-institucionais, foi
interrompida pelo olhar fulminante do professor ge incomodou mais com a camisa
do que com o atraso. Ironicamente, o docente questia preferéncia do rapaz, que
retrucou dizendo ser o Flamengo um clube nacidyéb. satisfeito com a resposta do
aluno, o professor disparou: “Nacional do Mampitphea cima!”

Como disse, na época isso ndo passou de um cgisato. Minhas reflexdes
sobre os padrdes de investimento dos municipiosfic@nos dos royalties petroliferos
nao me permitiram parar para pensar sobre os isigis de nacdo expostos nessa
breve pendenga futebolistit&lem mesmo sabia que o Mampituba é o rio que separa
Rio Grande do Sul do Estado de Santa Catarinap@asio do Brasil, como brincam os

gauchos.

As torcidas de futebol no Brasil e as pesquisas gepularidade

Pesquisas de opinido costumam apimentar convershade Seja sobre a
tendéncia de voto do eleitor mediano no pleito wipal, seja sobre a muasica mais
tocada no ano, todas as vezes que o0s institutpestriisa divulgam seus resultados, os

contrariados ndo demoram a elaborar sofisticademsede conspiracdo. Em outubro de

8 Em marco de 2008 defendi no Programa de Pds-Ggadwean Ciéncia Politica da Universidade Federal
do Rio Grande do Sul a dissertacdo intitulada fmpacto dos royalties petroliferos sobre o
desenvolvimento econémico local: um estudo comparaéntre os municipios de Campos dos
Goytacazes e Niter6i”
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1998, uma radio de Jad, interior paulista, fez emguete perguntando para o ouvinte
se alguma vez ele ja havia sido entrevistado B@PE. Neste caso é interessante
perceber que a negacao da validade das pesquisasoi®o premissa a realizacdo de
uma nova pesquisa de consulta popular.

Desconhecimentos metodolégicos a parte, as pesquisa popularidade
despertam interesse e encontram sua legitimidaa&raente nos debates incessantes
suscitados por elas. Ademais, na maior parte dessy®s resultados sao confirmados
nas urnas ou nas escolhas dos consumidores.

Desde as primeiras décadas do século XX, os meigsmunicacdo promovem
pesquisas que visam identificar as preferénciasriggs brasileiras. Questdes relativas
ao esporte mais praticado até remador mais qudadRio de Janeiro ja estavam em
pauta nos jornais cariocas na década de 1920. @mpm& emblematico desse interesse
foi o concurso realizado em 1927 pétwnal do Brasi] com patrocinio da agua mineral
Salutaris. A consulta visava descobrir qual eralubec de futebol mais popular da
cidade'® Os torcedores preenchiam os cupons publicados joehal e depois
enviavam a redacao. Esse método de consulta pewtiestionamento da validade do
resultado. Isso porque alguns torcedores do Flamimgjram ser torcedores vascainos
e recolheram os cupons com o0s votos para o clumamaltino na sede ddB. Os
cupons foram jogados no lixo e apés a contagen desavotos o Flamengo recebeu a
alcunha de clube mais querido, levando a Taca@it O refinado Clube de Regatas
do Flamengo, um clube da elite carioca em 192 &tagrao espirito “irreverente” dos
sécios que fraudaram a competicdo, ganhou o tijugosomente anos depois se tornaria
sua marca registrada.

Entre as décadas de 1930 e 1950pmal dos Sportsperiodico esportivo que
em 1936 passou para o comando do jornalista Malho,Fconsagrou as pesquisas de
popularidade. Espaco de dialogo entre os torcedmres dirigentes esportivos, J&
dedicou muitas edi¢cdes aos concursos de torcidaléNada de 1970, Revista Placar
consolidou a tradicdo das pesquisas de popularidaieja nessa época dedicavam-se

quase exclusivamente a questao das maiores todndagubes de futebol.

® Jornal O Lance! 07 de outubro de 1998.

Y NOGUEIRA, ClaudioFutebol Brasil Meméria: de Oscar Cox a LednidasSiwa (1897-1937)Rio
de Janeiro: SENAC, 2006, p. 168.

1O autor que consagrou essa versdo do resultadondarso foi COUTINHO, EdilbertdNac&o rubro-
negra Sao Paulo: Fundacao Nestlé da Cultura, 1990.
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O Clube de Regatas do Flamengo desde a primeinge@nsulta popular, em
1927, ostenta a condi¢cdo de clube com maior nunhermrcedores do Brasil. Parece
indiscutivel que a primeira apuracdo apresentowd&s significativas em sua
metodologia. Mas as consultas subseqientes, ja etroso contextos sociais,
confirmaram a tendéncia manifesta em 1927. Valeregi que se em 1927 a pretensa
popularidade do Clube de Regatas do Flamengo feeguida através da manipulacdo
dos votos, as pesquisas realizadas a partir des1&89, que com o passar das décadas
ganharam maior rigor operacional, mostraram quelmedncorporou os significados da
popularidade como parte da sua identidade social.

Com o avanco dos valores dos contratos publicgarios ultimos anos, a
guestdo em torno da popularidade dos clubes ganbwas contornos. Ter mais
adeptos passou a garantir maiores fatias nos tosila transmissao dos jogos com as
redes de televisdo, além de permitir maior capdeidde negociacdo nos acordos
publicitarios com empresas que estampam marcaumfemes dos times. Se nos
primérdios do futebol profissional a torcida eragarantia de maiores receitas nas
vendas de ingresso, com a ampliacdo das formasemdacao, ser popular passou a
significar também ser bem-sucedido nos negociobgtabios.

Nao casualmente, clubes que surgiram atreladodosesaavessos aos grupos
sociais populares, hoje reivindicam o posto deesgrtantes do povo. O Cruzeiro
Esporte Clube de Belo Horizonte, clube de origamiha que durante muito tempo fez
questdo de preservar suas raizes européias, att@loigide com o Clube Atlético
Mineiro a condi¢do de clube mais popular de Minasais. Caso semelhante, como o
Grémio de Football Porto-Alegrense, de origem geroaa pode ser encontrado no Rio
Grande do Su? O Sao Paulo Football Club, motivado pela recease fde éxitos em
campo, chegou a pretender-se como futura agremiagd® popular do estado em
campanha de marketing realizada pela direcdo d@'¢Jugnorando o vinculo histérico
do Sport Club Corinthians Paulista com os trabalreglpaulistanos.

Ou seja, nas ultimas décadas estamos assistindo eomplexo projeto de

reordenacao dos simbolos dos clubes visando argoéigtde uma identidade popular.

12 “No passado, torcer para Cruzeiro e Grémio erangino de elite, em comparagdo com atleticanos e
colorados. Isso mudou. Cruzeirenses e gremistaggpodem mais ser apontados como times de elite.
Superam seus maiores rivais nas camadas mais emrdnter e Atlético possuem apenas 1% da
preferéncia entre aqueles que ganham até doisosatémimo em ambito nacional.” COELHO, Paulo
Vinicius. Rico também é corintiano. O Land de outubro de 1998.

13 O projeto Batismo Tricolor existe desde 2005,re t®mo um dos objetivos converter torcedores de
outras equipes em sao-paulinos.
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N&o ha clube de futebol nos dias atuais, ao mamtos es grandes clubes que precisam
de grandes receitas, que permaneca com atitudds Ipesante grupos e valores
populares. Nenhum grande clube busca preservaidenfidade colonial, sua pureza
racial, seu status aristocratico, enfim, sua c@ulde representante de valores de uma
elite. Ao contrario, todos reivindicam o titulo dwis queridp de clube de todas as
racas de clubeda nacdo Simbolos que se hoje estdo difundidos, no momdato
consolidagdo do profissionalismo na década de 198@ycos clubes estavam
interessados em assumi-los.

Esta busca pela legitimidade popular encontra seuopmaximo de tensao
exatamente nos momentos de divulgacdo das pesqleidascidas. O resultado dessas
consultas pode definir alguns milhdes a mais entomtrato de transmisséo e, por isso,
hoje ganhou uma conotacdo mercantil. Entretants, Ultmas décadas as primeiras
posicdes nao apresentaram transformacdes. Flamen@worinthians permanecem,
respectivamente, em primeiro e segundo na prefe@ré&us torcedores, e mesmo com
todas as campanhas marketing dos outros clubesersegendo os representantes da
popularidade e da brasilidade no imaginario sawgbais.

Este dado serve como um dos pilares de sustentiz@on dos pressupostos
deste trabalho: a popularidade dos clubes de futdee ser analisada a partir dos
projetos de construcdo de identidade dos clubesnomento da consolidagcdo do
profissionalismo desportivo, nos anos 143Clubes que assumiram a condicéo de
representantes dos simbolos populares no momemimndétuicdo das grandes torcidas
de futebol permanecem sendo os mais queridos. tRésslesportivos recentes nao sao
capazes de alterar essa tendéncia. Portanto, némmseomo variaveis explicativas para
a compreensao do fendmeno de popularidade dossaligbkeitebol.

Isso néo significa afirmar que ndo houve ao longaétulo XX rearticulacbes
identitarias conflituosas dos clubes de futebol esnsuas torcidas e com os veiculos de
comunicacdo. Mas indica que a matriz identitariastituida nos primeiros anos de
profissionalizacdo dos clubes, momento critico denétacdo dessas instituictes

imprimiu marcas que acabaram servindo como refexgara as interacdes entre atores

4 Sobre a profissionalizacdo do futebol no Brasér: \COSTA, Mauricio da Silva Drumon®s
gramados do Catete: Futebol e Politica na Era Vargda930-1945).IN.: SILVA, Francisco Carlos
Teixeira da. & SANTOS, Ricardo Pintos dos. (orgsmhemdéria social dos esportes. Futebol e politica:
construcdo de uma identidade nacioriRio de Janeiro: Mauad Editora, 2006.

> Momento critico entendido nos termos do neo-insitinalismo histérico, como sendo o periodo de
definicdo dos simbolos e regras que regem a irdterantre individuos e instituicdes. Sobre o assunto
ver. CAPOCCIA, Giovani & KELEMEN, R. DThe study of critical juncturies: Theory, narratiaed
counterfactuals in history institutionalistworld Politics: v. 9, n. 3, 2007.
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sociais e clubes nas décadas seguintes. E certehgugies exdgenos em momentos
criticos podem gerar reestruturacées dos sisteimi®licos das instituicdé$ mas ao
longo do século XX o que se verificou foi a esidaille do padrao simbdlico dos clubes
gestado nos anos 1930. Mesmo com o advento de teu@sogias da comunicacao,
como a televisdo, e com a crescente capitalizagaccldibes, o processo de interacao
entre clube e torcida acabou por consolidar o noodel distribuicdo das torcidas de
futebol no Brasil ocorrido no inicio da era profiggl. A continuidade dos resultados
das pesquisas de popularidade confirma essa taadénc

Em outubro de 1998, o periodico esport@olLance!divulgou uma pesquisa
encomendada ao Instituto de Opinido Publica e iEstat — IBOPE — que pretendia ser
0 raio-x mais completo sobre as maiores torcidasdliabes de futebol do Brasil. A
pesquisa consultou trés mil homens e mulheres adosalezesseis anos de idade em
todo o pais e considerou dados como género, geraséolaridade, renda, interesse
pelo esporte e distribuicdo regional das torcifas.todos 0s quesitos houve a vitoria
do Clube de Regatas do Flamengo. E em quase taglogerdficou as mesmas
tendéncias.

Na distincdo por género, 17% dos homens brasilerdsi% das mulheres
declararam sua torcida pela agremiacdo rubro-nggrRio de Janeiro, contra 11% e
10% de homens e mulheres corintianas. A obsen@gsidados geracionais nos indica
0 mesmo panorama. Os periodos de nascimento faxdailds em quatro fases: entre
1974 e 1982, entre 1964 e 1973, entre 1949 e 1968rdim, antes de 1949. Nas trés
geracdes mais recentes houve a maioria percerdudbdengo, ficando o Corinthians
Paulista em segundo lugHr.

Em relacdo a renda e escolaridade, a popularidadélainengo ganha ainda
mais consisténcia. Nos dados referentes ao grasttacdo, o rubro-negro lidera entre
agueles que possuem apenas o primario compleinasigy completo e incompleto e o
colegial completo e incompletd Apenas entre aqueles que possuem educacéo de nivel
superior, o0 Flamengo cai do primeiro posto parareetra colocacdo, apresentando um
percentual de 10% da preferéncia. Mesmo assimjnoepo colocado apresenta um

percentual proximo, com 14% da preferéncia. A reodafirma os indicadores de

16 PIERSON, PaulPolitics in time: history, institution and sociahalysis United Kingdom: Princetown
University Press, 2004.

7 Jornal O Lance! Rio de Janeifdde outubro de 1998.

8 A pesquisa foi feita utilizando os termos antaiors reformas educacionais que alteraram as
nomenclaturas das fases de aprendizagem para B#&sien, Fundamental e Médio.
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escolaridade, pois entre aqueles que recebem &éaarios minimos, o Flamengo
possui 15% da preferéncia nacional, mais que oodaar segundo colocado, o
Corinthians, com 7%, e o triplo do terceiro colazad Palmeiras, com 5%. Acima de
cinco salarios, a situacdo se modifica, e Flamesgo Corinthians apresentam um
empate técnico, com 15% para o clube paulista edat%o clube carioca.

Ou seja, esta exposicao breve dos numeros da pasts permite verificar que
entre as variaveis renda, escolaridade, gerac@mera@ os resultados sdo 0s mesmos.
Seja homem ou mulher, rico ou pobre, letrado dwai®, jovem ou velho, o Clube de
Regatas do Flamengo estd consolidado como clube maiar aceitacdo entre os
torcedores do pais. Indicadores como renda até sddégios minimos acentuam a
popularidade do clube, mas ha um outro dado, dgmdra a formulacdo das hipoteses
desta pesquisa, que merece mais destaque por dondabate que permite abrir e
também por mostrar resultados que saltam aos obnodistribuicdo regional das

torcidas.

As torcidas nacionais n@ais do futebol

Poucos fenbmenos culturais no Brasil possuem tamahhangéncia territorial
como o futebol. Em um pais de propor¢des gigantestaprocesso de integracdo
nacional ocorreu ndo sem enfrentar tensdes regiohssse contexto de multiplas
identidades locais, o futebol aparece como um teaentos culturais nacionais mais
consistentes.

A dificuldade de integracdo nacional é tema recwerena historiografia
brasileira. Autores como Oliveira Vianna e SergimBjue de Holand4analisaram o
processo de montagem do aparato de dominacdo a@&blendestacaram o carater
disperso das forcas politicas do Brasil como mdecaossa formacgéao social. Ou seja, a
tendéncia ao mandonismo local das forcas privadasasacteriza como elemento
cultural central da sociedade brasileira. Enqugat@ Oliveira Vianna a consolidacéo
do Estado Nacional moderno passava pela superagimtéresses locais, para Sergio
Buarque a montagem do corpo burocratico no Brasiireu através da articulacado dos

interesses privados e publicos no ambito do Estd8dado assim, cada autor, a sua

19 Jornal O Lance! Rio de Janeir@,de outubro de 1998.

% Especialmente a partir da década de 1930, o pemsarsocial brasileiro dedicou bastante atencé® par
as imbricadas relagdes entre o publico e o privea®rasil. Sobre o assunto, ver VIANNA, Oliveira.
Populacdes meridionais no Brasiio de Janeiro: José Olympio, 1952. & HOLANDAr@e. Buarque
de Raizes do BrasiRio de Janeiro: José Olympio, 1991.
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maneira, Nos aponta para 0 mesmo problema: ositosrdintre osnteresses privados
locais e os interesses publicos nacionaiso processo de institucionalizagdo do
monopolio do poder. Partindo dessa premissa, conoluseguinte: se no campo
institucional esses conflitos podem ser ilustrapel® movimento pendular do Estado
Nacional brasileiro, ora centralizado, ora desedimttdo, no universo simbolico das
identidades brasileiras podemos localizar essa$ésmo bindbmio regional / nacional.

Diante desse quadro cultural e institucional, valesaltar que findo o século
XX, o futebol conseguiu realizar aquilo que paredigtante ainda na Primeira
Republica: unificar os simbolos nacionais e padiamos rituais de exaltacéo civica em
associacdo com o Estado Naciofll. cientista politico Wanderley Guilherme dos
Santos destaca inclusive que a tarefa de contisparddo autonomista das instituices
politicas brasileiras foi iniciada ainda no Impérorém, a auséncia da competicdo
econdmica de grupos sociais capitalistas retardmnfiguracédo do Estado Moderno no
Brasil. Pois, apenas quando se estabelecem regrasgeupos sociais competitivos e o
Estado Nacional é que de fato se consolida o papdiador dos agentes estatais na
vida social. E Wanderley dos Santos é enfatico duafirma ter sido “facanha da era
Vargas” essa realizacab.

Portanto, a década de 1930 marcou a ascensao @stado que se inventava
nacional. No plano institucional e material, diesrsnedidas centralizadoras orientaram
as acbes estatdi®No campo simbolico, o futebol assumiu papel de adgest no
processo de composicao do imaginario nacionallstaem-sucedida associacdo entre
Nacdo e Selecdo Brasileira, consolidada entre aadde de 1930 e 1950, nos
transformou no “pais do futebol”. Hino nacionalemtos jogos, cidades paradas para
ver partidas de futebol, feriados nacionais ap@ndgs vitorias. De Belém a Porto
Alegre a selecao nacional de futebol consegue mabinanifestacbes espontaneas de
adesdo que se assemelham. Em poucos momentos @énovkenta minutos de jogo,
catarinenses e maranhenses se aproximam tanto.

Mas a selecéo nacional de futebol se retne powzes\ao longo de um ano. E

o futebol ndo deixa de ser assistido durante égsges periodos de auséncia da equipe

%L Sobre o assunto, ver CARVALHO, José Murilo Adformac&o das almas imaginario da Republica
no Brasil. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1990.

22 SANTOS, Wanderley Guilherme do€ ex-leviatd brasileiro: do voto disperso ao cligligmo
concentradoRio de Janeiro: Civilizacéo brasileira, 2006,1%p.

23 PANDOLFI, Dulce.Os anos 1930: as incertezas do regifié: FERREIRA, Jorge & DELGADO,
Lucilia Neves. (orgs.D Brasil republicano: o tempo do nacional-estatistR@® de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 2007.
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brasileira. Por isso os clubes de futebol acabandcseamais vivenciados pelos
torcedores do que a propria selecao.

E muito comum ler na imprensa esportiva brasilgie o nosso pais possui
mais clubes grandes do que qualquer outro lugamumodo. Essa opinido, que hoje
ostenta o titulo de irrefutavel, geralmente apamm® conferir aos campeonatos do
Brasil maior tendéncia ao equilibrio. De fato, @®k tem hoje pelo menos dez clubes
em condigdes técnicas e estruturais muito semebsaNg Espanha, caso mais claro da
falta de equilibrio desportivo, apenas dois cludmsevezam nas conquistas de titulos, o
Barcelona e o Real Madrid. Mas, ao considerarmiasnanho do Brasil e 0 niumero de
praticantes e agremiacgdes esportivas existentelmamos que o grau de desequilibrio
técnico e financeiro € muito maior no Brasil do auae Europa. De 39 campeonatos
brasileiros disputados, 29 foram vencidos por duile Rio de Janeiro e Sao Paulo,
sendo que por apenas oito clubes desses dois ®stddonos dois estados mais
importantes do pais, que possuem um grande nuneenoudicipios estruturados com
diversos clubes de futebol, apenas oito agremiag@@seguem se destacar ao ponto de
controlar o cenario desportivo de uma Nacdo comappst 27 estados, hdo podemos
desprezar o carater desigual desse cenario.

Esta digressao foi feita com um objetivo: ressaltaarater nacional dos clubes
de futebol no Brasil. Assim como a sele¢éo consegadronizar ritos de norte a sul, os
clubes de futebol brasileiros fincaram suas basastitarias para além dos seus limites
regionais. Em outras palavras, os clubes regiomais Brasil foram superados
tecnicamente, financeiramente e simbolicamentetofsdas regionais no Brasil sao
minorias.

Na Inglaterra, a disparidade financeira entre lobes atualmente € enorme.
Abastecidos pelos capitais dos magnatas russ@besaros dois times de Manchester, e
os londrinos Chelsea e Arsenal dominam a Premiagle Mas isso néo significa que
as torcidas do Milwall ou do Nothingham Forrestxdeam de existir. Times com mais
de cem anos de duracdo que nunca venceram o caapéogiés, como o West Ham,
continuam contando com a forca da sua torcida .los& Argentina, processo
semelhante ocorre entre clubes pequenos, mas cmmda fortes, como o Nueva
Chicago ou o Belgrano. No Brasil, por sua vez, ascppais clubes de futebol
conseguem arregimentar torcedores em localidadesdiantes das suas sedes, em
locais que nem mesmo costumam jogar. Se na Inglatar na Argentina ainda

verificamos as torcidas de bairro, no Brasil oxddores do bairro se rednem para
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apoiar clubes que estdo jogando a milhares demeiltds de distancia. No Brasil, a
torcida tem um carater nacional. E o maior reptasgé@ desse fendmeno de
nacionalizagédo da torcida é o Clube de RegatasathoeiRgo.

Nas regides norte e centro-oeste, o Flamengo d2#@m da preferéncia dos
torcedores. O Corinthians, segundo colocado, ap&@as Nas duas regibes mais
extensas do Brasil, os oito clubes do Rio de Jame8&do Paulo possuem juntos 57% da
torcida?* Em pesquisa divulgada recentemente, os resultadesaram que em Cuiaba
20,8% dos torcedores se declaram Flamengo, enqagmimeiro clube mato-grossense
da lista de popularidade, o Mixto Esporte Cluberepe apenas em sexto lugar, com
4,5% da torcida loc&f Ou seja, nas regides norte e centro-oeste, o Rigortem mais
gue o quadruplo de torcedores do que o time loa#d popular.

Na regido Nordeste o panorama € mesmo. Nestaoregidamengo alcanca a
marca de 19% da preferéncia local, enquanto o seguolocado, o Corinthians
novamente, possui 5% da torcida nordestina. A dliigat para o primeiro clube
nordestino, o Sport Club do Recife, é de 15 pop@sentuais. A diferenca para o
Esporte Clube Bahia, clube baiano mais populae, £686.

Vale chamar atencdo para um fendmeno interesganiaico estado nordestino
em que o Flamengo nao lidera como clube mais poguRernambuco. Em pesquisa
realizada no inicio de 2011, Recife foi consideradmica capital nordestina blindada
em relacdo aos clubes nacionais. Flamengo e Ciamsthpossuem apenas 1% da
preferéncia na capital, e s6 conseguem ter algwtagiee no interior do estado. Para se
ter uma idéia da complexidade cultural da regi@osertdo pernambucano, ao contrario
de Recife, um quarto dos entrevistados declarouvBaulo afetivo ao Flamengo, e
50% das pessoas consultadas na regido do Sao de@mtisseram preferir o rubro-
negro carioca. Mesmo assim, a capital garante aig@m majoritaria dos clubes
pernambucanos no ranking de torcitfas.

N&o casualmente, nos ultimos anos, 0s jogos dodflgo contra os times locais

de Recife tém servido para manifestacbes de cuepmmalista, que muitas vezes

24 JornalO Lance! Rio de JaneiroQ7 de outubro de 1998.

25 Eonte: “Projeto Nossa Casa”, 06 de novembro dé:201
http://www.vetorpesquisas.com.br/arquivos?functdtawn&id=14

17 Fonte: Instituto Plural Pesquisas, 21 de setemér2011:
http://jc3.uol.com.br/blogs/blogdotorcedor/canaisitias/2011/04/19/pesquisa_aponta_empate_tecnico_
entre_torcidas de_nautico_flamengo_e_corinthiansestado_98451.php
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terminam em casos de agressdo. Ostentando a aldenti@mrcedores da terra”, os
torcedores locais iniciaram uma campanha de cddacde cartazes apontados para a
area destinada aos torcedores do Flamengo com@=®sti “vergonha do Nordeste”. A
frase “nordestino de coracgéao torce para o clubsudaegiao”, também ja pode ser vista
em jogos na Bahia e no Rio Grande do Norte. Adarcdio América de Natal, em jogo
contra o Flamengo em 2007, pendurou uma faixa due: dpotiguariocas, VOCés
envergonham o RN?* Em Goias, a faixa da torcida esmeraldina declgwiano de
verdade torce para o time do nosso estado, no#ts@aci®’Em Salvador, a torcida do
Vitoria ironiza os baianos que torcem para o Flagpeohamando-os de “filhos da
midia nacional”.

A regido sul apresenta algumas semelhancas entéeoel@ao nordeste.
Preponderéancia do Flamengo em relacdo aos clulvesgemses e catarinenses, mas
uma larga superioridade dos clubes gatchos no Rind® do Sut’ Mais uma vez, é
possivel verificar que onde ha movimentos registadi fortes, o Clube de Regatas do
Flamengo apresenta um baixo indice de adesdo. Eestados em que o Flamengo
permanece tendo a maioria dos adeptos, a tensde asttorcidas locais e o0s
“forasteiros”, como sdo chamados aqueles que topmntimes de fora da sua regiao,
vem aumentando consideravelmente.

A leitura dos dados referentes a distribuicdoamai das torcidas permite a
elaboracdo de duas questdes. A primeira € que BeilBax popularidade de uma
agremiacdao futebolistica € medida pela sua abrarg@acional. O fato de ser o time
do povo em um estado ndo garante o status de poPulaem outras palavras, os times
populares ostentam esse titulo porque conseguiemasionalizar. No Brasil, ser
popular é ser nacional. Os times mais populareBrdsil sdo reconhecidos ndo pelo
fato de terem os torcedores mais pobres ou mecotagsados®’ mas porque detém a
maior distribui¢ao territorial da sua torcida.

O caso do Sport Clube do Recife, por exemplo. @echossui um grande apelo
entre os trabalhadores de Recife, mas sua rivaidaehorme em relacdo ao Flamengo
e ao Corinthians por conta do carater nacional dws. As torcidas de Sport e

Flamengo acirram suas rivalidades exatamente eno tdas noc¢cbes de regional e

" Fonte: BlogMUsica do Gal25 de agosto de 2011. As fotos das faixas essfomiveis neste endereco.
28
Idem
29 JornalO Lance! Rio de Janeiro, 07 de outubro de 1998.
% 0 dado que reforca esta idéia é que os princigalses atualmente possuem adeptos em todos 0s
estratos sociais.



26

nacional, deixando de lado os elementos simbdélgos as aproximam, como a
condicdo social dos seus adepto®. regional neste caso é um simbolo identitarismai
coeso do que a posic¢ao social na estrutura predutiv

Porém, vale ressaltar que o regionalismo dos sldoeno o Sport de Recife
visa, em Ultima analise, garantir o seu propriocesso de popularizacdo. O
regionalismo é uma estratégia de disputa simbd@liga ocorre, como qualquer outro
conflito de identidades, através da depreciacdoutim, que neste caso esta atrelado a
idéia de Nacao. Mas, no fim das contas, todos quesx 0 mais nacional, pois querem
ser o mais popular. Nesses termos, a estratégianatigta expde nada mais do que
outros projetos de Nagdes possiveis. Pois, o dondeiNacao ndo esti sendo posto em
xeque pela retérica regional.O que esta sendo questionado sdo as diretrizes des
nacionalidade, que se fundamenta em simbolos que foim gestados pelas
idiossincrasias sul-riograndenses ou pernambucanas.

Sendo assim, se no Brasil a popularidade de ube de futebol est4 associada a
abrangéncia nacional da torcida, uma segunda quksd vem a tona. Estas disputas
regionalistas ndo refletem um carater desintegdadblacdo. Ao contrario, exprimem
os valores daqueles que estdo alijados do univ&@mbdlico do projeto de Nacao
articulado nos anos 1930 e que forjou as base®ldadp entre clubes e torcida no
Brasil.

Localizar e denominar esse projeto exige uma cturéixacdo cautelosa. E
certo que apos a Revolucdo de 1930, mais de unetprde pais estava em jogo.
Oligarquias dissidentes, tenentismo, integralisnmutos atores politicos debatiam e
articulavam com o Governo Provisério no que diggpeito aos moldes institucionais
do Estado brasileiro. Sem desconsiderar o caraberflitooso do processo de
centralizagéo das decisdes politicas no Executzcidiaf®, é consenso que nos anos
1930 a idéia de Nacdo que exaltava a integracdcentaalizacdo em detrimento do
federalismo e da auténima local logrou éxito imsitnal e simbolic. A Nacao
popular inventada nos anos 1930, concebida doccemaira as regides, serviu como

principal terreno no campo de possibilidades dosreat sociais envolvidos na

%1 vale lembrar que a polémica pelo titulo brasileieo1987 fortalece ainda mais essa rivalidade.

%2 ANDERSON, BenedictComunidades ImaginadaSao Paulo: Companhia das Letras, 2008.

33 PANDOLFI, Dulce.Os anos 1930: as incertezas do regirte.. DELGADO, Lucilia Neves &
FERREIRA, JorgeO Brasil Republicano: o tempo do nacional-estatisiRio de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 2007.

% ARRETCHE, Marta.Mito de descentralizacdo: maior democratizacdo iiéricia das politicas
publicas? In.: http://www.fflch.usp.br/dcp/assets/docs/Marta/RB@&.pdf ultimo acesso em 20 de
janeiro de 2013.
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profissionalizacdo dos clubes de futebol. Em oypadavras, os clubes profissionais e
suastorcidas comur$ surgiram em meio ao debate que exigia o estabsdetd de
vinculos identitarios com a nagdo ou com a regiao.

Os clubes que escolheram vincular sua base ideatitao imaginario
nacionalista que se difundia conquistaram o respaistitucional do Estado e ainda
contaram com a associacdo a propaganda oficialsbesdida na medida em que se
articulava as melhorias materiais promovidas pedacente distribuicdo de beneficios
sociais ao trabalhador urbano. Mostrar como e guamdClube de Regatas se
aproximou e se beneficiou do projeto nacionaligt@@ular é o principal objetivo deste

trabalho.

A reinvencdo do clube nas paginas dos jornais: o h® Flamengo da fina flor
cariocaversuso novo Flamengo do povo brasileiro

N&o é exagero afirmar que o Clube de Regatas almdrigo foi fundado em
1895 e reinventado nos anos 1930. O clube de megaia nasceu grupo de regatas na
tltima década do século XIX, pouco parecia comubelque se tornou nos dias atuais:
o representante da brasilidade popular. Mesmo artiepento de terra, criado em 1911
por jogadores de futebol oriundos do Fluminensetid&o Club, surgiu preso aos
valores do “refinamento civilizado” europeu. Paosa énfase deste trabalho esta na
década de 1930, pois apenas neste momento o Flanpasgou pelo processo de
reinvencao dos simbolos que permitiram a superdgéwvalores racistas e elitistas que
norteavam as ac¢des do clube nos seus primeiros anos

Em paralelo as transformac¢des simbolicas que apewam o clube dos
simbolos populares ocorreu a profissionalizacédo ddpartamento de futebol do
Flamengo. Por isso a era amadora, anterior a da@ad®30, pode ser associada ao
periodo elitista do clube.

Entretanto, a memodria exaltada pelo clube e paitesss que se dedicaram a
narrar a trajetoria da instituicdo normalmente fa&oa distingcdo dessas duas fases. Ao
contrario, as narrativas sobre o Flamengo tém pbitd reproduzir a idéia de que a
popularidade do clube foi gestada nos tempos do,rengque de maneira progressiva
ganhou forga com o crescimento do futebol. Em syiedavras, essa perspectiva atribui

ao clube a marca da popularidade desde a sua imdac

% Neste caso, que se op8e ao sécio, torcedor sirdbsleempos do amadorismo.
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Talvez o escritor que tenha conseguido contribaiisrpara a difuséo de alguns
mitos sobre a origem popular do clube seja Ruyr@aslo inicio dos anos 2000, a
Editora DBA langou uma colegdo chamada “Camisa C8&m intuito de fortalecer o
mercado de publicacdes dedicadas ao futebol, aradielecionou autores conceituados
para escrever de maneira acessivel a historiartduspais clubes de futebol do Brasil.
Um dos primeiros livros langados foi\@rmelho e o Negro: a pequena grande histéria
do Flamengd®

Ruy Castro narra de maneira fascinante o desertalaajetoria do clube rumo
ao topo da adesao popular. Mas o proprio autoradelero que a obra nao pretendia
fazer um mergulho analitico profundo. Numa das ggess mais emblematicas, ele

afirma que

“um dia, quando se mergulhar de verdade nos fatqQues historicamente,
ajudaram a consolidar a integracdo nacional, o €gmo tera de ser incluido.
Durante todo o século XX, ele uniu geracgfes, racsstaques em torno de sua
bandeira. Ao inspirar um rubro-negro do Guaporéagir Ccomo um rubro-negro
do Leblon ( com os mesmos gestos e expletivos, enesmo instante), o
Flamengo ajudou a fazer do Brasil uma Nagao.”

Portanto, seria um despropdsito acusar o autal@ede rigor metodologico ou
algo parecido, quando o proprio admite faltar aindatrabalho consistente sobre o
tema. Preciso como costuma ser nos seus textosrodag o que lhe cabia nesta
publicacdo: reproduzir a histéria que o clube inwermpara si.

Na perspectiva tradicional apresentada por Castflamengo nasceu popular,
desde as regatas. As dificeis condicdes dos reemdor carater gozador dos seus
primeiros socios, a falta de um campo de futeboh ieeinar quando o futebol foi
implantado e a rivalidade com o Clube de Regataxc&/@a Gama estdo na raiz da
popularidade do clube. Em suma, o clube que hopgmemta milhdes de torcedores no
pais construiu as bases da sua popularidade nasaboarioca durante a Belle Epoque.
Para o autor, “o remo era popular e, a0 mesmo tesipque.®® E as rivalidades e
disputas simbdlicas ocorridas nesse esporte foransritidas para o futebol quando

este se disseminou. A passagem do publico do remeogfutebol ocorreu de maneira

% CASTRO, RuyO vermelho e o negro: pequena grande histéri&ldonengo.Sao Paulo: DBA, 2001.

3" lbidem, p. 17
¥ |bidem, p. 39
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linear, sem representar uma grande alteracdo suxipérfil dagueles que assistiam as
regatas e aqueles que assistiriam futebol alguéeedds depois.

No mesmo paragrafo que Castro caracteriza o reomoo c“popular”, ele
descreve as regatas como grandes festas e banpretesvidos por ricos que abriam
as suas portas. “As provas eram prestigiadas pliticps, industriais, banqueiros,
escritores e até pelo presidente da RepubfitéDu seja, o publico era composto
majoritariamente pela elite carioca. Nesses terpagce que o autor utiliza a palavra
“popular” como € regularmente usada na linguagetidiaoa, no sentido de “querido”.
E verdade que Castro ndo se propde a discutirrifismdo de “popular’. Mas essa
ressalva é necessaria, pois € no minimo discudivetsociacdo entre o publico das
regatas na Primeira Republica com as torcidastébdlique se consolidaram nos anos
1930.

Visando afirmar a associacao entre a paixao jeehmre as apaixonadas torcidas
de futebol, Castro cita Jodo do Rio para ressaltparoeminéncia do Flamengo nos
tempos das regatas. Segundo o cronista, a cidaBedte Janeiro tem uma divida com
o Flamengo, pois “dali partiu a formacdo das nogasacdes, a glorificacdo do
exercicio fisico, para a saude do corpo e a saadalda... Foi o ndcleo de onde
irradiou a paixdo avassaladora pelo espdfte.”

Ou seja, segundo os autores mencionados, do remgiu so sentimento
responsavel por arrebatar milhdes de pessoas greglreram com o futebol pelo pais
afora. Nas festas endinheiradas das regatas fagatadps os simbolos que comporiam
0 imaginario esportivo brasileiro no século XX. Ey#o mais emblematico — e
discutivel — escrito por Castro: o nacionalismo.

Segundo Castro, nas disputas entre Flamengo eo\fest regatas, surgiu a
rivalidade que relacionaria o Flamengo a brasikdad o Vasco ao lusitanismo,
despertando nos torcedores o sentimento nacianglist daria ao Flamengo a condigéo
de preferido dos brasileiros. O autor afirma que Vascainos podem ranger os dentes
com esta idéia, mas, ao ter acendido os brios ma@tas do carioca, o Vasco foi um

dos responsaveis pela subita e avassaladora pdadiido Flamengd®®

% dem
“ORI0, Jodo doApudCASTRO, Ruyjbidemp. 40
“! Ibidem p. 34.
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De fato, os vascainos devem questionar essa id&sa porque, além do clube
cruzmaltino n&o estar associado ao lusitanismderopos das regatdstambém ndo é
possivel pensar na brasilidade popular do Flameagépoca, na medida em o clube
fazia questdo de representar os valores de umdizagdo superior” européia. O
exercicio fisico, exaltado por Jodo do Rio comdeulgradiador da paixao pelo esporte
tinha como escopo preparar 0 corpo e a mente [garagpamentos de uma sociedade
ilustrada. Alids, o carater pedagdgico do espartacionalidade do preparo do corpo e
os cuidados com a higiene eram praticas de uneadgl# visava se diferenciar daquilo
que era entendido como Brasil. E sabido que Beasilesticagem eram sinénimos de
atraso para a intelectualidade do final do sécu¥a X

O historiador Leonardo Pereira no livieootballmania nos mostra como
também o futebol nasceu condicionado por essa \@satucionista que relacionava

esporte com civilizagéo.

“Se o0s primeiros socios do Fluminense ja tinhanindkd para ele a marca do
refinamento, os entusiastas do jogo iam, com o ¢esgfisticando sua imagem:
criando uma terminologia propria, definindo cédigesconduta compartilhados
e concretizando através dos seus uniformes impEtadparéncia refinada que
pretendiam assumir, reforcavam a imagem restréieacludente do jogo — que
garantiria aos seus poucos praticantes o papeimgarda da civilizacad®
N&o era possivel pensar em clubes populares lmEseash sentimentos
nacionalistas num momento em que as praticas essoréstavam circunscritas a
grupos sociais vinculados a um imaginario elitistavolucionista. Esse Flamengo
apresentado por Castro € um mito que negligenciaspacto fundamental da historia
do desporto no Brasil: a popularizacdo dos espertgas torcidas nao ocorreu dentro
dos clubes. Ao contrario, os quadros sociais eti@it dos clubes da cidade
permanecem sendo espacgos bastante restritos al@stuais. Apenas o futebol,
esporte que se profissionalizou em meio a ferrelguta entre dirigentes esportivos
amadoristas e profissionalistas, se espraiou palasmdas populares. E esse processo,
anico entre os esportes brasileiros na forma coonacdnduzido, ndo ocorreu nos
tempos das regatas ensolaradaBelé®e EpoqueEm outras palavras, o futebol a partir

do profissionalismo representou uma severa rugimatudo que o remo representava.

2 A associacdo entre o lusitanismo vascaino e dibeate rubro-negra foi construida apenas na década
de 1930, com o processo de profissionalizacdo ersoclWNo terceiro capitulo essa questdo sera
apresentada.

“ PEREIRA, Leonardo Affonso de MirandBootballmania: uma histéria social do futebol ncoRle
Janeiro 1902 — 193&io de Janeiro: Nova Fronteira, 2000. p. 40.
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E por essa razdo, remo e futebol, apesar de ptaicaos mesmo clubes, néo
compartilham torcidas, nem midia, e muito menos umstdria que apresente
similaridades em suas trajetérias.

Todavia, vale repetir que este Flamengo mitoloégiém foi inventado por
Castro, e sim reproduzido. A invencdo da memorjulas do Flamengo ocorreu no
mesmo momento em que o clube se associou aos ssnpopulares. Reinventar o
passado era parte fundamental no processo de amaagfao da instituicdo, e a
imprensa esportiva contribuiu para a difusdo de“passado novo”. Mas antes do
Flamengo popular, representante das camadas mava®didas da nacdo, um outro
clube existia. Um clube de idolos hoje desconheagide feitos esquecidos. Um clube
com idiossincrasias que foram renegadas apo6s aalé@m 1930. Um clube que foi
apagado pela memdria que se forjou em seu progepmplularizacdo. Um clube elitista,
representante da fidalguia carioca.

E interessante notar como a imprensa veiculavmagens referentes ao clube
antes da sua profissionalizagcdo e popularizagda@engo clube do povo, da paixao
ensandecida, o mais querido do Brasil, era, atélosedos anos 1930, o clube da “fina
flor” carioca, o clube da for¢ca de vontade. Naonageno remo, mas também no futebol,
o clube era respeitado pela elegancia e pela tiszigos seus atletas associados. No
primeiro aniversario do clube apés a criacdo dadamento de terra, que deu origem

ao time de futebol, dornal do Commerciassim anunciou os festejos:

“Festeja hoje o 17° anniversario de sua fundac@eterano e fidalgo Club de
Regatas do Flamengo. Fundado a 15 de novembroQfed® uma pléiade de
enthusiastasportsmen,entre 0s quaes Augusto Lopes, Mario Spinola, Jose
Felix de Menezes, Napoledo Coelho de Oliveira, Jsgéstinho Pereira da
Cunhae Mauricio Pereira, 0 Flamengo tem prestadoais relevantes servicos
ao desenvolvimento e progresso do sport nauticee erds. Constituido pela
fina flor (grifo mey dos nossosportsmencom um passado cheio de glorias,
com uma historia que se confunde com a prépriafestio rowing fluminense,

0 sympathico centro de regatas da praia do Flaméngstamente considerado
como um dos mais fortes sustentaculos da nossagamd**

O refinamento dos associados era a marca do clabstavo de Carvalho,
primeiro artilheiro da histéria do Flamengo, foukar do time apenas entre maio e julho

44 Jornal do CommercioRio de Janeiro,15 de novembro de 1912.
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de 1912. Motivo: ele se mudou para a Inglaterra marsar engenhaffa Seguindo
caminho inverso, Moderato, idolo do clube nos df#), veio de Porto Alegre para o
Rio de Janeiro para cursar a Escola Politécniaa eqnta disso ingressou no clube. Em
1932, as vésperas do profissionalismdomal dos Sportainda exaltava o Flamengo
da fina flor. Na aquisicdo do defensor Almir, oipdico destacou que “Almir, que &
estudante de medicina e tem apenas 19 anos de \dgeéormar a seguinte linha de
forwards, constituida exclusivamente de futuros iowsd Adelino, Almir, Eloy,
Vicentino e Céssio*®

Enquanto os jogadores permaneceram amadoresaaaesoao clube, a carreira
era motivo de orgulho. Ser médico, advogado, ergjemhconferia status superior ao
fato de ser bom de bola. N&o a toa os jogadoresim@am méo das suas formacdes.

N&o apenas o0s jogadores eram exaltados por chosahabitos refinados.
Também o publico dos jogos merecia destaque petg@etia. Nummatch disputado
entre Flamengo e América, o jorfalGazeta de Noticia®z questdo de mencionar que
“na assisténciaque era seletggrifo meu),notavam-se muitas senhoras e senhofitas”
Sobre 0 mesmo jogo,@orreio da Manh&omentou que “dield da Guanabara encheu-
se de uma sociedade fina e elegante, ciosa devabsemais importantenatchesaté
agora realizados nesta capit4l.”

Mesmo com a crescente rivalidade dos clubes, o cdarpento visto como
adequado nos tempos do amadorismo era o do assistenum espetaculo. Vale
ressaltar, como mostra o historiador Leonardo Rgrejue nem sempre esse
comportamento adequado era seguido pelos espessadda relatos de brigas e
invasdes de campo ja nos primeiros anos do cammedad.iga Metropolitan&’ Mas
0S casos de transgressdo da ordem acabavam pogareto discurso de exaltacao
daquilo que era entendido comoethosdo verdadeirasportsmena civilidade. Em

1916, apds uma briga no bairro da Saudeépoeio da Manhé&oticiou que a desordem

45 ASSAF, Roberto & GARCIA, RogeOs grandes jogos do Flamengo: da fundagdo ao.Heamueri:

Panini Books, 2010, p.25.

“% Jornal dos Sports, Rio de Janeiro, 04 de fevedsrb932.

" A Gazeta de NoticiaRio de Janeiro, 22 de maio de 1912.

“8 Correio da Manh&Rio de Janeiro, 23 de maio de 1¢p2id ABINADER, Marcelo.Uma viagem a

1912: surge o futebol do Flamengd®io de Janeiro: Aguia Dourada, 2010, p. 75

9 Principalmente a partir do surgimento de novobesuna cidade do Rio de Janeiro, casos de violéncia
envolvendo espectadores de futebol comecaram maierregistrados. Sobre o assunto, ver PEREIRA,
Leonardo Affonso de Mirandap cit, pp. 108-134.
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nos campos de futebol estava desmoralizandparst de maior predilecdo do povo
civilizado™. A excecdo acabava por confirmar — e divulgaregga.

A imagem do torcedor ativo, capaz de interferirammamento da partida em
disputa, era ainda incipiente no imaginario esportios tempos do amadorismo. Os
casos de policia nos indicam a tensao existengeseventos, mas a regra do assistente
era ser parte passiva do jogo. E essa visao erpartiinada por imprensa, clubes e
jogadores, que invariavelmente reclamavam da faatiéo dos espectadores através de
vaias e aplausos. O torcedor ativo, valorizado gpmiar a equipe, € uma construcao
posterior, que somente se consolida na medida emogiorcedor comum, que nao
mantém nenhuma relacdo institucional com o clubmega a ser reconhecido como
parte integrante majoritaria das torcidas.

Nas primeiras décadas do século XX, o bom espectara acima de tudo
regrado pelas convencdes da boa etiqueta. E pda cmsses requisitos que eram
necessarios ao bom espectador, ndo é dificil celaciesse ideal civilizado ao perfil do
sécio do clube. Na época do amadorismo, o0 publreo cemposto quase em sua
totalidade pelo quadro de associados. No Flamesrgdhabito reunir-se na garagem de
remo do clube para seguir em grupo para os jogdsmdode futebol. Por este motivo,
enguanto o quadro social permaneceu sendo o aggateizador do publico assistente,
ndo é possivel considerar a existéncia de um QlebRegatas do Flamengo popular,
como propdem Ruy Castro e outros escritores quiedigaram a narrar a historia do
Flamengo’* Isto porque para ser sécio do clube era precigarpama mensalidade que
nao estava de acordo com a renda das camadas nesplamesmo para aqueles que
podiam pagar, as exigéncias ndo eram poucas. &ihiste Zé Augusto, um professor
da Escola Politécnica que cresceu dentro do clubiécando atletismo, retrata o que

eram essas dificuldades de pertencimento.

“Zé Augusto tinha ido para o Flamengo ainda garBi@ garoto, garoto nao
fazia mal que fosse preto. Mas o garoto cresceo,F”idmengo reparou na cor

%0 |bidem p. 129.

*1 Duas publicagées recentes, dedicadas ao grandequieproduzem os mitos do clube de origem
popular. Numa delas, o economista Marcel Pereiranafque em 1912, “apesar da ainda pequena
popularidade deste esporfatébo),.. comecava a florescer a popularidade do vemnelpreto”. J4 os
jornalistas Carlos Eduardo Mansur e Luciano CoodRibeiro afirmam que “como nédo tinha campo para
treinar, a equipe se exercitava na Praia do Ruasataminhadas dos jogadores eram feitas no meio do
povo. O Flamengo irremediavelmente caminhava rum@opularizacdo”. Sobre a questdo, ver:
MANSUR, Carlos Eduardo. & RIBEIRO, Luciano Cordeif@ time do meu coracadelo Horizonte:
Editora Leitura, 2009, p. 13 e PEREIRA, MarceINacdo: como e porque o Flamengo se tornou o clube
com a maior torcida do BrasiRio de Janeiro: Editora Maquinaria, 2010, p. 32.
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dele. Nao tinha nada contra ele, pena que ele osse foranco. Zé Augusto

nunca apareceu no rinque de patinacdo em noiteeska. fSabia que se

aparecesse muita gente ia falar. O rinque de gdinara mais do futebol...

Como nédo se metia a jogar futebol, Zé Augusto mamstia a dancar. Ele so
ficara no Flamengo porque néo jogava futebol, réigava, isto €, ndo chamava
muita atencdo™

Certamente um sujeito que nao dancava nas festesn@p jogava futebol,
também néo frequentava as garagens na concenttag¢ércida, mesmo sendo socio do
clube. Diante disso, como supor que um homem conwiRio de Janeiro, que assistia
aos treinos do clube na praia, podia fazer parterdala nos tempos do amadorismo?

Mais complicado ainda € enxergar algum processandgiacdo territorial da
torcida nesses tempos, ja que o conceito de sépieetador exigia a participacdo do
individuo na vida social do clube. Alidas, os masoiredicadores de que a popularizacao
do clube né&o se iniciou nas décadas de 1910 e 482@s jogos nos bairros da zona
norte da cidade do Rio de Janeiro. O Flamengoasadpresalias em estadios que hoje
sao ocupados sem grandes dificuldades pela tonmdadias de jogos. Em 1932, no
bairro de Olaria, o Flamengo disputou uma partidea visitante e ndo dispensou
criticas aos assistentes localRlamengo perde em Olaria e volta reclamando

estampava a manchete:

“Proximo ao gol de Fernandinho parecia um verdadeant. Fui obrigado a
pedir ao nosso director sportivo que mandasse go@rm nosSso arqueiro, pois
os assistentes |lhe arremessavam tudo que tinhamfes. pedras, cascos de
laranja, garrafas, o diabG?

As reclamacgdes de Rubens, capitdo do time, deitara que ainda no inicio
década de 1930, até mesmo o bairro de olaria, pmdxao centro da cidade,
representava um dominio distante da sua casa.

O clube amador, ainda restrito a zona sul da cidprexisava levar 0os seus
adeptos aos bairros do suburbio, que seguiam eavara junto com a equipe. O
crescimento das caravanas representou inclusivemarto na diferenciacdo dos
significados atribuidos ao publico dos jogos. Apegiéncias de cruzar a cidade em
comboio para apoiar os jogadores em campos adwerséenderam as primeiras

manifestacbes de exaltacdo da torcida como fati@rrdenante para o rendimento do

2 FILHO, Mario.O negro no futebol brasileirdRio de Janeiro: Mauad, 2003, p. 143
%3 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 26 de julho de 1932.
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time. Mesmo sendo ainda uma tipica pratica de sskug; a caravana contribuiu para o
inicio da mudanca da representacdo do verdadeicedor na imprensa esportiva.
Entusiasmados com a dedicagdo dos associadosrnassj@omecaram a destacar o

valor da “torcida”, mesmo quando esta apareciasagmire aspas.

“Mais uma vez ficou provado o valor da “torcida”snggos de football do

nosso campeonato. Deu o exemplo a pugna AndaraRkaxengo. E que os

andarahyenses eram tidos como favoritos por jogamnseu proprio campo,

com sua torcida a anima-los. Mas o Flamengo soubsr ® desagrado aos seus
players de terem que jogar sem que sua “torcida’incgassem: levou-a

consigo, numa caravana alegre, enthusiastica e adona para 0S Sseus
jogadores..*

O termo “torcida” sO comecou a perdeu as aspas aep®is, apds a
consagracdo dos concursos de torcedores promgvédosornal dos Sportem 1936.
Em 1932, ano que merece destaque por ter sidonzaltémporada amadora do C. R.
F., as tensbes oriundas das transformacdes proasopilo debatprofissionalistas X
amadoristasainda combinavam elementos simbdlicogatiiball amador com o futebol
profissional que se fortalecia. Por isso a torauoldizada, formada pela fina flor da
elite carioca, comecava a ser exaltada ndo pelowb®olidos, mas pela capacidade de
motivar os atletas. Poréem a fina flor estava cddirseus ultimos dias como
representante da agremiacéo. A torcida que serglenan o profissionalismo, a fim de
motivar os jogadores do clube, teria um perfil sbcompletamente distinto.

Mas antes de falar dos novos significados da tarcambs tempos do
profissionalismo, insisto no ano de 1932. Isto pque fique claro que o clube,
representado por dirigentes e associados, fez &uetd prolongar ao maximo o
amadorismo elitista que era a marca do Flamengdedesua fundacdo. As teses que
pressupdem a progressiva popularizagdo do cluliedesua fundagdo séo colocadas
em xeque quando as ac¢des do clube as vésperasfidsipnalismo sdo trazidas a tona.

Por exemplo, em janeiro de 1932, o remo realizoa faganha sem precedentes
no clube. Trés remadores conseguiram navegar dadritaneiro a cidade de Santos.
Apdbs sofrerem com uma tempestade na regido deyPArajell, Engole-Garfo e Boca
Larga lograram chegar sdos e salvos no litoraligtaulEsse feito foi celebrado até
mesmo pelo Presidente Getulio Vargas, que enviadagées ao “glorioso” Clube de

Regatas do Flamengo. No retorno da tripulacéo robgra ao Rio de Janeiro, a direcao

>4 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 10 de agosto de 1932.
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do clube programou uma grande festa de recepcaondm oficial publicada na
imprensa, a direcdo do clube solicitou “para o ohdseque dos vitoriosos remadores...
o comparecimento dos seus sécios e de suas exssieras familias®.

Se para a imprensa esportiva a palavra “torcidateaga entre aspas ainda nos
primeiros anos de 1930, para a direcdo do clubetidagle “torcida” nem convidada
estava para uma das mais importantes celebracoedubde. A multiddo instada a
receber os herdis nos bracos, segundo a dire@@apsrposta pelos associados e suas
familias. Em nota oficial, a direcdo sintetizavaibmjque os amadoristas pensavam: 0s

representantes do clube eram os “associados atdg’.

O novo - e lembrado - Flamengo nas paginas dos jais: o clube do povo

Até agora, o0 objetivo principal deste capitulorfastrar que a popularizacdo do
Clube de Regatas do Flamengo ndo ocorreu ante938 A popularizacdo ocorreu
somente a partir da profissionalizacdo do club@d8essim, o clube esquecido dos
tempos do amadorismo em nada se diferenciava dossotlubes elitistas da cidade.
Dirigentes e associados eram tratados pela imprespsartiva como simbolos de um
sport promotor do espirito civilizado europeu. O Flanengio carrega o0 gene da
popularidade, como costumeiramente afirmam os estosl do clube.

Mas qualquer pesquisador que tiver a curiosidadeoloervar os jornais
esportivos dos anos 1930, especialmenfiormal dos Sportspodera perceber que a
imprensa mudou completamente a maneira como eaterdivulgava o clube ao longo
dessa década. Esta claro que uma das hipotesesmdbstiho é que esta mudanca esté
intimamente associada ao profissionalismo e a gaeftdpresidente que implantou o
regime profissional. Para ser mais exato, estesppesto indica que o Clube de Regatas
do Flamengo que os torcedores brasileiros reconhduge em dia comecou a ser
divulgado de maneira sistematica somente a pastita86, ano da maior guinada do
clube em toda a sua historia.

Em novembro de 2011 foi publicada uma pesquisavigsva identificar as
personalidades dos clubes de futebol no Brasillie® pelaGFK Custom Research
empresa alema especializada em pesquisas de meocestnido ouviu mil pessoas nas

maiores capitais brasileiras a fim de desvendarocosmtorcedores viam o carater dos

%5 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 28 de janeiro de 1932.
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clubes de futebol no Brasfi.A pesquisa tinha como principal objetivo assoniarcas
de produtores interessados em patrocinar os ctdyeso perfil dos seus torcedores. Ao
fazer isso, acabou confirmando e transparecendta aimais os tracos identitarios que
caracterizam as agremiacdes ha geracoes.

Treze qualidades foram apresentadas aos entredgstadnteligéncia,
autenticidade, confiabilidade, educacdo, honestidabfisticacdo, charme, alegria,
impetuosidade, animacgdo, amor a liberdade, corageausteridade. Dentro de um
gréfico circular dividido em paixdo, espirito, fare@ razdo, essas qualidades ficaram
distribuidas de acordo com esses quatro elemdnbosexemplo, proXimo a razao estao
educacao, honestidade e inteligéncia. No campoatdéiq diametralmente oposto,
estdo impetuosidade, animacédo, alegria. A particaldiguragcdo gerada pelas treze
qualidades, o clube foi situado no campo do quéona identificava.

A configuracdo das caracteristicas do Flamengddstante clara. Os quesitos
animacédo, coragem e alegria foram os mais atrisué&do torcedor do Flamengo. Ja
educacao, honestidade e sofisticagdo foram ostiiésitos menos associados ao clube.
No universo simbolico proposto pela pesquisa, anElgyo situou-se no campo da
paixdo, em posicdo oposta ao Fluminense e ao S#o, Ratimamente associados a
inteligéncia, educacéo e sofisticagéo.

Como ja disse acima, a pesquisa apenas confirmailoagque ha anos os
brasileiros pensam e dizem sobre os clubes dediutkh Brasil. Na verdade, essa
pesquisa facilitou o trabalho do historiador, patiavés de um procedimento baseado
numa metodologia consistente, ela reiterou tudoilagqyue ja é dito nos bares,
arquibancadas e colunas de jornais.

Todos reconhecem, até os torcedores das equipessadas, que o Flamengo,
sem grandes dificuldades, adotou durante a suérihista era profissional o urubu
como mascote, a favela como casa e o pobre commepmsentante. Essa relagédo do
clube com a brasilidade popular é cantada na misasleira por diferentes géneros,
escrita na literatura por diferentes autores, dadé& por diversos meios de
comunicacao. Luiz Ayrdo, Gilberto Gil, Jodo Bosblelson Rodrigues, José Lins do

Rego, Jorge Ben, Cidinho e Doca, e muitos outriist@s de diferentes épocas e estilos

% Ver a pesquisa em:www.globoesporte.globo.com/platb/olharcronicoespof2011/11/10/a-
personalidade-dos-clubes-de-futebll de novembro de 2011.
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contribuiram para associacgéo entre o clube e aadzsrpopulare¥. A dupla de Mc's
Cidinho e Doca conseguiu sintetizar em uma lingomaginples através do funk a visao
gue foi consagrada sobre os simbolos que constituiglentidade do clube. Na musica
“Sou de batalha”, o refrdo se vale dos elementossaptados acima: “ndo me bate
doutor, porque eu sou de batalha. Eu acho que lms&ncometendo uma falha. Se
dancamos funk é porque somos funkeiros da faveilecea flamenguistas, brasileiros.”

O antigo clube, refinado e civilizado, representpdla fina flor da elite carioca,
passou em menos de cinco anos por uma transforngagdo conduziu a simbolo da
brasilidade mestica e popular. Essa transformacée ger verificada pela maneira
como a imprensa esportiva fazia referéncias acechutites e depois de 1936. E claro
que jA em 1934 e 1935 havia manchetes de um nawoeRgo que se fortalecia e se
reinventava com o profissionalismo. Mas a combioagé acdes de marketing com
cobertura jornalistica pode ser encontrada apepadiade 1936.

As principais acOes de marketing do Flamengo cantatom a parceria e a
divulgacdo daJornal dos Sportsk isso ndo foi por acaso. A histéria do periédieo
confundiu com a do clube a partir do dia 17 de lonatude 1936, quando o jornalista
Mario Filho adquiriu o jornal. Muitos pensam quel$ foi fundado por Filho. Na
verdade, o jornal j& existia desde 1931, quandocf@do por Argemiro Bulcéo.
Enquanto Bulc&o esteve a frente da redacdo, asiasat&io costumavam conferir ao
futebol mais espaco. Pelo contrario, os primeireessaloJS foram marcados por uma
vasta cobertura de outras modalidades esportivase, Burfe, remo, natacéo, e outras
praticas menos expressivas, rivalizavam com o @ltellé mesmo nas capas das
edicoes.

Até 1936, Mario Filho, que anos depois se tornoumnaor referéncia do
jornalismo esportivo, estava no jorr@lGlobqg da familia Marinho. En© Globoele
comandava a secdo de esportes. Mas em 1936, em aweidebate sobre a
profissionalizacdo do desporto brasileiro, Filhatoo com o apoio de dois empresarios
para poder adquirir o seu préprio jornalJornal dos SportsVendo que aJS néo
passava por um bom momento financeiro, Robertorfarido jornalO Globoe José

Bastos Padilha, presidente do Flamengo, apoiararno ¥#ého na compra ddS

> No samba “Flamengo Maravilhoso” Luiz Ayrédo cante @ Flamengo é “o clube da dona de casa, do
povo sofrido, do trabalhador.” Gilberto Gil em “Agja abraco” exalta os simbolos populares que deixam
0 Rio de Janeiro lindo, entre eles o Flamengo.el&gn sintetiza em “Pais tropical” o sentimento de
pertencimento a uma Nacdo popular quando afirmaurterfusca, uma nega e ser Flamengo. Nelson
Rodrigues escreve no “FlaxFlu: as multidées deapart” que “cada brasileiro, vivo ou morto, um dia j
foi Flamengo.”
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A relacdo entre Padilha e Filho ndo tinha um carstenente empresarial. Os
dois eram amigos, cunhados e compartilhavam do mg&sicionamento em relacao
ao fim do amadorismo e a consolidagéo do profisdiemo no futebol brasileiro. Para
eles, a acdo do Estado era imprescindivel no poais transicdo do modelo de gestéao
do futebol.

A chegada de Filho adornal dos Sportgnodificou inteiramente o perfil e o
conteudo das coberturas jornalisticas. A primeivalanca foi a elevagéo do futebol a
condicdo de principal esporte. A segunda e maisolitapte mudanca ocorreu em
relacédo a “qual” futebol se tornaria o protagonagornal. Quando digo “qual”, faco
referéncia ao seguinte problema: o futebol ser@d#zlo no jornal a fim de exaltar o
carater civilizador do desporto ou o futebol diadg pelo jornal seria o simbolo da
brasilidade popular, marca da ascensao de uma nauderna?

Quero ressaltar que a pergunta acima esta intintanligada ao processo de
profissionalizagédo do desporto. Ou seja, 0 dehatre ®s defensores do amadorismo e
os defensores do profissionalismo explicitava omweproblema descrito acima: o que
€, e para que serve o futebol brasileiro? Parlzeviou para integrar?

N&o é dificil pensar que ao defender o profissismal, oJornal dos Sportsle
Mario Filho estivesse necessariamente mudando ar albbre a funcdo social do
futebol. Isso porque o profissionalismo encerrageessariamente com um aspecto do
futebol amador: as proibicdes formais e informagdrticipacdo dos jogadores negros
e de origem pobre nos principais clubes da cidalbs tempos do amadorismo, a
grande polémica que envolveu criacOes e dissoludddigas e clubes foi a questéo da
participacdo de jogadores ndo associados aos clgbegrecisavam ser remunerados
para jogar? O argumento que defendia o vinculo apenas afdtiégogadores ao clube
na verdade fazia com que jogadores oriundos dasdasnmenos abastadas, que
necessitavam trabalhar para prover suas vidasssBoa alheios as disputas dos
campeonatos.

Dessa forma, dSfoi o primeiro periddico que ao defender abertamensua
adesdo ao projeto de futebol profissional, pasambém a defender a integracao de

jogadores de origem popular nos clubes da cidadessk defesa é vista ndo somente

8 Sobre a questdo das ligas amadoras e profissioraisNAPOLEAO, Antonio CarlosHistéria da
Ligas e Federacbes do Rio de Janeiro (1905-194d.: SILVA, Francisco Carlos Teixeira da. &
SANTOS, Ricardo Pinto dos. (orgsMemdria social dos esportes (Vol.IRio de Janeiro: Mauad, 2006.
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através da campanha pelo fim do amadorismo, masipaimente pela exaltacdo da
participacdo desses novos agentes sociais no saigenbolico do desporto nacional.
Foi nesse contexto de transformacao do signifisadal do futebol que ocorreu
primeira grande acao de marketing realizada peégd@lbo do Flamengo visando associar
o clube & Nac&o. Em outubro de 1936, as vésperpartida contra o Fluminense,J8
divulgou que os rubro-negros cantariam o hino madiantes da partida. Se hoje essa
pratica parece corrigueira, até 1936 ndo haviastegide nenhuma mobilizacédo
orquestrada para que a torcida cantasse unissguaalcancdo, ainda mais o hino
nacional. Para essa demonstracéo de civismo, forgumessos dez mil exemplares da
letra do hino para que fossem distribuidos parassist@ncid’ Nos dias que
antecederam ao jogo, enquanto a dire¢ao do clgamiaava o evento, I5divulgava:

“Um episodio civico no proximo Fla-Flu. A directardo CR Flamengo, em sua
reunido da noite de hontem, assentou providéncasentido de ser executado
no proximo domingo em pleno estadio do Fluminenkgrono Nacional. Como
se sabe, de accordo com recente decreto do Govamadodas as reunides e
festividades civicas, ou sportivas que reanam pabke torne obrigatorio, ao
inicio ou ao encerramento, a execucdo do Hymno @éniCabe assim, ao
glorioso rubro-negro, a iniciativa da execucdo a@edsmonstracdo civica.
Desejando emprestar ao facto cunho do maior btidran o grémio do Sr.
Bastos Padilha convidara a se fazerem presentethéahefe da Nag&do, como
as altas autoridades civis e militares do pis.”

E importante destacar que o jogo era no campo woiffénse. Mesmo havendo
um decreto que exigia a execuc¢ao do hino, coubeeédd do Flamengo a organizacdo
do evento, que contou com a presenca do presidémtgais. Aléem disso, 0
acontecimento foi utilizado como simbolo da apr@ag¢éo do clube com o sentimento
de nacionalidade, movimento que néo podia sereadid nos tempos do amadorismo.

Outro ponto que merece destaque € que mesmo nadédgando de 1950, nos
jogos da selecao nacional, muito se discutiu saleeecucdo do hino antes das partidas
de futebol. N&o deixa de ser surpreendente queluine por iniciativa propria fizesse
guestdo de associar 0 jogo ao comportamento caima na década de 1930. Vale
ressaltar que essa atitude ndo era bem vista ppogrintelectualizados. Em 1950,
muitos jornalistas ainda eram contrarios a utifzaglo futebol como espaco de

% Jornal dos SportsRio de Janeiro,09 de outubro de 1936.
% Jornal dos SportsRio de Janeiro, 07 de outubro de 1936.
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manifestacdo civica, por entenderem que o espadgassava de um jo§bE preciso
lembrar que foi somente apds a Copa de 1950 queshmwwonsagracao definitiva da
“pétria de chuteiras”. Até entdo, a associacdoeefiitebol e nacdo estava em
construcdo, e a mistura de simbolos patrios comtebdl era visto por alguns como
desrespeito, especialmente por setores da elite.

Mas essa associagcdo era muito bem aceita peloss ntmroedores que
comecavam a frequentar as arquibancadas. Homensinspnoperario andénimos,
saudaram de forma entusiasmada a iniciativa dodfigm N&o é arriscado dizer que
esse acontecimento foi uma das primeiras evidédoiggocesso de associacao entre o
desporto e o Estado nacional. Reitero: associag&ocooptacao.

Em novembro de 1936, uma nova campanha foi langaltaclube com apoio
do JS Em menos de um més como diretor do jornal, Fdhganizava a segunda
campanha em associacdo com o Flamengo. Nessamoasidbe premiaria a melhor

fotografia tirada por qualquer membro da imprensa.

“O Flamengo resolveu prestar uma homenagem aosgiaphos do Rio — a
esses auxiliares indispensaveis da imprensa moddnsituindo um concurso
interessantissimo sob o patrocinio do JS. Trataeepremiar a melhor
photografia sobre qualquer actividade do Flamesgoial ou sportiva, sobre
qualquer aconteciment8®

Na cerimbnia de abertura do evento, um cartazavdi qual era a teméatica
central da campanha. “Uma vez Flamengo, semprdo.Tpelo Brasill™®® era a
chamada da campanha das fotografias. Mais imper@dmtque fotografar conquistas
desportivas era registrar o perfil, a imagem doel por isso as fotos enviadas para o
jornal foram quase todas ligadas aos torcedorée @os jogadores.

Uma das fotos que foi publicada no JS era do gnt@missor jornalista Roberto
Marinho. O alvo da camera de Marinho também faraida, pois “como uma coisa e
outra perdia-se na multiddo imensa que superlotawestadio do Fluminense, ele

focalizou em um dado momento trés torcedoras dudigo...**

®1 0 jornal Tribuna da Imprensaondenava com veeméncia a execucdo dos hinosnaaciantes dos
jogos de futebol, definida como “festa fascistatiblina da Imprensa, Rio de Janeiro, 17 de julho de
1950.

%2 Jornal dos SportsRio de Janeiro,7 de novembro de 1936.

%3 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 17 de novembro de 1936.

% Jornal dos SportsRio de Janeiro, 25 de novembro de 1936.
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As outras fotos publicadas e premiadas preservaasamesmas caracteristicas.
Mostrar o publico, exaltar a multiddo ou o compoetato entusiasmado das pessoas
que torciam e lutavam pelo clube. Criancas fazemtl@ pipa com o distintivo do
Flamengo, uma senhora cosendo o escudo do Flamemgoeito de uma blusa,
mulheres escolhendo e jbéias e entre elas uma aier@ro escudo do Flamengo as
joias, adultos e criangcas no aniversario do Flamesrgbebedando um macaco — a
legenda da foto dizia: “bebendo a satude do Flam&tigo

Ao final do concurso, a foto vencedora simboliegatamente aquilo que jornal
e clube queriam exaltar como o retrato do Flamehtpms Peter Lange tirou uma
fotografia de dois operarios, com equipamentos dguranca, trabalhando na
construcdo do Estadio da Gavea, que se tornadgaado Flamengo dois anos depois.
Os dois operarios ndo posaram para a fotograf@yveétiam a camisa do clube, mas
representavam o novo perfil social do torcedor ldbec o trabalhador. Mais uma vez
nacao e trabalho se misturavam as acdes de magkktiflamengo. Essa combinacgéo
foi a marca do clube a partir da segunda metadamios 1930.

Apoés o evento do hino nacional e da campanha dagrédias, clube dSnéo
perderiam a chance de enfatizar o carater nacttm&lamengo nas comemoracdes do
seu aniversario, no dia 15 de novembro. Na ediggwemorativa, o peridédico destacou

sem medir palavras o processo de nacionalizac&tule.

“A data de hoje ndo pertence somente ao Flamenpgertence também — e
deveriamos dizer principalmente — ao sport brasil€uando um club attinge a
um certo desenvolvimento, quando seu nome ficaldigsstreitamente ao sport
nacional, ndo se deve nem se pode separar uma daisatra. Ambas se
completam na conquista de um unico ideal. Convdiensar sobretudo, que o
Flamengo vale como um symbolo. As energias da alicee desbordam sem
conhecer barreiras. E o enthusiasmo, a abenegagésforco continuo, sem
tréguas, é a chama nao se extindle.”

A representacao da nagao precisava nesse momerigitaeaao pela elegancia,
mas pelo clube simbolo das energias da raca brasiRaca que constituia uma nagéo

jovem, que se reinventava, assim como o clube.

“Ha clubs jovens e clubs velhos. O Flamengo é beclmoco, de energias que
renovam sem cessar. Quarenta e um annos — eia @dwillamengo. O mesmo

% Jornal dos SportsRio de Janeiro, 2 de dezembro de 1936.
% Jornal dos Sports, Rio de Janeiro, 15 de novendri936.
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enthusiasmo perdura, a mesma fé. Apenas esse iasthasdispersivo antes,
apparece agora controlado, organizado, como as éguama reprez&”

O entusiasmo se organizava nha forma de torcidepvesla e organizada.
Inventava-se o jeito novo de torcer, de ser addptam clube, na mesma medida em
gue se afirmava qual era o jeito velho. E esse @0 permitiu a inclusdo de grupos
sociais que comporiam a nova torcida. O discursmnalista, adotado como estratégia
de inclusdo, permitiu a participacdo dos novos @gugociais da nova nacao. E esses
NOvVOoS grupos, majoritariamente compostos por thalo@res urbanos, passaram a lotar
as arquibancadas ndao mais sendo o simbolo do desa® como representantes do
novo brasileiro. Nesse sentido, a associacdo deoragn o projeto de popularizacéo do
clube foi fundamental. O primeiro elemento aglufioado homem comum que passava
a frequentar o estadio foi o nacionalismo. O tiadddr urbano, repleto de sentimento
nacionalista, motivado pela ascensdo de um Estamimohhl que abria canais de
dialogo e concedia beneficios simbodlicos e materencontrou um motivo inicial para
aderir as cores um clube: o pertencimento a na€idornal dos Sportsnvestiu, com
muito sucesso, nesse projeto. Mas ndo apenas @es@ente do Flamengo na época,
José Bastos Padilha, agia em conjunto com MariooFiMas a atuacdo de Padilha
merecera analise mais aprofundada no préximo dapitu

Quando faco referéncia ao novo torcedor, 0 homemuon destaco que este
nao era o antigo sécio, nem mesmo as liderancadodeidas que surgiam. Nesse
momento surgiram as liderancas torcidas organizafissas liderancas, mesmo de
diversas origens sociais, frequentavam os clubtansitavam entre os dirigentes e
cronistas esportivos. Em 2009, o antropélogo Bem&uarque de Hollanda publicou
um rico estudo sobre as torcidas organizadas rebdutdo Rio de Janeitd O seu
principal objeto de andlise foi a ascensdo dos s:\avganizadores das formas de
comportamento do torcedor carioca. A pesquisa aprasentada pretende seguir outro
caminho. O que mais interessa neste trabalho &tigae as motivacdes do torcedor
anonimo, daquele que podemos localizar apenasivastetnte, nas arquibancadas, e
distante do clube. O torcedor nortista, nordestitwjnterior do Rio de Janeiro ou da

zona norte da cidade, que nem mesmo sabe onda Gévea, mas que se define como

67

Idem.
® HOLLANDA, Bernardo Borges Buarque dé. clube como vontade e representacdo: o jornalismo
esportivo e a formacéo das torcidas organizadagutiebol no Rio de Janeirdrio de Janeiro: 7letras,
20009.
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torcedor do time do Flamengo. O torcedor que n&wige nos mesmos espacos fisicos,
mas que compartilha particularidades identitarias.

Por esse motivo, destaco que o nacionalismoofgprimeiro elemento
simbdlico que permitiu a construcdo da identidadeias do Flamengo. Outros
elementos vinculados ao discurso nacionalista guéogava nos anos 1930 foram
incorporados ao clube. Mas no cerne da invencgmogalaridade do clube esta a sua
intima relacdo com os simbolos nacionais corrardesociedade brasileira pds 1930.

A guinada nacionalista do clube foi coberta pelgpransa esportiva com
entusiasmo. E ndo por coincidéncia, isso ocorrepa@malelo a difusdo do novo habito
de torcer. E claro que havia publico nos jogosulebbl desde a Primeira Republica.
Mas o assistente dBelle Epoquerefinado e civilizado, era socio do clube, e a se
principal vinculo com a instituicdo era pelo fatessa ser um dos seus espacos de
sociabilidade. O novo torcedor que ganha espac@masbancadas e nas paginas dos
jornais a partir da segunda metade da década derE@Bprecisava do reconhecimento
do quadro social, composto pela elite carioca.seleeconhecia nas arquibancadas, nas
paginas dos jornais, nas transmissdes do radio.gssmreconhecimento independente,
iniciou-se nos anos 1930 um fenbmeno que até hpgea chave para o imaginario das
torcidas: o torcedor se entende maior que o clGoe.como dizem os torcedores de
hoje, a razdo de existéncia do clube é a torcidarédddade, é sabido que em sua origem
os clubes nédo foram criados para atender aos $segala torcida. Mas com a invencgao
das torcidas distantes dos quadros sociais, o ipéldiador dos valores constitutivos
dos clubes deixou de ser o quadro social e passmn a arquibancada ou o bar da
esquina.

O Clube de Regatas do Flamengo, ao inventar oeatfabimbdlico que lhe
permitiu o diadlogo com o torcedor distante da sel#diniu a sua nova marca. Esse
canal de diadlogo, construtor do vinculo afetivoh& como premissa divulgar os valores
nacionalistas dos agentes estatais, mas tambérontiapa vontade daqueles que
compunham as camadas populares: exaltar a Nacanesimtégia de inclusao.

A guinada nacionalista descrita até agora, pamnat clube dialogar com o
operariado urbano. Esse acontecimento é determimeama a compreensao das razdes
da popularidade do clube. Como foi dito no inicm ahpitulo, no Brasil nacional e
popular se confundem. E isso ndo é por acaso.uftads de um projeto de sociedade

que visava articular Estado, patronato e operariadgentes principais do
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desenvolvimento industrial, através da supressfeldagens culturais existentes entre
essas partes.

Ao divulgar que o jovem clube era o representaate@varaca brasileirg a
imprensa reforcava a condicdo de clube da nacawtritmeindo para o vinculo
identitario que se forjava no processo de surgimelat nova torcida de futebol na
década de 1930. E vale ressaltar que esses validweslidos pelos jornais também
estavam presentes nas transmissdes de radio, fantdspara a nacionalizagdo do
clube. As redes de sociabilidade da época permdianiculacdo dos radialistas com os
redatores de jornais. Ary Barroso, simbolo maioratho esportivo brasileiro, buscava
suas referéncias nas mesmas fontes que Mario &iéh@ltava o0 mesmo significado de
nacdo que dornal dos Sports.

Alids, sobre o radio, outra questdo merece comentd idéia difundida pelo
jornalismo esportivo brasileiro que atribui a RaNiacional papel de protagonismo no
processo de nacionalizacdo do Flamengo preciseelivizada. A Radio Nacional
transmitia os jogos do futebol carioca. E claro gse foi fundamental para os clubes
do Rio de Janeiro. Mas 0 mesmo processo de nazagab e popularizacdo ndo pode
ser verificado no Botafogo e no Fluminense. E véedgue esses dois clubes possuem
adeptos em todo o Brasil, mas em uma escala bastdatior. Dessa forma podemos
dizer que o radio foi de fato importante para ailldjgcdo do Flamengo, como foi para
os outros clubes fluminenses. Mas a ampla popalgiz do clube so foi possivel por
conta da marca associada ao Flamengo que, ao rmonti@s outros trés grandes

cariocas, se vinculou ao nacionalismo.

A invencao da torcida brasileira: a competicdo de936

No dia 9 de dezembro de 1936, foi estampada naaamhario a noticia que
marcaria para sempre o processo de transformacpertibsocial da torcida. Qornal
dos Sportsanunciou a organizagdo da CompeticAo das Torcidasnanchete
destacava:“O publico carioca assistira no Fla-Ftuagrtameninédito. Prémios para
torcedores, torcedoras e o club de maior tortitla.

De outubro a dezembro de 1936, a disputa entreoragdds era a terceira
campanha realizada pelo Flamengo com apoidsdBm 1937, a préatica das campanhas
de marketing ganhou mais for¢ca ainda. Mas sem duaiccompeticdo das torcidas

% Jornal dos SportsRio de Janeiro, 09 de dezembro de 1936.
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merece atencao especial, pois foi o primeiro grawdsto de marketing esportivo do
Brasil.

Uma das questbes que a competicdo deixava cla@@ysicionamento radical
do jornal em relacdo a profissionalizacdo do despdm 1936, 0 campeonato de
futebol do Rio de Janeiro tinha duas ligas, umadamaa outra profissional. Naquela
ocasido, Flamengo e Fluminense pertenciam a liglspional e Vasco e Botafogo a
amadora. Como ja foi dito acima, 1936 marcou o akima tensdo entre os defensores
do desporto ndo remunerado — ou remunerado extialofente — e os defensores do
pagamento de ordenados aos jogadores. Reitero: @sbate trazia a tona
principalmente a questao da inclusdo de novos @g@otiais nos eventos esportivos. E
isso ocorria exatamente no momento de sistematizéEfiovos canais de dialogo entre
o Estado e o trabalhador urbano. Por isso essarmatinha um contorno para além da
questdo desportiva. Tratava-se de uma questadcaolihportante para o projeto
politico estatal que se firmava nos anos 1930

Diante dessa disputa politica e desportivdSpassou 0 ano de 1936 cobrindo
quase que exclusivamente os jogos entre Flamef@uangnense, destacando apenas a
liga profissional. Os jogos de Vasco e Botafogaredeixados em segundo plano. So
em 1936, foram seis jogos pelo campeonato da cidiale Flamengo e Fluminense, e
o clube das Laranjeiras se sagrou campedo com idrdava mais. Ndo € de se
estranhar que &la x Flu tenha sido eleito o classico representativo dadedpela
imprensa esportiva. Em 22 de novembro do mesmoaanapa do periddico trazia em
destaque: “Fla-Flu, a syntese que empolga toda popalacéo.Por esse motivo a
competicdo de torcidas s6 podia mesmo ter sida &t uma partida entre Flamengo e
Fluminense.

O ineditismo dessa campanha foi destacado na aamhadl5 dezembro. Os
organizadores do evento fizeram questdo de ressalsignificado histérico desse
processo de mudanca. Sabia-se na época que espmhiatogar com novos torcedores,
que era preciso inventar uma nova torcida paravo futebol profissional que estava
sendo construido. Sendo assim, a competicdo ndaresaestratégia de marketing
voltada somente para os interesses do jornal. Apaaha era o resultado das
articulacbes dos interesses do clube com a noeaddogue precisava se reconhecer

como novidade, e o jornal servia como canal deog@kntre esses dois atores sociais

0 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 22 de novembro de 1936.



a7

que comecavam a frequientar os mesmo espacos.deanetivo, a manchete anunciava

abertamente o objetivo da campanha: arregimentersnorcedores.

“A competicdo das torcidas tera inicio hoje. Baatasse fato para dar ao Fla-
Flu uma atracédo nova, inteiramente inédita. A atica do JS promovendo o
sensacional certamen objectivou a arregimentac&ordedores. Ndo somente
os dois teams adversarios se empenhardo em umegratgjo. Também havera
nas archibancadas, nas geraes, nas cadeiras ooddisebrcidas — gritos, hurras,
cartazes, hymnos, alleguas. Tentaremos portamodirgir no Brasil o que se
faz nos Estados Unidos, adoptando porém essa Cigampetas torcidaso
feitio brasileiro (grifo meuy’*

A competicdo demarcava um novo significado deetor© torcedor ativo,
festivo, apaixonado, entrava em cena, substituidelovez a imagem do assistente
civilizado. E o jornal cumpria a missao de divulganovidade, de demarcar que havia
sido descoberta o verdadeiro significado do futdirakileiro. O estabelecimento do
novo precisa de datas, de ritos, de representaht@ssociacdo entre Flamengo, torcida
e imprensa esportiva consagrou a invengcdo do ch#efutebol popular. E as

consequéncias dessa articulacdo eram exaltadaqyé&le momento.

“O JS conseguiu marcar novos rumos ao processotadeer’ do publico

brasileiro. Fez-se nesses trés matches coisa novaue diz respeito a
espontanea intervencdo da assisténcia nas pel@gsnatches tiveram um
colorido differente, um enthusiasmo, um bom gosin,exhibi¢éo de tolletes...
O football no Brasil conseguiu dar o primeiro passo‘americanizacao’ da
torcida que esta agora prompta a se organizar itiledimente como factor
preponderante de estimulo aos bandos a que congspa”>

As manchetes dos jornais consolidavam a passagemacdonal futebol
civilizado para o emotivo futebol do homem brasileNdo ha como negar que essas
imagens estavam de acordo com o nacionalismo satgios 1930. Mas o0 mais
importante é verificar que a estratégia nacioramligermitiu a realizacdo de uma
demanda historica: a entrada sem restricdes daltya@dor no campo de futebol. Mais
relevante do que enxergar como o Estado utilizaetérica nacionalista € perceber
como foi ela foi utilizada pelos grupos populares leusca das suas demandas. Nao
casualmente era preciso arregimentar novos toresdque até entdo estavam fora das

arenas esportivas.

" Jornal dos SportsRio de Janeiro, 15 de dezembro de 1936.
2 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 29 de dezembro de 1936.
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Na medida em que esses novos atores sociais antrama cena, novos
comportamentos surgiam e causavam espanto e admidacimprensa esportiva. Uma
galinha morta foi atirada por torcedores do Flameng torcida do Fluminense. Um
torcedor rubro-negro foi fantasiado de mergulhadosjando um escafandro na
arquibancada. Ele carregava uma faixa que dizi4F&mengo até debaixo d’aguéi”
Faixas e cartazes exaltavam a garra do clube,semeelo pela forca da torcida. Uma
delas dizia “atira que eu sou homem, com o escodélamengo no peito, um homem
vale por dois”. Uma faixa no setor da torcida danf@ngo enfatizva: “O Flamengo é
forte até na adversidad&"Sofrimento, morte, tragédia, novos elementos tigado
campo da paixdo tornavam-se referéncias. Uma torcaimposta por pessoas que
conheciam bem a adversidade n&o podia exaltar wime sbofisticado.

Nos dias seguintes d&ta x Flu decisivo, o resultado da competicdo das torcidas
teve tanto destaque quanto o titulo do Fluminemsgb@all Club. Alias, mesmo com a
vitéria tricolor, a torcida vencedora foi a do Flamgo. A comissao julgadora expds no
relatério final da competicdo os elementos simbglique marcariam pelos anos
seguintes a dicotomia entre a torcida do Flamergd® Fluminense. O jogo sintese da
populacdo brasileira consagrava a unido da elifemada com o trabalhador
entusiasmado. ®la x Flu passou a representar o pacto que fundamentavadass/a
nacionalistas correntes na geracdo de 1930. Eosavida torcida do Flamengo era a
maior demonstracdo de que todos cabiam na arq@étanpatrdo e operario, mas o

entusiasmo que caracteriza a verdadeira torcidarea aos grupos populares.

O Flamengo venceu a ‘competicdo das torcidas’ fotal decisdo unanime da
comissao julgadora que se reuniu na tarde de hontemedacdo do JS... Em
primeiro logar se focalizou o objetivo da ‘compaéticdas torcidas’. dar um
novo realce aos cotejos e estimular o enthusiasmoriltiddes... A torcida do
Flamengo que iniciou verdadeiramente a competigfogsentando cartazes,
cantando hymnos, utilizando-se do avido, acenarer®rhs de milhares de
bandeiras. Uma coisa caracterizou a torcida do iRkemse — elegancia. Foram
duas torcidas magnificas — a do Flamengo maior,immantando umanassa
popular (grifo meu) bastante mais elevatia

Somente nesse momento as palavras “multidées” esaigpassam a designar o

publico assistente. Ou seja, somente em 1936,caqué hoje simboliza o ato de torcer

3 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 22 de dezembro de 1936.
4 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 29 de dezembro de 1936.
5 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 01 de janeiro de 1937.
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passou a circular pelo imaginario social com o Ispasitivo do comportamento
exemplar. Nao estou afirmando com isso que sona@nt&936 o trabalhador passou a
assistir futebol. De fato, o trabalhador joga asésdutebol desde a virada do século
XIX para o XX. O que ocorreu em 1936 foi a consegoado trabalhador como simbolo
do espectador brasileiro. E isso foi possivel gragabertura dos canais de dialogo
entre clube, imprensa e torcida, que retirou doaltedor o carater desviante e atribuiu
a ele a condicdo de padrao. Ou seja, foi apengsassagem de 1936 para 1937 que a
torcida do Flamengo passou a ser explicitamenteasta pela imprensa ao popular de
maneira positiva. Até entdo, mesmo quando era maias arquibancadas, o tratamento
era associado ao refinamento do socio.

Dessa forma, o concurso de 1936 viu nascer a d#atdipopular da torcida que
se verifica nos dias atuais. E esses simbolos,aangpite divulgados pela imprensa, nao
foram gestados pelos meios de comunicacdo. Aoaramtforam gestados pela relacao
de dialogo entre clube e torcedores comuns, prappst uma instituicdo que se
reinventava e buscava arregimentar novos torcedates/és da vinculagdo aos
simbolos nacionais populares correntes no Brasl J880. Em outras palavras, este
projeto de popularizacdo ndo foi inventado pelarénga esportiva; a imprensa
esportiva que divulgou — e divulga — o éxito dgssaularizacao.

Outro ponto que deve ser destacado nesse projepomidarizacdo assumido
pelo Flamengo € que somente o futebol assumiu rastedsticas necessarias para a
superacao dos muros do clube. Nao quero dizer seongue 0S outros esportes tenham
sido negligenciados pela direcdo, pelo contrariem® basquete, halterofilismo,
ginastica, natacdo, e outras modalidades, segusemdo praticadas nas quadras e
piscinas. Mas sem a formacdo de uma torcida pgpiésvinculada do quadro social,
nos moldes observados no futebol. Mas do que aedifa entre esporte amador e
esporte profissional, essas modalidades sempmariicam segundo plano no desporto
nacional por nunca terem ultrapassado o limite stpp@ela mensalidade dos clubes.
Essa constatacdo serve para reforcar que o debateofissionalismo envolvia mais
questdes do que simplesmente o contrato dos jogmdOrdebate entre profissionalistas
e amadoristas trouxe a tona um projeto de desmproalcancou éxito somente no
futebol.

Ainda ha aqueles que atribuem as caracteristicgsgoode futebol o motivo da
sua adeséao popular. A facilidade dos locais pgmgo, a simplicidades das regras, 0

controle da bola com os pés. Porém essa afirmag@&osecde confirmacédo empirica, ja
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que nos EUA o basquetebol é praticado também patsec operaria, em Cuba o
trabalhador prefere o boxe ao futebol, na Venezadieisebol € o esporte nacional.
N&o ha uma especificidade do jogo de bola que roafiele a preferéncia popular. A
questao principal é que no Brasil houve um processmstitucionalizacdo da pratica
desse esporte, marcado pela profissionalizacaola ipeencdo das torcidas, que
permitiu que o futebol fosse privilegiado no didamtre o trabalhador e o Estado.

Ao findar o ano de 1936, Jornal dos Sportsoticiava com orgulho:

“Poucas iniciativas do jornal alcancaram o éxitooegloso da ‘competicéo daas

torcidas’. O JS dilo com orgulho. Sem duvida algunt@rtamen dos torcedores

foi a maior competicdo popular de que had memoéri8rasil. Em trés datas o

stadium do Fluminense comportou uma multiddo denseimil pessoas e esses

setenta mil em massas de mais de vinte mil, vibragen unissono, em uma
demonstrac&o antes n&o vista em campos brasiléfros.

E claro que o texto exalta uma iniciativa do joridés ndo se trata de destacar o
orgulho estampado na noticia. O mais importamerificar que o futebol ganhava pela
primeira vez o sinal positivo da popularidade. @atsx popular, que antes era visto
como desviante, passava a ser exaltado. E o ClabRegatas do Flamengo foi o
primeiro clube a se associar a essa mudanca de sina

A competicao das torcidas acabou inaugurando o aowais fascinante aspecto
do futebol. O publico ganhou vida prépria, torneussijeito no evento, e ndo mais
apenas espectador. O entusiasmo, a paixao, aipagéio da torcida deixaram de ser
caso de policia para se tornar simbolos da brad#éichos estadios.

O trabalhador conquistou através desse process@® mai espaco de
manifestacfes das suas praticas culturais. A ango#ula, assim como o sindicato ou
partido, € um espaco de sociabilidade conquistadodo concedido. Por mais que
nesses espagos houvesse — e haja - controle dpanatcaestatal dominante, na medida
em que o trabalhador se tornou protagonista nesspacos, 0S instrumentos de
negociacdo sem duavida ampliaram. Até hoje a arqudma permanece sendo do
dominio da linguagem popular. No Brasil todos salgem a arquibancada do estadio
possui ritos préprios, distintos da platéia dorteatunicipal. Mesmo que o ingresso do
jogo de futebol seja mais caro do que o da Opena Brasil jA passamos por essa

situacdo absurda — o torcedor sabe que a arquidanoatransforma. E essa

" Jornal dos SportRio de Janeiro, 29 de dezembro de 1936.
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transformacdo n&o é motivada por aquilo que acentéee campo. E motivada pela

identidade popular conferida a torcida que € irssteb a assistir, mas sim a patrticipar.

E muito freqiiente ler em textos da midia esporivem trabalhos dedicados a
histéria do Clube de Regatas do Flamengo que a;&ioado clube € ser popular, ser o
mais querido do BrasilEssa condicdo aparece como se fosse natural, rao se
resultasse do carater dos socios fundadores, @ssucesportivo do time de futebol,
ou mesmo da magia que cerca as rivalidades cariocas

Até agora tentei trilhar um caminho oposto, visaludalizar, datar e identificar
0 momento em que ocorreu a popularizagdo do clBbea isso, enfatizei que esse
processo ndo ocorreu de maneira espontanea, nemonesseve presente no momento
de fundacéo da instituicao.

Neste capitulo inicial a imprensa esportiva tevepapel de destaque. Primeiro
era preciso localizar como e quando os meios deicmacdo comecaram a identificar
e divulgar o clube de maneira diferente. Era peesaber quais eram essas diferencas e
como o “novo” clube foi inventado e o “velho” clulesquecido. Ou seja, o principal
objetivo foi destacar a mudanca da identidade kdoialube através da observacéo e
analise da cobertura jornalistica dos principargddeos, com destaque paralornal
dos Sports

Agora, no segundo capitulo, o enfoque sera destiread clube e como a
instituicdo fez para construir novos simbolos assios ao nacionalismo. E claro que o
papel da imprensa como canal de divulgacdo desgst@rontinuara sendo destacado.
Mas a partir de agora, dirigentes, jogadores deictigais serdo o0 objeto central na
tentativa de desvendar e descrever como o clubgelaventou popular. No cerne
dessa investigacdo estara a gestdo do presidentdadwengo José Bastos Padilha
(1933-1938), pioneiro do marketing esportivo beasil.

Espero também ter deixado claro que a imprensanv@&atou o clube ou a sua
relacdo com a torcida. Existia mesmo uma nova ingareesportiva, capitaneada por
Mario Filho, disposta a exaltar o carater naciatale popular do futebol. O mérito do
clube foi saber se beneficiar desse canal de diafatp que acabou trazendo vantagens
no processo de popularizacdo. Alids, vimos quepffeciso o Flamengo se reinventar

para conseguir construir essa relacéo midiatica.
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Por fim, aproveito para resgatar uma breve het@inblematica, pois confronta
a interpretacgéo tradicional da historia do Flamer@yo a memaria afetiva do escritor.

Ziraldo, um dos mais importantes cartunistas dasiBrfoi o escolhido para
escrever um livro em quadrinhos dedicado a conthis@ria do Flamengo para as
criancas.” Nessa obra, Ziraldo comeca contando como viromé&teo e depois narra a
trajetéria do clube nos anos iniciais. Na pagireedeve ha um quadrinho que ilustra o
mito dos treinos na praia do Russel. Os jogadooeBlamengo, nos anos 1910, sem
campo para treinar, despertando atencao dos teatmalts que passavam pelo local. No
quadro seguinte, criangcas negras empinando um a@apdg Flamengo e na sequéncia
um quadrinho dizendo: “O caminho do sucesso estherto”. Nessa ldogica, a
popularizagéo ja estava encaminhada desde os tetag@smeira Republica, por conta
dos treinos nas ruas do Rio de Janeiro.

Mas no inicio do livro, Ziraldo conta como eletesmou torcedor do Flamengo.
Em 1942, Caratinga, Minas Gerais, segundo o asit@ar,paixao comegou por conta de
um narrador de futebol, que de maneira alegre, qaljsentusiasmada, transmitia 0s
jogos do Flamengo e do Brasil. O ritual dos jarga@m a familia ouvindo a narracao
dos jogos de futebol, do Flamengo e do Brasil, g@a@m no menino — e em quase
todos 0s meninos da rua — a paix&o pelo clubeepresentava a alegri%Ari Barroso,
o narrador responsavel pelas transmissfes apa&snfakia parte, junto com Mario
Filho doJS do grupo de jornalistas que se dedicaram a aggarido Flamengo com a
brasilidade popular. Outros jogos eram transmitfpwsAri Barroso, outros clubes eram
cobertos peldS mas s6 o Flamengo era tratado como o represerdamacionalidade
popular que se forjava nos anos 1930.

Citei essa breve historia apenas para ilustracama publicacdo voltada para
0 publico infantil pode apresentar uma situacadmim@mo curiosa. Nesse caso, se autor
se valesse apenas da sua memoria afetiva pargaxpimo ocorreu a popularizacéo

do clube, talvez tivesse atingido maior éxito.

"ZIRALDO. O mais querido do Brasil em quadrinh&sio Paulo: Globo, 2009.
8 lbidem p. 10.
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Capitulo Il
Cinco anos eternos: a gestdo José Bastos Padilh@33-1937)

Em 2012 o C. R. Flamengo celebrou cem anos doepomogo de futebol
disputado pelo clube. Criada em dezembro de 19iT@da de um desentendimento
entre os principais jogadores do Fluminense, apegprincipal do Flamengo realizou
em maio de 1912 o seu primeiro jogo, no campo deraa contra 0 Mangueira. A
vitéria foi tranquila: 16 X 2 para o Flamen§o.

O primeiro titulo da Liga Metropolitana, conquistadm 1914, consolidou a
posi¢cdo do Flamengo como um dos principais clulbesidhde do Rio de Janeiro. Até
os dias atuais, o Flamengo goza de um grande gicestésportivo, mesmo ja tendo
enfrentado diversas crises técnicas e financedssecialmente ao longo dos ultimos
anos.

Décadas como as de 1970 e 1990 foram momentoswdéey frustragdes dentro
de campo e prejuizos fora das quatro linhas. Jogadcaros e pouco produtivos,
diretores mal intencionados, escassez de vitdriasdo isso contribuiu para o insucesso
do clube e para a insatisfacdo da torcida nessésdps. Mesmo assim, com equipes
fracas e gestores ineficazes, o clube conseguiuoweoutra, durante as crises,
conquistar titulos. Foi assim no campeonato carideal974, com Zico ainda
comecando a carreira; foi assim no campeonatoczade 1996, com Savio, Romario,
atrasos de salério e confusdes nas noites do Riargzro.

Na centenéria histéria do futebol do Flamengo, apama vez o clube ficou
mais de dez anos sem conquistar um titulo nos camapes de futebol. E isso ocorreu
exatamente na temporalidade em que desenvolviralstéého: a década de 1930.

Antes que algum leitor mais apressado questioreesdueci que a Liga carioca
de futebol de 1939 foi vencida pelo Flamengo. Make \destacar que em 1937 o
Flamengo completou a marca recorde de dez anostiselms. Jejum que ainda
perdurou por mais dois anos, completando doze s@mwsnenhum éxito esportivo do
time de futebol.

Mas por que esse dado merece tanto destaque? @3rannos em que o clube
passou por um grande processo de transformacattadien no momento em que o

" Ha controvérsias sobre o resultado da partidaufSgautores afirmam que o resultado do jogo foi 15
gols a 2 para o Flamengo. Sobre a discussao, BINADER, Marcelo.Uma viagem a 1912: surgiu o
futebol do FlamengdRrio de Janeiro: Aguia Dourada, 2010, pp. 59-60.
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clube mais enriqueceu, mais se popularizou, seomalizou e cresceu, a equipe de
futebol ndo conseguiu nenhuma conquista em cangseé. Bastos Padilha, presidente
que tomou a frente de todas essas realizac6esulle, dbi o dirigente que néo viu o

Flamengo ser campedo na sua gestdo. Isso é muysrtante, pois confirma uma

hipotese central para este trabalho: os resultadisportivos ndo sao fatores
explicativos para a popularidade dos clubes debdliteExatamente no momento de
maior insucesso desportivo do clube, o Flamengseamnu arregimentar o maior

namero de torcedores. Partindo desse dado empdaciemos dizer que o torcedor de
futebol ndo se identifica necessariamente com enagcao que mais vence, e sim com
aguela que representa seus valores socialmenteguddns. Futebol ndo segue a légica
das corridas de cavalo.

Em busca da mistica: os fundamentos do projeto devdé Bastos Padilha

José Bastos Padilha nasceu no Rio de Janeiro,an83dde janeiro de 1894.
Terceiro filho do terceiro casamento da porto-alege Angela Rosa Marques Padilha
com o portugués José Padilha, seu primeiro nomgléaiandre Marques Padilffa

Ainda jovem, por conta de um surto de tubercultseegido da casa dos pais,
foi morar com o padrinho José Alexandre Bastos,dmrbem-sucedido com negdécios
ligados & exportacdo de café. O padrinho José Ateramatriculou o afilhado na
escola alema e pagou os estudos do menino atéatarzpianos de idade, quando se
suicidou em razdo de constantes brigas conjugaisacespos&

Com a morte de José Alexandre, Padilha ainda jde¢mbrigado pela esposa
do padrinho a abandonar a mansao que morava nddRR&chuelo, sendo forgcado a
procurar emprego, pois se recusou a contar comudaajlo pai biologico. Esse
acontecimento foi decisivo na vida de Padilha, gmamitiu a ele se aproximar do
oficio que marcaria sua trajetoria de vida: a pgepaa.

O primeiro emprego de Padilha foi como entregader folhinhas de
estabelecimentos comerciais. As padarias do Ridadeiro ainda conservam até hoje
esse habito através dos calendarios que sao digimgaos clientes com propagandas e
informacfes em datas comemorativas. No inicio douleé XX, essas folhinhas

continham anedotas, noticias, reclames e brindesogaregueses.

8 padilha trocou de nome aos dezoito anos de idadeoca de Alexandre por José Bastos foi uma
homenagem feita ao padrinho que o criou.

8 As informacBes biograficas foram recolhidas enrestista concedida pela vidva de José Bastos
Padilha, D. Lilia Padilha, no dia 12/06/2009.
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A grande transformacéo na vida de Padilha ocamemomento em que ele —
com formacéo intelectual consistente por contadiga;do em bons colégios — passou
a fazer agolhinhase a elaborar as propagandas dos estabelecimemesaais. Para
juntar dinheiro e abrir seu préprio negocio, Padiliajou por diversas regides do Brasil
oferecendo o servico de divulgacéo dos estabelatomatravées das folhinhas.

O primeiro negécio proprio de Padilha foi umadiafia no bairro da Tijuca.
Neste ramo, Padilha desenvolveu a vocagao que maaasua gestdo no Clube de
Regatas do Flamengo: o marketing. Dentre os slogalaslos por Padilha, dois
destacam-se, pois até hoje identificam as suaguigées. Um deles € o slogan do
grupo Sulamérica Seguros: “Firme como o Pao de &§U© outro, conhecido por
todos que acompanham futebol: “Um vez Flamengopeeflamengo®

Padilha quando chegou a presidéncia do Flamengoajaim empresario bem-
sucedido. Ao longo da sua vida, frequentou espalgssociabilidade de pessoas
abastadas e influentes. Foi diretor do Joquei CBriasileiro, aprendeu a pilotar avides
e foi o primeiro aviador navadbrevetadono Brasil,em 1929. Fez amigos intimos,
influentes em variados campos de poder, como ostrindodo Neves da Fontoura, o
presidente Juscelino Kubitschek, o empresario Am&uinle e o Almirante José dos
Santos Saldanha da Gama. Mas, sem duvida, de éasdesddacbes de Padilha, a que
merece maior atencdo neste trabalho € a amizad&leoim Filho.

Mais do que amigos, Padilha e Filho eram casadmsas irméas Célia e Lilia, e
freqientavam a mesma mesa familiar. O parentesdanuente contribuiu para a
aproximacédo de Padilha e Roberto Marinho, queaiaiot chefe de Mario Filho quanto
parceiro de sinuca nas horas vagas. Ndo a toandattade Bastos Padilha a frente do
Clube de Regatas do Flamengo encontrou tanto cespals principais o0rgaos da
imprensa do Rio de Janeii©: Globq jornal da familia Marinho, e @ornal dos Sports
dirigido por Mario Filho a partir de 1936.

A biografia de Padilha permite a identificacdo désgontos principais em sua
formacéo. O primeiro, e mais Obvio, é a sua familéale com a formacéo das marcas,
com a construcado das identidades das institui€¢desicio de Padilha, hoje considerado
um publicitario, identificava o vinculo necessarmara criar a sensacao de
pertencimento e proximidade nas pessoas que ex@dam identidades
compartilhadas.

82 vale registrar que a maxima “Uma vez Flamengo pserflamengo”, ja existia quando o hino popular
do clube foi composto em 1949, por Lamartine Babo.
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O segundo ponto ndo esta posto de maneira egplicés é tao relevante quanto
o primeiro. A educagdo em escola aleméa e a viggelo Brasil ainda na juventude
reforcaram em Padilha caracteristicas marcantegacmnalismo, a admiragdo pelas
particularidades brasileiras e a visdo do espont@ocatividade civica e pedagogica.

A associacdo dos elementos apresentados marcastdaogde José Bastos
Padilha no Flamengo. O marketing associado aosremloacionalistas, o carater
pedagodgico das campanhas do clube visando criasngeracdes de torcedores e a
exaltacdo do carater popular como simbolo da idadé nacional brasileira formaram
os pilares do projeto de Padilha. Tudo isso admbnla uma importante rede de
sociabilidade.

Quando afirmo que Padilha tinha um projeto, ressglie havia no clube uma
acao coordenada que visava dar novos significagodti@a de torcer para o Flamengo.
O novo torcedor precisava pertencer a um novo clatzeinvencdo de um novo clube
passava pela reconstrucdo néo so do futuro, mdsetarpela reinvencdo do passado da
instituicdo. O clube precisava oferecer novas pdefdes de pertencimento aos novos
atores sociais que estavam demandando participalgBmomentos de ascensao de
novas formas de sociabilidade, individuos e grupoescam situar-se em meios as
multiplas possibilidades e significados. Isso qdemer que as escolhas politicas e
culturais ocorrem a partir dos significados que ujeito pretende atribuir a sua
trajetéria. Seja esse sujeito um clube, um torgepartido ou um escritor renomado.
Sendo assim, um projeto social visa dar significaglescolhas que alteram ou reforcam
trajetérias dos atores sociais. Seguindo o congedposto pelo antropélogo Gilberto
Velho,

projeto e a memoaria associam-se e articulam-seaaaignificado a vida e as
acbes dos individuos, em outros termos, a proplémtidade. Ou seja, na
constituicdo da identidade social dos individuasm cparticular énfase nas
sociedades e segmentos individualistas, a memdvigpmjeto individuais sao
amarras fundamentais. S8o visdes retrospectiva®spgrtivas que situam o
individuo, suas motivacbes e o significado de sagdes, dentro de uma
conjuntura de vida, na sucesséo de etapas deaetéria®

8 VELHO, Gilberto.Projeto e metamorfose: antropologia das sociedamt@aplexas Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2003, p.101.
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No dia 26 de outubro de 1966, Jornal dos Sportspublicou uma matéria
especial sobre a gestdo Padilha, analisando séos feés décadas depdfsNa
entrevista concedida ao autor da matéria espdtaailha resumiu a sua gestdo como
tendo sido o momento de “busca da mistica” do cliNas palavras do ex-presidente
quando lembrava dos desafios que enfrentou noepdsanos de mandato, “sem que
saibamos colocar o Flamengo dentro de uma coregadidade, ele perecera ou, Ultima
andlise, continuara sendo o0 que é: nem mais nenesTgrre uma emocgao doméstica,
ndo um estado d’alm&>

Colocar o clube dentro de uma (nova) realidad® gnajeto da sua gestdo. Mais
do que enriquecer ou melhorar o time, o projetcsisbia numa nova configuracao de
valores que transformasse o clube na instituicais p@pular do pais, no espaco de
representacdo da “alma do brasileiro”. E essaftvenacdo do clube ndo ocorreria sem
a reinvencao articulada e consciente promovida geégdo do clube em associacao
com a nova torcida que surgia.

Durante a entrevista, Padilha cita que o clube p&psilar do Rio de Janeiro na
ocasido que assumiu a presidéncia do Flamengo Araeoica Football Club, e que o
rubro-negro ocupava apenas a quarta posicdo ningadks clubes mais queridos. O
classico das multiddes, dizia ele em entrevistaaaivalidade entre América e Vaséo.
Poucos indicios apontam para a tal popularidad@rdérica nos anos 1930. Porém,
certo era que o Vasco da Gama na época era umabnbdéases populares muito mais
consistentes que o Flamengo.

Em cinco anos como presidente do C. R. Flamengdi]lfa reverteu o quadro
da distribuicdo das torcidas. Para isso, organcasupanhas publicitarias, articulou o
clube com a imprensa esportiva, construiu o EstddiGavea, aumentou 0 niumero de
sécios e da receita, contratou os maiores jogadoegsos da selecdo brasileira e,
principalmente, preparou o clube para ser o reptaste da brasilidade popular que se
consolidava na década de 1930. Todas essas traasfies foram promovidas a partir
de uma conviccdo de Padilha, revolucionaria nos d@f80: “os clubes sdo como

Nacdes: cada qual tem sua caracteristica, seu temeeto, suas motivacdes, sua

8 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 23 de outubro de 1966. Matégeaal organizada pelo jornalista
Geraldo Romualdo da Silva sobre o futebol cariccdécada de 1930.

& dem

8 dem
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legenda, e nés precisamos muito diggoA’ gestdo Padilha inventou a nacéo flamenga

em sintonia com a nacao brasileira que se invemawépoca.

Os dilemas amadoristas e profissionalistas: 1933aeeleicdo de Padilha em meio ao
grande debate

Os primeiros anos da década de 1930 foram bastanterbados no campo
politico, no Brasil e no Flamengo. O Governo Prénes enfrentou diversas crises
oriundas das complexas articulacdes de interesgies @s diversos grupos — Vvitoriosos
e derrotados - que participaram da Revolucédo d8.IBshentes, Integralistas, a Frente
Unica Paulista, liderancas civis que pressionavata geconstitucionalizacéo do pais,
militares insatisfeitos e pressdes populares pefdantacdo das politicas trabalhistas.
As bandeiras modernizadoras da Alianca Liberal, dois anos antes aglutinaram
diferentes correntes em torno da lideranca de ®etargas, ja ndo apresentavam mais
a mesma capacidade de conciliacdo em %932

As medidas centralizadoras despertavam reacoes antligarquias regionais e
também entre antigos aliados de Vargas, como Je&ed\Nda Fontoura e Borges de
Medeiros. No auge da crise institucional, simbal&gela Revolta Constitucionalista
em Sao Paulo, o Governo Provisério reafirmou seaptomisso com o tenentismo e
com os aliados civis simpaticos a centralizacaat&stCom isso, Vargas consolidou as
bases do seu projeto de governo as vésperas dg®eslpara a Assembléia Nacional
Constituint&®. Os rumos da era Vargas ficaram ainda mais drisgaapés 1932.

O ano de 1932 também foi um dos mais complicadokistéria do Clube de
Regatas do Flamengo. As grandes transformacdeaisagie ocorriam na sociedade
brasileira atingiram, com significados particularas bases da instituicdo rubro-negra.
Tanto que a grande questdo da época néo era defattime de futebol ser fraco. Ainda
nao incomodava o longo jejum de conquistas queavitdsde 1927. O baixo numero de

8 |dem.

8D'ARAUJO, Maria Celina.A Era Vargas Sdo Paulo: Moderna, 1997. FAUSTO, Boridistoria
Concisa do Brasil Sdo Paulo: Editora da USP, 2006. GOMES, AngelstrG4org.) Regionalismo e
centralizacao politicaRio de Janeiro: Nova Fronteira, 1980.

8 PANDOLFI, Dulce.Os anos 1930: as incertezas do regifié: FERREIRA, Jorge & DELGADO,
Lucilia Neves. (orgs.D Brasil republicano: o tempo do nacional-estatistR@® de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 2007. p. 26-27.
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sécios, cerca de apenas setecentos, e a faltaloerdi para iniciar as obras da sede da
Géavea eram problemas maiorés.

Porém, mais grave ainda era a polémica que sdegiro do clube acerca do
modelo de gestdo do futebol. A grande transformad@oClube de Regatas do
Flamengo, em analogia ao desenrolar dos acontemimmgue marcaram as crises do
Governo Provisorio, dizia respeito ao novo peristitucional que o clube precisava
assumir para superar a situacdo de penudria quenéafa. Em outras palavras, nos
corredores da sede comecava a ecoar o debate em & necessidade de
modernizacdo do clube. Faltava ainda definir osifstgdos de “clube moderno”
naquela conjuntura politica e social. A pergunta ganhou forca em 1932, com o
cenario de crise — institucional e social - qua@®sentava: como preparar a entrada do
clube em uma sociedade moderna? A expressdo maaesse debate foi travada a
partir do seguinte dualismo: profissionalismo X dor@ésmo. Insisto na analogia entre
0s panoramas politico do C. R. Flamengo e do Bragis 0 cerne da questédo pode ser
proposta nos mesmos termos: como modernizar asIig3es?

A defesa do profissionalismo ganhava forca entgural clubes do Rio de
Janeiro, e a mudanca para o regime profissiongletesva debates acalorados, o que
trazia grande instabilidade politica para a diregéoclube. Afinal, os momentos de
transformacéo dos referenciais simbdlicos e irgthais acabam por desfazer antigas
liderancas, ao passo que exigem o surgimento desnldderes. Nesse processo, as
novas liderancas podem ser vistas como promot@ededordem, como traidores da
instituicdo. Nao é dificil conceber como posi¢cdersservadoras, aliadas a tradicdo do
amadorismo, encontravam grande receptividade delgrom clube elitista. Portanto,
nao era facil surgir uma lideranca modernizadora wema instituicio apegada a
fidalguia tradicional.

Acontece que a gestdo amadora nao foi capaz dedimpe dos maiores
vexames da histéria do clube. Em 1932, a familianl&uproprietaria do terreno do
campo da Rua Paysandu, onde a equipe treinavaaegjogediu o imovel de volta e 0
clube ficou sem a sua praca dports tendo que jogar sempre nos campos do
Fluminense, em Laranjeiras, e do América, em Carfatles. Sem campo para treinar
e jogar, o fidalgo clube comecou a questionar ai&fcia da gestdo tradicional

amadora.

% 0O terreno onde fica a atual sede do clube e o catapGavea foi cedido pela prefeitura do Rio de
Janeiro pelo entdo interventor do distrito feder8k. Pedro Ernesto, no dia 27 de marco de 1932.
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Ao iniciar o ano de 1933, o panorama do Clube dgakas do Flamengo era
desolador. O clube estava sem campo, sem dinhaemeposicionamento definido na
guestdo que envolvia 0os rumos institucionais goleltze deveria assumir. Os problemas
eram tantos, que Paschoal Segretto Sobrinho, prgsieleito, renunciou com menos
de um més de mandato.

Eleito no dia 11 de janeiro de 1933, Paschoal $®grentava com o apoio
publico do capitdo da equipe de futebol, o jogaBubens, que expressava 0
posicionamento da maioria dos jogadores do cluhédeRs logo apds a posse de
Segreto Sobrinho declarou através da imprensaetiSghegar ao profissionalismo, nao
me envergonharei. Minhapinido pessoag favoravel ao profissionalismo, pois julgo
que esse é um meio de vida honesto como outro uprdftiMas em outra ocasido,
durante reunido do conselho deliberativo, o jogéetoquestédo de enfatizar que deixava
a questdo para a direcao decidir, e que os jogadmatariam qualquer que fosse a
escolha.

A mudanca de postura de Rubens oferece pistag soblima de tensdo que
contribuiu para a renuncia de Segreto Sobrinhoia@%sl de janeiro, quatorze dias apos
sua eleicdo. No dia 20 de janeiro, a reunido des€bn Deliberativo do clube negou o

apoio a implantacéo do profissionalismo:

Com cerca de mais de 80 conselheiros, o C. R. Fgmeeuniu-se hontem a
noite em primeira convocacgao para resolver em itigbnsobre a situacédo do
rubro-negro em face do profissionalismo. Falou eimgiro logar o dr. Oliveira

Santos que se estendeu em consideracdes sobreuropass argumentando
sempre contrariamente ao profissionalismo que safes#éa, no seu entender,
desonroso em face as tradicbes de amadorismo deefRdp...O dr. Oliveira

Santos leu em seguida a copia da carta em queesslg@ntes do seu club, do
Botafogo, do Sao Christovdo e o vice-presidenteVdsco declararam ao
comendador Oscar da Costa serem contrarios aocsgiosfalismo. Edgar de
Vasconcelos propoz entdo que o conselho resolvegsdir a adhesdo do
Flamengo a causa que empolga paredros, jogadoafisianados... Posta em
votacdo a proposta mandando retirar o apoio do diigm a implantacdo do
profissionalismo, foi a mesma aprovada.

Trés dias ap6s a reunido do conselho do Flamengdia23 de janeiro, houve a

reunido que contou com a presenca dos principagedies dos maiores clubes da

%1 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 25 de marco de 1933.
%2 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 20 de fevereiro de 1933.
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cidade® Nesse encontro foi criada a Liga Carioca de Futetefensora do regime

profissional. Também ficou definido que América,nBa, Fluminense e Vasco da
Gama formariam a nova liga profissional, enguantaméngo, Botafogo e S&o

Christovao permaneceriam na antiga associacao amamdssociacdo Metropolitana
de Esportes Athleticos. Vale destacar que a AME#tinoava sendo a Unica entidade
reconhecida pela CBD, a Confederacdo BrasileirdDbdsporto, j& que a CBD néo
reconhecia entidades desportivas profissionais.

Apobs a reunido do dia 23 de janeiro, o impassalfesiabelecido. De um lado,
encabecados pelo Fluminense do presidente Osc@osia e do dirigente Arnaldo
Guinle, estavam os profissionais e a nova Ligad€arido outro Flamengo, Botafogo e
Séo Christovdo e a antiga associagcdo amadora. egadirdo Flamengo, seguindo
deliberacdo do conselho, repudiou o profissionaignse manteve fiel a AMEA. Mas
essa decisdo nao teria implicagcbes apenas no mddetgestdo de clube. Ela trazia
consequéncias sobre as redes de alian¢a polititeod#o cenério desportivo carioca.
Pela primeira vez, Flamengo e Fluminense, aliadegdritos que contavam com
dirigentes que freqiientavam as duas sedes soefmis|salquer restricdg viam-se em
posi¢cdes antagonicas.

Dois dias ap0s a reunido que marcou a cisdo estthibes do Rio de Janeiro, 0
presidente do Flamengo renunciou. Isso indica moieninimo, dentro do clube nao era
consenso a decisdo tomada pelo conselho deliber&erto era que os jogadores em
maioria apoiavam o profissionalismo. Mas além dgagmres, havia dirigentes
preocupados com a condi¢éo financeira do clubé&sAl condi¢do financeira do clube
exigia que as decisdes fossem tomadas a partiéldel@s estratégicos racionais e nao
através de impetos emocionais. Era preciso tomgpasgicionamento no debate que se
apresentava tendo em vista a salvacao financeictutdbe. Nao estava em jogo a defesa
das tradicbes amadoras do Flamengo, e sim a sal¥i@mgiceira da instituicdo. Nao
casualmente, em menos de trés meses, 0s mesnes@ititicos presentes no conselho
e na direcdo repeliram e apoiaram o profissionalisiddo se tratava apenas de
remunerar ou ndo o jogador. Tratava-se de apdi@B[@, confederacdo amadora, ou se

aliar ao Fluminense e a LCF, liga profissional qutava para suplantar o poder das

% Jornal dos SportsRio de Janeiro, 24 de janeiro de 1933.

% O maior exemplo desse transito entre dirigente§ldmengo e Fluminense remonta a fundacdo do
clube das Laranjeiras. Virgilio Leite, presidenteFlamengo, foi um dos fundadores do Fluminense. Po
sua vez, o departamento de esportes terrestreamego foi fundado por ex-tricolores.
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antigas associacdes. Qual posicionamento viahdizaisalvacao financeira do clube?
Esta era a questéo central.

Segreto Sobrinho foi eleito e renunciou no momeletonaior impasse decisério
da historia do clube. A tradicdo amadora, usadaocaatorica, constrangia os antigos
dirigentes. O quadro de estagnacao financeira @me necessidade de mudancas. E
sabido pelos cientistas politicos que em conjustdeaparalisia deciséria os desfechos
tendem para dois acontecimentos: rendncia ou gdimgmreto Sobrinho acabou
renuncianda?

Toda a celeuma em torno da adesédo ao profissiomaliéio ocorreu apenas por
conta do modelo de gestdo do clube, com jogaderearerados ou amadores. E certo
que a questdo moral utilizada com frequéncia pareleag que condenavam a
remuneracdo de atletas criava bastante desconféém.a toa, os jogadores iam a
publico manifestar suas opinides sobre a honegtidadficio que exerciam. Mas para
a direcéo e o conselho do Flamengo esse nédo araappl problema. O debate entre
profissionalistas e amadoristas expunha a tend#e @mpos ascendentes que estavam
dispostos a configurar uma nova correlacao de $quoditicas no cenario desportivo. A
adocdo do profissionalismo significava a criagcdoud® nova liga, e a ascenséo de
novas liderancas.

Mas quais eram os significados dos principais poui® divergéncia entre 0s
amadoristas e os profissionalistas? Pagar ou nger @ jogador € uma simplificacao
da questdo. Todos os clubes, sem excecéo, ja pagavauneracdes extra-oficiais para
os jogadores — os famosos “bichos” — desde a dédade910. E claro que ha uma
enorme diferenca simbdlica entre pagar “bichostresalério regular. Mas em termos
financeiros, o salario nao significava a quebradeas clubes, como alguns amadoristas
chegaram a insinuar.

O debate entre amadoristas e profissionalistas ampiava a questao
administrativa. Ele envolvia a transformagéo danificado social dos clubes. Em
outras palavras, o debate profissionalista redefifiuncao social dos clubes de futebol
no Brasil?® Em sintese, o projeto profissionalista promovewa umudanca peculiar na
historia do desporto brasileiro: descolou o futedol quadro social dos clubes e

transportou os times de futebol para além dos mdaosede sociais refinadas. Esse

% Paralisia deciséria no sentido descrito por SANT@&nderley Guilherme doSessenta e quatro:
anatomia da criseSao Paulo: Editora Vértice, 1986.

% vale lembrar que a batalha entre profissionaisi@d®res ocorreu em outros estados brasileiro® e na
apenas no Rio de Janeiro.
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deslocamento transformou o futebol em um fenbmer@lsexperimentado por atores
anonimos, comuns, distantes dos espacos de saaadeilelitistas. Por esse motivo, a
ascensao do profissionalismo marcou o momento dermento da era do futebol
civilizado e contribuiu decisivamente para consagriutebol como patriménio cultural
nacional, pois permitiu a criacdo do elo identitaentre clube e torcedor comum.
Destaco: os clubes que permaneceram vinculadosnmemagismo, permaneceram
restritos ao elo identitario com a sua localiddd®s que separaram o futebol do
restante do circuito elitista dos bailes e festdiels sociais ultrapassaram os limites da
territorialidade e fincaram bases em lugares bestalies das suas sedes. O processo de
profissionalizacdo dos clubes foi um divisor de aégentre aqueles que avancaram
rumo a popularizacdo e aqueles que continuarantalitos pela adesdo exclusiva dos
sécios. Ou seja, profissionalismo permitiu a in&nda torcida, pois retirou do socio o
controle sobre os simbolos e destinos da equigateleol. O poder, antes concentrado
nas maos do sécio que jogava e torcia, passouaparaios do jogador, que na verdade
se tornou no imaginario social brasileiro o repnésmgte do torcedor no campo. O
movimento final de transferéncia de poder no pszeke profissionalizacdo do futebol
pode ser representado pela decadéncia do soOciceesa® da torcida como agente
organizador do futebol nos clubes.

Isso ndo quer dizer que o profissionalismo poés dws conflitos sociais que
existiam e existem no futebol. Seria leviano afirupae a consolidacédo da participacéo
das camadas populares no futebol apés a profidgiag@o dos clubes, seja jogando ou
torcendo, encerrou as tensdes raciais e classestge jogadores, dirigentes e
torcedores. Alias, o futebol € um espaco prodiga @averificacdo dessas clivagens.
Entretanto, o profissionalismo nao significou apemaa estratégia de manipulacéo dos
clubes visando o lucro através do esporte. Pr&iivi@nder esse processo como um
complexo jogo de interesses, composto por quatestprincipais, que acabou por
consolidar um paradigma que até hoje € hegemoRiGmeiro, os dirigentes e sOcios
preocupados com a saude financeira da instituiggcgmandam. Depois, jogadores
demandando maior poder de controle sobre a suairearEm seguida, e ndo menos

importante, a torcida, que tem o maior poder degd® sobre direcdo e jogadores, mas

" Basta observar os clubes que compuseram o grugissional e o grupo amador. Enquanto a liga
profissional foi composta inicialmente por Améri@&angu, Fluminense, Bonsucesso, Vasco da Gama e
Flamengo (dois meses depois da fundacéo), a as8oc@madora foi composta por Botafogo, Olaria,
Andarai, Engenho de Dentro, Confianca, Cocota, hsavPortuguesa, Brasil e River. O nimero de
equipes de clubes amadores que deixou de existiamas seguintes foi muito maior.
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que nao tem poder instituido de veto nem de execugéar fim, mas igualmente
relevante, o Estado, que a partir dos anos 193iparmais ativamente desse quadro,
ora como mediador das disputas entre as partekmsjtara como organizador do quadro
politico institucional dos clubé®.

A renuncia de Segreto Sobrinho ocorreu em meisa ésputa. De um lado, a
falimentar tradicdo amadora; de outro, a novidadégsional. Diante desse panorama
gue acabei de descrever, ndo € de se espantar lffaemengo tenha em fevereiro do
mesmo ano convocado uma reunido para discutir fispianalismo, novamente. O
dirigente age visando a maximizacdo dos ganhosriaiatee politicos. E naquele
momento, com poucas informacdes disponiveis, dildéale das escolhas era grande.

Um dado surpreendente é que José Bastos Paddita, gdra substituir Segreto
Sobrinho, chegou ao poder como representante desesses amadoristas, fato que
reafirma a dificuldade de surgimento de liderarmagressistas dentro de instituicoes
como o Flamengo. O presidente que entrou paratériniglo clube como responsavel
pela profissionalizacdo do clube foi eleito exatateepor combater, num primeiro

momento, o profissionalismo. No dia seguinte das@osJSestampou:

“A presidéncia do grémio rubro-negro foi confiada%r. Jose Bastos Padilha...
Os novos dirigentes do Flamengo, adeptos declaradosontinuacdo do
regimem amadorista, ascendem aos seus postos agrdadum prestigio que
nado pode ser negado e assim estdo na obrigacd@zde dima modelar
administracdo... O sr. Paulo da Silva Costa e aunldFilho, fazendo antes um
appello para que, sob qualquer hipotheca, os venmdsdflamengos néo se
separassem por divergéncias de pontos de Vista.”

Essa declaracao reforca que os socios nao estavapietamente convencidos
da escolha amadora. Como a primeira reunido doetlemsleliberativo que repeliu o
profissionalismo néo teve votagdo nominal, e sima aclamacao pelo amadorismo, ndo
era possivel saber quanto eram os defensores @isspoalismo e quantos estariam
dispostos a discutir a questdo. Porém, no momeatpasse de Padilha, o mais
importante era resolver os impasses dentro do dabee qual posicionamento tomar.

Sendo amador ou profissional, o clube precisavardrar a estabilidade politica.

% Autores como Gilberto Agostino, por sua vez, edéen o interesse do Governo Vargas pelo futebol
como uma estratégia para moldar a visdo que oldirasiinha de si préprio, por isso o interessatest
pelo esporte. Agostino reproduz a perspectiva d& tpopulista”, que entende o futebol como
instrumento de manipulacdo. Sobre o assunto, VEBIOBTINO, Gilberto.Vencer ou morrer: futebpl
geopolitica e identidade nacion&io de Janeiro: Mauad, 2002, p. 142.

% Jornal dos SportsRio de Janeiro, 04 de fevereiro de 1933.
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Na reunido do conselho deliberativo no dia 19 denwmapanorama foi bastante
diferente. Adotando a votacdo nominal, o pleitoidlacimplantar o profissionalismo
por 117 votos contra 48° Uma vitéria acachapante do projeto que havia sifldado
trés meses antes por aclamacao.

Nesse intervalo de trés meses, Padilha agiu de irmabhastante ambigua.
Ambigluidade que deve ser entendida mais como égisatio que como incerteza. A
excursdo do time de futebol para amistosos no W@Giuguum bom exemplo. Nos
preparativos da delegacdo para o embarque, southa-seticia que dois jogadores
seriam incluidos no grupo de jogadores: Congo enide8. Esses dois jogadores
haviam sido considerados profissionais pela CBD qmita da participacdo em um
torneio de futebol remunerado realizado em NiteASiimprensa divulgou o caso
intrigada: “assegura-se que os dois jogadoresddadoram convidados para ir ao sul
do continente com o rubro-negro. A incluséo deskrs jogadores, alias, ja estaria
definida. N&o se explica, portanto, tais incluséiesum quadro de amadoré§”

Na mesma época, veio a tona a histéria da cartadapor Arnaldo Guinle a
José Bastos Padilha, articulando a mudanca de §mosiQ Flamengo. Na ocasiao,
Padilha reforcou a postura amadora do clube e rectpoio a AMEA e ao Botafogo.
Mas, como é sabido, meses depois 0 Flamengo migmoai a Liga profissionaf?
Talvez, ndo por coincidéncia, o primeiro jogo darmiéngo como clube profissional
tenha ocorrido em um amistoso contra o Fluminemselja primeiro de junho de 1933.

As idas e vindas de Padilha ndo indicavam incertezerca do projeto
profissionalista. Pelo contrario, Padilha demonstovirtuosa capacidade de conciliar
com 0s grupos conservadores enquanto foi necesdarimonsolidacdo do projeto
profissionalista somente poderia ocorrer quandoesgmtasse uma solucédo, ndo uma
traicdo aos valores do clube. Qualquer lideranca tpntasse impor o projeto
profissionalista sem apresentar acréscimos mateai@iclube seria alijada do cenario
politico pelos sécios defensores do amadorismoid3orsomente apds a formacao da

Liga Profissional e da aproximacdo com o Flumingi®aalilha pode tomar medidas

19 jornal dos SportsRio de Janeiro, 20 de maio de 1933.

101 3ornal dos SportsRio de Janeiro, 15 de marco de 1933.

192 Em um dos raros trabalhos sobre a histéria das fig futebol, Antonio Carlos Napoledo apenas cita
que em maio de 1933 o Flamengo mudou de idéia Buade profissionalismo. Sobre o tema, ver:
NAPOLEAO, Antonio Carlos Histéria da Ligas e Federacdes do Rio de Jangik®05-194}). In.:
SILVA, Francisco Carlos Teixeira da. & SANTOS, Rita Pinto dos. (orgs.). Memoria social dos
esportes (Vol.ll). Rio de Janeiro: Mauad, 2006
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definitivas sobre os rumos profissionais do cludéo a toa, os anos subsequentes
confirmaram a vocagéo profissionalista de Padilha.

Portanto, o ano de 1933 foi decisivo para a hastdo clube. A adesdo ao
profissionalismo e o consequente afastamento da AMEda CBD definiram o
posicionamento do clube na pendenga que se esti€ol937. O lado profissionalista
mostrou forga politica quando fundou a FBF — Fegley&rasileira de Futebol — com o
apoio das federacdes mineira, paulista e da ligaspronal carioca. A CBD perdeu
prestigio e os clubes amadores, ligados a antigederacao, ficaram cada vez mais
isolados, como foi o caso do Botafogo.

Dentro de campo, o ano de 1933 nao trouxe grarmedaudes para o Flamengo.
Com apenas duas vitorias, o clube ficou em sextmmgpeti¢cdo e viu 0 Bangu vencer a
primeira liga profissional®® Mas a escolha pela implantacdo do profissionalismo
levada adiante pela gestdo Padilha, mesmo tendofaich sob condi¢cdes de grande
ambiguidade e instabilidade, permitiu ao clubeiamiom projeto de total reformulagao.
A partir daquele momento era preciso reinventatubec O profissionalismo exigia
mais do que elegancia e tradicdo. Exigia eficacaatividade, caracteristicas tipicas de
uma empresa que precisava encontrar seus novaseslieOs novos clientes —
torcedores — estavam disponiveis. Era preciso ghaloom eles para seduzi-los. Era
preciso levar o futebol para fora do clube.

Tempo de reorganizar: 1934 e a nova ordem profissial

Consolidado o profissionalismo, novas questdes camen a surgir no clube. O
primeiro ponto a ser amplamente discutido pelagémefoi a necessidade de contratar
jogadores para fortalecer a equipe de futebol. Bllams um inicio de temporada havia
se falado tanto em contratacédo de jogadores.

A nova ordem profissional trouxe a tona problemas até os dias atuais estao
presentes no noticidrio esportivo. Jogadores fatthaontratos, negociagdes sigilosas,
especulacdes. Logo em janeiro o Flamengo assinatrato com trés atletas que
estavam na equipe amadora — uma espécie de timaaBtemporada anterior. Carlos
Alvez, jogador do Fluminense A. C. de Niter6i tammbé&oi contratado com muita
expectativa. Mas o caso mais polémico do inicidedaporada ocorreu na negociagado
entre Flamengo e S&o Bento da cidade de S&o Paulo.

103 Eonte:www.flamengo.com.br/flapédjalia 18/12/2011.
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O jogador Bindo era amador e atuava pela equipksfuO Flamengo, clube
profissional, resolveu contrata-lo. Criou-se o isgg O clube paulista alegou que para
contratar o jogador era preciso haver a concessdpatse” do atleta. Ou seja, era
preciso adquirir, comprar o jogador. Acontece gqu&ho Bento era amador e nao tinha
interesse em negociar o jogador. O dilema era:eorggia a relacédo entre os clubes? O
vinculo contratual profissional ou o vinculo afetdo socio?

Como clubes amadores e profissionais podiam neageniabases distintas? Ou
melhor, como era possivel comprar uma coisa queesfva a venda? Essa situacao,
nova e delicada, atormentou dirigentes e jogadengsianto permaneceu coexistindo
clubes amadores e profissionais sem a regulamentigdiegras para a transferéncia.
Sem demora, a dire¢cdo do Flamengo interveio em mianigberdade” do jogador.

“Nao nos batemos por um elemento que reforcarassméeam, e sim pela

liberdade do jogador... Bato-me pela liberdade jdgadores. Ja ndo estamos
mais na época da escraviddao. Como se concebe qyegador sem contracto

esteja preso a um club e que esse club disponkacdeio uma propriedade?
N&o defendo o reforco do Flamengo no caso Bindoa $&var a questdo para
um terreno de interesse pessoal. Vejo no caso B causa da liberdade do
jogador — e por essa causa baterei sentfite.”

Padilha recorreu a retorica da liberdade do jogpdoa defender seu direito de
negociar livremente. O interessante foi que cootmaputilizado baseou-se na logica da
escravida®®, que segundo Padilha imperava nos clubes quehdeiimireitos sobre o
jogador sem ter contratos. E impressionante percgbe em apenas um ano, o
renomado defensor do amadorismo passou a assacipraicas amadoras com a
escravidao. Para Padilha, como para os profisssbag| somente o contrato poderia
garantir direitos ao jogador. Na sequéncia do dsscuontra o S&o Bento, Padilha

insistiu na necessidade do contrato.

“O S. Bento julga-se com direitos sobre elle. Mas tem um contrato, ndo tem
nada. E na APEA Bindo ndo tem registro de profieioSi o S. Bento

apresentasse um contrato de Bindo ndo discutirian@is sobre esse assunto.
Eu seria o primeiro a devolver o jogador. O S. Bgrdrém nao pode fazer isso.

194 Jornal dos SportsRio de Janeiro,17 de fevereiro de 1934.

1% Em outras ocasifes Padilha condenou o trato dadjgcomo escravo, mas fez questdo de ressaltar
que defendia a disciplina. Certa vez afirmou: “h#auliferenca enorme entre um escravo que se liberta
um indisciplinado. Eu ndo admito as duas coisa®s aescravidao nem a indisciplina.” Jornal dos 8por
09 de julho de 1937.
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Nao tem contrato, ndo paga a Bindo, racionalmeéte tam nenhum direito
sobre ele *®

Mas se por um lado o clube defendia a liberdad¢odador para atuar onde
quiser, por outro ele passava a exigir com muitts mgidez a dedicacao do atleta que
estava sob contrato. Na excursdo de marco de 183%8s da implantacdo do
profissionalismo, o jogador Nilo declarou a impiegsie nao viajaria porque nao estava
mais com vontade de dedicar ao futebol tanta ateri€lé@ declarou que jogaria apenas
vez ou outra, como distracdd. Um ano depois essa situacdo seria inadmissivel. O
mesmo clube que argumentava lutar pela liberdadegéalor, cassou o registro de um

atleta porque ele viajou sem autorizacao da direcéao

“O Flamengo enviou a Liga Carioca um officio sdhtido ao conselho que

aplicasse aglayer Novinha a pena de cassacéo do registro. Allegaémig

rubro-negro que aquellasidetendo se ausentado desta capital sem autorizacao

expressa do club, inflingiu clausulas do seu comfra®

As novas exigéncias do profissionalismo garamtieed jogador a remuneragao
estabelecida por contrato, livrando o atleta daertezas do “bicho”. Por sua vez,
garantiu ao clube prerrogativas sobre a carreiraatiieta. Isso quer dizer que o
profissionalismo nao significou a conciliacdo enjimgadores de origem popular e
clubes de futebol. O conflito ndo foi exclusividatteamadorismo. O que ocorreu com
a implementacao do contrato e do “passe” foi astamac&do dos conflitos sociais
existente entre as partes. O profissionalismo, ino das contas, reorganizou as
estratégias de acao tanto do dirigente como dal@ga

Por esse motivo, varios jogadores que se destacai@ periodo amador
comecaram a enfrentar dificuldades na era profasid®utro exemplo foi a demissao
do goleiro titular Amado, que foi muito mal recebidela imprensa e pelos sécios do
clube’®® Amado era atleta amador desde os tempos do jueeniha discusséo com a
direcdo do clube fez com que ele tivesse seu tial®ocio cassado. A opinido dos
contrarios a demissdo de Amado fundamentava-seasmanquestdo: essa ndo era a

tradicdo do Flamengo, expulsar socios.

1% 1dem.

197 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 09 de marco de 1933.
198 jornal dos SportsRio de Janeiro, 14 de julho de 1934.
199 3ornal dos SportsRio de Janeiro, 11 de agosto de 1934.
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Acontece que o0 momento do clube exigia a invemgioma nova tradicdo. A
protecdo aos soOcios estava sendo superada petacéwaba disciplina profissional.
Sendo sécio ou ndo, a equipe de futebol precisevgerida a partir de uma ldgica
profissional. Nao se jogava mais por amor, maspgincontrato. O descumprimento do
contrato, seja por parte de qualquer jogador, pageai resultar em afastamento. Os
jogadores que compreenderam essa nova realidaglecatam muito mais éxito nas
negociacdes com as direcbes dos clubes. Vale destae em 1934 o discurso da
disciplina ainda estava incipiente, mas surgia ca@rmgrande novidade na gestdo do
clube.

No campeonato de futebol de 1934, nada de novemde&om as contratacoes,
o Flamengo voltou a amargar a sexta colocacdondaeana frente apenas do
Bonsucesso. De positivo, houve a liberacdo do estipré concedido através de
decreto do interventor Pedro Ernesto para as awaonstrucdo do estadio da Gavea
fossem iniciadas:’

Mesmo apds conflitos com jogadores e uma péssamgpanha no campeonato
do Rio de Janeiro, o ano foi avaliado de maneisitiga pelos socios e pela imprensa.
Tanto que Bastos Padilha foi reeleito pelo conselltberativo do clube. Alias, em
discurso pronunciado no ato da reeleicdo, Albertwg8th, ex-jogador e um dos
fundadores do departamento de terra do clube,oexal$ feitos de Padilha em sua
empreitada profissionalista. Segundo Borgeth acjah realizacdo do ano de 1934 foi
a reorganizacao do clube. O ano seguinte estavagealo de expectativas muito

otimistas.

O “presidente de ferro”: crise e centralizacdo em 935

Em 1933 houve a doacédo do terreno onde seria adhsto Estadio da Gavea.
Em 1934 houve a liberacdo do empréstimo por pariatdrventor Pedro Ernesto para a
realizacdo das obras. O ano de 1935, para ndodugigra, também foi marcado por
vultosas doacdes patrimoniais.

O Natal de 1935 foi verdadeiramente celebrado pédonengo. No dia 22
dezembro, o clube recebeu do governo federal ernterdo Morro da Viuva. O terreno

doado serviria para a construcao da piscina erds@i do clube.

10 3ornal dos SportsRio de Janeiro, 9 de novembro de 1934.
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“Um acontecimento de grande importancia para o CFl&mengo foi hontem

assignalado. E que o chefe do governo sancciomwojecto de lei que cede ao
rubro-negro, por aforamento perpétuo, um terrenomwro da vilva... A

noticia, como se vé, € das mais auspiciosas pdemdia flamenga, cujo

patrimonio vem assim de ser enriquecido gragas raalho incessante e
dedicado de sua atual administrac&o.”

Tudo indica que a escolha politica do clube pelofigsionalismo estava
rendendo bons frutos. Ao menos, a relacdo com erpesiatal era bastante saudavel.
Alids, em 1935, a relacdo entre os dirigentes s Iprofissionais com o Estado
comecou a ganhar contornos mais nitidos. A paesse ano, os préprios dirigentes
através da imprensa esportiva comecgaram a rei@ndicatuacdo do Estado para
resolucao da ciséo entre entidades profissionamsagloras.

Um dos primeiros grandes imbroglios que contou eoparticipacédo direta do
presidente Getulio Vargas foi a questdao do recomteeito do Comité Olimpico
Brasileiro, o0 COB. O Comité Olimpico Brasileiro dt835 esteve submetido a CBD,
entidade amadora. Mas em maio de 1935, Arnaldol§umnesidente da Liga Carioca
profissional e dirigente do COI — Comité Olimpictelrnacional — viajou para a Europa
visando obter reconhecimento para o novo COB quavassendo reorganizado,
desvinculado da CBD. As Olimpiadas de 1936 se apewam e o comité brasileiro
precisava solucionar o problema dos atletas das lgyofissionais, ja que em tese
somente atletas amadores filiados a CBD poderignesentar o Brasil.

Arnaldo Guinle embarcou para a Europa em buscaedonhecimento do
Comité Internacional e, dias antes da viagem, mceb seguinte comunicado do

presidente Bastos Padilha:

“Um apello da directoria ao seu quadro social mara a torcida rubro-negra
compareca amanha a tarde ao embarque do dr. ArGaithde que parte para a
Europa noMassilia E essa uma homenagem que o Flamengo desejar @esta
presidente do conselho da LCF que torna-se cadmaezdigno da admiracéo e
do apoio de todos os desportistas pela sua actued@aderancana corrente
que se bate pela especializac&d.”

111 jornal dos SportsRio de Janeiro, 22 de dezembro de 1935.

112 Nao foi possivel demonstrar neste trabalho a @xisa de uma relacdo mais proxima entre o
interventor Pedro Ernesto e José Bastos Padilha.ida deixa de ser impressionante a quantidade de
doac®es recebidas pelo Clube de Regatas do Flanmengeriodo em que Pedro Ernesto foi prefeito do
Distrito Federal.

13 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 24 de maio de 1935.



71

No retorno ao Brasil, Guinle teve que respondéresas acusacdes da CBD de
gue estava descumprindo regramentos internacioh&®D tratou do caso levantando
0 baluarte da legalidade. Porém Guinle conseguietee a situacdo a favor do novo
comité que se formava através de uma estratégial@ulada. Guinle através do COB
convidou o presidente Vargas para ser o presiadent®nra da instituicdo, e o chefe do
governo aceitou. Arnaldo Guinle transferiu assimlegalidade para o lado dos
profissionalistas, que passavam a contar com @apanifesto do Estado?

Declarando apoio a Arnaldo Guinle e contando cemoatrapartidas estatais do
Governo Vargas, a gestdo Padilha arquitetou ume dedaliancas que permitiu ao
Flamengo (re)construir seu patriménio materiahebsilico.

Bem estabelecida as redes de alianga do clukteydakh Padilha encontrar
respaldo interno, do conselho deliberativo. O clhwséeliberativo do C. R. Flamengo é
constituido até os dias atuais por um arranjotutinal suscetivel as crises. Isso
porque ha no conselho um corpo permanente que,redine outros, ex-presidentes que
em grande parte das vezes organizam severa opasicgwesidente em exercicio.
Exemplo maior da historica instabilidade politica dlube é que entre 1895, ano da
fundacao, até 1933, ano da eleicdo de Padilha, mesalentes haviam renunciado. Até
hoje, apenas trés mandatarios cumpriram cinco daosiandato em sequéncia, e ja
houve mais seis afastamentos de presidentes, gerdon poimpeachment™

Padilha testou a estabilidade da sua gestdo apgego entre em Flamengo e
Fluminense, pelo campeonato carioca de futebol.la&inéngo perdeu a partida e a
diretoria reclamou que as bolas utilizadas no jpgo foram as oficiais da Liga. Os
diretores Hilton Santos, Antenor Coelho e Gustaeo Ghrvalho exigiram que a
presidéncia do Flamengo entrasse com um protesitvaca legalidade da partida.
Entretanto, Bastos Padilha se recusou a entrar patesto contra o Fluminense,
alegando que néo o fez por uma questao moral.r@enta para Padilha a boa relacao
politica com o Fluminense de Arnaldo Guinle erasniaiportante que a vitéria no Fla-
Flu.

Ciente de que ndo cumpriu a decisdo tomada psdtoda e pelo conselho,
Bastos Padilha colocou seu cargo a disposicadonAnma foi anunciada no dia 15 de

outubro e repercutiu na imprensa no dia seguinteocoma bomba. “O presidente do

114 Arnaldo Guinle concedeu longa entrevistal@sobre o caso. Jornal dos Sports, Rio de Janeirde0
dezembro de 1935.
115 Fonte:http://www.flamengo.com.br/flapedia/Presidentes Flamengo, 12/01/2012.
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Flamengo se recusou a protestar contra a legalidadiéa-Flu™*®

, estampou a capa do
periodico. “Bastos Padilha apresentando sua realtmgresidéncia dep6z o cargo nas
maos do sr. José Agostinho Pererira da Cunha, séciero 1 do Flamengd?” Trés
dias depois o conselho deliberativo recuou e oigeete Padilha reassumiu seu cargo
sem levar adiante o protesto contra o Fluminenaah@&va forca nesse momento a fama
de centralizador de Padilha.

Resolvido o problema interno, o clube deu inicds aventos que passariam a
ser marca registrada da gestdo Padilha. O pringggiode evento promovido pelo
Flamengo em parceria com a imprensa ocorreu nald@m935. A corrida de triciclos
era parte da comemoracao do aniversario de quaaantado clube. Os bailes de gala
estavam mantidos, mas passava a haver também lebeacéo na rua, voltada para a
participacéo da torcida.

A prova foi disputada na manhd de domingo em Cidpata e contou com
ampla cobertura jornalistica. Vale registrar qudagoas vezes que a prova foi citada no
Jornal dosSports a palavra “popular’ esteve presente na divulgagéoevento.
“Dezenas de estabelecimentos commerciais desttalcaggtenta e trés concorrentes,
participaram domingo da Primeira Prova Popular deyg@les, promovida pelo C. R.
Flamengo,***destacou o jornal.

Em 1935 Padilha comecou a organizar a guinada ago@&teceria no ano
seguinte, 1936. O posicionamento a favor do profisgismo se consoliddtf, as
relacdes internas do clube se estabilizaram e asgnm a equipe de futebol comecou a
melhorar. Jogadores como Marin e S4, destaguesgudpee que tinham propostas de
clubes até do exterior, resolveram renovar seusratos e ficar no Flamengo. As
campanhas publicitarias comecavam a fazer suces®iube dava passos para além da
sede. O patrimoénio crescia e a boa relacdo comd&dtilitava o equilibrio das
financas. Estabilidade politica, aliados poderosmsscimento econdmico e marketing.
Estavam postas as bases do profissionalismo flamneng

16 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 16 de outubro de 1935.

17 1dem

118 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 12 de novembro de 1935.

19vale dizer que os clubes ainda oscilavam nos gesisionamentos sobre o profissionalismo. O Vasco
da Gama, por exemplo, saiu em 1935 da Liga profissipor conta de um desentendimento com a
direcdo do Flamengo por conta de problemas oriuddagmo. Até 1937, quando houve a pacificacéo,
os clubes oscilavam entre amadorismo e profissgmal Sobre a questdo do Vasco, ver NAPOLEAO,
Antonio Carlos. Op. Citp. 103.
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O ano da virada, no campo e na arquibancada: 1936oeprojeto de popularizacao

Arrisco afirmar que 1936 foi 0 ano mais importawk® histéria do C. R.
Flamengo. Nem de perto foi o mais vitorioso em temesportivos, afinal, o jejum de
titulos no futebol continuou. Mas foi o ano em quoeclube se consolidou
definitivamente como um dos grandes clubes da dadee civil brasileira, passando a
ser importante ndo apenas na esfera esportivaamid&m na esfera cultural.

Em 1936 o Flamengo assumiu definitivamente a deatidade social: o clube
da nac&o brasileira. E claro que n&o apenas o Rgonmantinha boas relagdes com o
Estado brasileiro. O Fluminense e o Botafogo tinltnigentes muito mais influentes
nos circulos de poder do que o Flamengo. Basta Artesaldo Guinle e Luis Aranha.
Mas a relacao estabelecida pelo clube com a na@g@eeresumiu aos arranjos politicos
com o estado nacional. Em 1936 o Flamengo assuenuezl o vinculo simbodlico com
os valores nacionalistas que eram divulgados pelpaganda getulista. Os elementos
simbdlicos do nacional-estatismo getulista foragoiporados a identidade do clube e
conferiram significado social ao clube.

Em termos patrimoniais, tudo caminhava muito b&nnumero de socios
ultrapassou todas as metas estabelecidas pelo elalsuadro social ja continha mais
de sete mil sécios. Dez vezes mais do que no iditimandato de Padilha. Somente em
janeiro de 1936, seiscentos e sessenta e um noéeass £ntraram para o clube. O
patrimoénio declarado pelo clube superava sete miltos de réis e estava assim
distribuido.

“O campo com 7200 metros quadrados calculando-$60800 metro, temos
4320 contos de réis. O terreno do morro da viln\ad dntos de réis, a sede e o
respectivo terreno foram avaliados em 1400 con¢ogés. Ahi temos 6720 de
réis. Acrescente-se o valor dos trophéos, dos mpwl material sportivo,
inclusive barcos e teremos mais de 7000 coritds.”

O impacto desse enriguecimento afetou o cluberalentfora de campo, de
maneira articulada. Dentro de campo com a formagdom dos maiores times que o
clube ja teve. Fora de campo com as campanhasipaitiis e com as obras do Estadio
da Gavea.

Pode causar estranheza dizer que o Flamengo aaarerclube vitorioso. As

referéncias ao Flamengo nos dias de hoje exaltarondicdo de clube vencedor.

120 3ornal dos SportsRio de Janeiro, 18 de fevereiro de 1936.



74

Porém, analisando objetivamente os niumeros dodutiebclube, pode-se perceber que
0 cenario nao era positivo até meados da décaiia3dfe

Observando os campeonatos da década de 1930,anéonfo afirmar que o
clube figurava entre os maiores campedes. Em 19Bamengo ficou em oitavo lugar
no campeonato carioca, tendo sido goleado porgeéssa um pelo Syrio-Libanés. Em
1931, sexto lugar e trés goleadas: cinco a um@a&watafogo, sete a zero para o0 Vasco
da Gama e seis a dois para o Bonsucesso. Em 1832esultado melhor: vice-
campedo. Em 1933, ultimo colocado em um campear@toseis equipes. Em 1934,
sexto lugar com sete equipes e nova goleada pdes@ da Gama. Em 1935, terceiro
lugar, novamente atras de Fluminense e Américana®s grandes que disputaram o
campeonato.

E certo que o resultado desportivo ndo explicapularidade de um clube de
futebol. Mas ndo adiantaria marketing e crescimeatomonial para um time que nao
expressasse em campo as vontades do torcedor coNmmerdade, a equipe nao
precisava nem mesmoO vencer 0 campeonato, mas gwecier jogadores que
despertassem no torcedor o vinculo afetivo. Ereigweénventar os idolos.

A montagem da equipe de 1936 seguiu essa rete#atavelmente, com a
chegada de idolos, a equipe se fortaleceu. Messim asio ganhou o campeonato. Mas
pela primeira vez fez frente aos maiores adversan termos técnicos e contou com
jogadores que mesmo na derrota, reforcavam o semtiinde vinculo do torcedor. A
historia do esporte é repleta de atletas que s@osidhcontestaveis mesmo nao tendo
sido grandes vencedores. Rivellino foi idolo do iRtbfans sem ser campeé&o,
Maradona é idolo do Boca Juniors mesmo tendo jogamidauma época ruim para o
clube. Batistuta é endeusado pelos torcedoresattarfiina porque caiu para a segunda
divisdo do campeonato italiano e renovou o0 cont@toseja, hao € preciso vencer para
ser idolo. O idolo ndo se mitifica por ser infaljveas, na definicdo de Mircea Eliade,
por representar um modelo exemplar de comportangeeagdes que orientam o0 homem
em sua insercdo no refat.

O novo torcedor do Flamengo, de origem populagipava olhar para o campo
e se reconhecer. Seja pelo jeito de jogar, sem fpajetoria de vida dos atletas, ou
principalmente pelas a¢cdes do jogador fora de cafmxisava querer se projetar em
alguém que estivesse vestindo a camisa do clubg.osl&olos ndo se impdem aquele

121 E| |[ADE, Mircea.O sagrado e o profano: a esséncia das religi®#o Paulo: Martins Fontes, 2008,
p. 85.
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que adora. A adoracao é reciproca, e somente sestiaa quando as idiossincrasias do
idolo conseguem organizar os significados da e&peia social de quem idolatra. Por
esse motivo, uma mudanca primordial precisava ecamo Flamengo. O torcedor

comum, popular, que ele tanto exaltava nas campamheonalistas, era, em grande
maioria, negro. O Flamengo precisava contar coradores negros.

Isso néo significa afirmar que o torcedor negreesdia representado apenas por
jogadores negros. Admitir tal idéia seria 0 mesme igtuir que a identidade negra era
a Unica motivacdo simbdlica das camadas populdPesém, no universo de
possibilidades identitarias dos sujeitos popularesum contexto de marcadas clivagens
raciais, a incorporacao de atletas negros ineviten@e contribuiu para o éxito do
didlogo entre o clube e as camadas menos abaskagasa que tal canal de diadlogo de
fato funcionasse, ndo bastava contratar qualqggedfr negro ou de origem pobre. Era
preciso trazer jogadores que ja tivessem destaguselecdo brasileira ou em outros
clubes. Em 1936, os trés maiores idolos negrosutkbdl brasileiro vieram para o
Flamengo. Trés grandes jogadores que, além déefmetao time, iriam criar o vinculo
necessario entre clube e torcida. O primeiro anassontrato foi Fausto dos Santos.

Fausto, apesar de ter sido idolo, hoje néo figordall dos maiores jogadores
brasileiros de todos os tempos. Talvez o seu teanpaTto arredio, avesso as exigéncias
do esporte profissional tenha contribuido para essgiecimento. Por isso nos dias
atuais, ndo se tem a dimenséao do significado dentgpgador como Fausto dos Santos
no time. Fausto jogava no poderoso Nacional do waiigais bicampeao olimpico e
campeéo da primeira Copa do Mundo. Ele era um gogdidputado, caro e famoso. E a
situagao contratual dele era muito complicada.

Fausto tinha sido jogador do Vasco em 1934. Adoecema proposta tentadora
do futebol uruguaio, ele deixou o clube cruzmal&ndisputou o campeonato de 1935
pelo Nacional. Mas ele ndo cumpriu todo seu camitam o clube. Ap6s uma derrota
para Pefarol, em que ele foi acusado de ter edivemypogo de propoésito, Fausto voltou
ao Rio de Janeiro acusando a direcdo do Naciortar dmado a confusao para nao lhe
pagar os valores que ainda deviam. Na época, afiaa@igelo menos um ano em um
clube, o jogador voltava a pertencer ao clube mmteMo caso do Fausto, o Vasco da
Gama.

Mas como Fausto havia saido do Vasco de maneitptabra direcdo vascaina
nao queria contar mais com o jogador. Dessa foFaasto ficou encostado, preso ao

Vasco, mas sem jogar. Varios clubes tentaram dantfeausto. O Atlético Mineiro
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mandou seu treinador ao Rio de Janeiro para busgagador. O S&o Cristovao
anunciou o atleta. O Botafogo chegou a especular cntratacdo. Mas todos
esbarravam na Censura Teatral, 6rgdo da policiaregistrava os jogadores e que
vinculava o “Maravilha Negra” ao Vasco. O Vascoy poia vez, respaldado pelo
contrato, exigia uma indenizacédo para liberar csgpds/re para o jogador. Fausto
encontrava-se numa situagao delicada.

Sem muito alarde, o Flamengo, interessadissimoogadpr, adotou outra
estratégia. Em vez de tentar contratar o jogad@vé$ de uma negociacdo com o
Vasco, o clube rubro-negro resolveu buscar um abl@gue contestasse a validade do
contrato na Censura Teatral. O Vasco, que na épeoa pertencia a associagao
amadora, dificilmente cederia o jogador para olri@ajeito era provar que ele néo
possuia vinculos com @&amisas Negras

ApOs cinco meses de avangos e recuos nas negagiati@gou-se a seguinte
situagao: o advogado de Fausto, que agia em norRad®ngo, alegava que contratos
entre partes civis ndo podiam ser fiscalizados pelicia. Esse assunto era de
competéncia da justica. Desconsiderando a validhwlevinculo com o Vasco, o
Flamengo anunciou o jogador, fato que causou @\itre 0s vascainos. Sem contar
com o respaldo legal, e com o Sr. Pitta de Castiefe da Censura Teatral, tendo
encerrado o assunto, restou ao Vasco ceder o jpgemimo demonstracdo de
cordialidade entre os dois clubes.

Todo esse esforgo para ter um jogador era novidaesto chegou ao clube em
margo de 1936 com status de idolo, com a faixaagédo e representando uma nova
fase. A fase dos craques negros.

O segundo idolo negro que chegou ao Flamengo fonilas da Silva. O
jogador pertencia ao Botafogo, clube que nunca aizgu muito com a figura do
atleta. Lednidas foi parar no Botafogo por conta&Cdpa do Mundo de 1934, em que
todos 0s jogadores precisaram romper seus contqatossionais para serem
convocados pela CBD. O problema foi que na voltaCdpa, por ndo terem registro
profissional, esses jogadores ficaram com poucgéesppara atuar, pois tinham que
jogar em clubes da associacdo amadora. A CBD acé@ndo boa parte dos
jogadores que atuaram na Copa do Mundo de 1934 g@dBatafogo, entre eles
Lednidas.

Acontece que o Botafogo nos anos 1930 ainda pr@eserwm carater

aristocratico que fazia com que o proprio torcetioclube ndo simpatizasse muito com
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Lebnidas. Afinal de contas, Lebdnidas era bastaolénmuco. Sobre ele recaiam as
acusacoes de ter desertado do exército, de teadmabs calgas para o publico em jogo
do Bonsucesso, de ter roubado as joias de umatawgroante — dai o apelido Diamante
Negro — de assinar contratos com mais de um clob@esmo tempd® Por isso o
Botafogo néo fez o devido esfor¢o para seguragador.

No dia 10 de julho de 1936 o Flamengo anunciourdratacéo de Lebnidas da
Silva e menos de um més depois, no dia primeiragissto, o terceiro idolo fechou
contrato com o clube: Domingos da Guia. Estava atana espinha dorsal do time que
mudou a trajetoria do clube.

Espinha dorsal tanto no sentido técnico quantotitdeio. No sentido técnico, a
chegada dos trés representou a melhora signifecdoviime. Trés jogadores de selecgao,
sendo que um zagueiro, um meio-campista e outiamrtiez Um para cada setor da
equipe. No sentido identitario, trés idolos com portamentos distintos e
complementares.

Fausto era o mais agressivo dos trés. Jogadoredy®s do amadorismo, mais
velho que Domingos e Lebnidas, avesso a negocamdodiretoria de clube. Jogador
intempestivo, que chegou a sentar em campo dusamida x Flu para protestar contra
a arbitragem, Fausto representava aquilo que lolevraais conflituoso no futebol. Um
jogador negro, pobre e consciente do racismo qui@.so

Lebnidas era o génio do improviso. Rapido, dribtadmcorporava os
significados da boemia e danga brasileira. Ndo entrava em atrito com técnicos e
diretores. Quando néo queria jogar, inventava uamusdo. Conseguia transitar nos
meios mais sofisticados e nos mais pobres. Dentroamtabouco simbodlico da
identidade nacional brasileira, representava o fmaandro.

Domingos era o trabalhador padrdo. Jogador reglont pai de familia,
guardava dinheiro para garantir o futuro dos filagentava-se a mesa com os diretores
dos clubes para negociar os proprios contratosciiisado e correto, Domingos
representava a moral do trabalhador.

Estava formada a triade simbdlica que serviria ceta@ntre o Flamengo e as
camadas mais populares. Ndo é demais repetir qese ngeriodo 0os meios de

comunicacao difundiam-se e o futebol comecava adatolar a sua vocacao midiatica.

122 5obre a vida de Lednidas da Silva, ver: RIBEIR@dr. O diamante eterno: biografia de Lednidas
da Silva. Rio de Janeiro: Gryphus, 1999. & SOUZA, Denaldeh®dine O Brasil entra em campo:
construcdes e reconstrucdes da identidade naci@@d0-1947) Rio de Janeiro: Anna Blume, 2008.
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N&o havia ainda geracdes de torcedores consolidgdestransmitiam a escolha do
time de pai para filho. O Flamengo se associouismuso da mesticagem no momento
de difusao do futebol como elemento da culturaamati Mas isso nao significou uma
simples identificacdo dos negros e mesticos comtmeccomo se bastassem jogadores
negros para que ocorresse a adesao as cores ddaggee O que se criou com essas
contratacdes dos jogadores foi um canal de didlagis amplo entre os valores sociais
correntes e a institui¢ao.

O negro genial e agressivo, 0 negro genial e medana negro genial e
disciplinado. Valores de negociacdo e conflito \esta representados por esses
jogadores. Os intelectuais ligados ao Flamengosparvez, ndo inventaram esses tipos
mitificados que circulavam no imaginario social plgp desde a sociedade
escravistd®> O que o clube fez foi dialogar com esses valomwés de um projeto de
popularizacdo baseado no reconhecimento e institalizacdo dos simbolos que
circulavam pela sociedade.

Dessa forma, o processo de ampliacdo das basesamspuos clubes né&o
ocorreu de maneira harmoniosa. Ao contrario, danmtageaneira que a contratacao dos
trés jogadores era parte do projeto de populanzagdelacdo deles com os dirigentes
foi altamente problematica. Para se ter idéia, teafts punido pela direcdo diversas
vezes. Numa delas, Padilha enfatizou: “o club faismuestédo da disciplina do que do
jogador.*?* Fausto faleceu em 1939 vitima de uma tuberculdsgidda ainda nos
tempos em que jogava pelo Flamengo e a direcadutl@ Ge recusou a assumir as
despesas do enterro. Le0Onidas foi diversas veaesa@da por treinadores de simular
contusdes para néo jogar, e o diretor e depoisderégse Gustavo de Carvalho teve
sérios problemas de relacionamento com o crag@eacabou negociado na sua gestao.
Por isso enfatizo que falar em dialogo entre clybgador e torcida ndo significa
admitir a integracao entre as parte e sim a inferdéartes que ndo negociavam criaram
canais de comunicacao a partir do profissionalismas isso ndo significou a superagéo
dos conflitos sociais existentes numa sociedade g@eemaneceu altamente
hierarquizada.

Em sociedades hierarquizadas, a utilizacdo do iigada integracdo pode ser

uma estratégia ndao apenas dos grupos dominantegambém dos grupos dominados.

123 Sobre o assunto, ver: REIS, Jodo José & SILVA,aldiu Negociacdo e ConflitoS&o Paulo:
Companhia das Letras, 1989.
124 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 08 de maio de 1937.
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Mais do que um artificio manipulador do Estado essosiacdo com as classes
dominantes, o discurso da mesticagem permitiu quatebol se transformasse no
espaco social de exaltacdo de costumes antes @uuferSeguindo as indicacdes da
historiadora Rachel Soihet e de outros autores ttatam do tema, ndo pode ser
desprezado o fato de praticas culturais antesidaincomo crime, terem se tornado
elementos centrais da identidade nacional a pattis anos 1936°> mesmo
reconhecendo que isso era parte de um projeto der.pBor esse motivo entendo o
desporto como um espaco conquistado pelas camangirdapes, e ndo como uma
concessao manipuladora. Considerando a configursgéial dos clubes da Primeira
Republica é possivel perceber que a entrada dossegssas instituicbes representou
uma conquista simbdlica e material. Nesses termasfo da mesticagem serviu como
uma estratégia de inclusdo na medida em que agsupestoricos que se valeram desse
discurso lograram ampliar as suas formas de paatiio em espacos de sociabilidade
antes totalmente restritos.

E preciso enfatizar também que o projeto de pojalgéio do Clube de Regatas
do Flamengo nédo foi obra de mentes iluminadas gaeam a torcida. O mérito da
direcdo do clube foi ter sabido dialogar com as awam populares através de
campanhas publicitarias. Mas 0s rumos que esseegsoctomou ndo estavam sob
controle absoluto da direcao do clube. Os sigrdfisado “torcer” para o Flamengo nao
foram forjados de cima para baixo. Conforme afiviaia Helena Capelato, com base

em autores dedicados a Histoéria Cultural,

“A eficacia das mensagens depende dos codigos etiddde, costumes e
elementos histdrico-culturais dos receptores. §r, 0 efeito ndo é univoco e a
mesma mensagem pode ser interpretada de maneiemsntds, produzindo
acoes diferentes”™

125 Na musica esse fendmeno é amplamente estudaddiptleografia, com trabalhos que analisam a
influéncia dos ritmos e dancas africanas sobre sicalidade brasileira. No futebol, podemos utilizar
como exemplo a participacéo dos torcedores duemnpartidas. Antes condenada na Primeira Republica,
passou a ser a marca registrada da paixao bragielio futebol. Vide as ruas fechadas em dias glesjo
da selecéo nacional de futebol, fato que hoje @rada como manifestagdo cultural. Sobre o assunto
referente a musicalidade, ver; SANDRONI, Carlesitico decente: as transforma¢cdes do samba no Rio
de Janeiro (1917-1923Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001; SOIHET, Racheubversédo pelo riso:
estudos sobre o carnaval carioca da Belle Epoquéeampo de VargasRio de Janeiro: Editora FGV,
1998; VIANNA, HermanoO mistério do sambaRio de Janeiro: Jorge Zahar, 1999.

126 CAPELATO, Maria Helena RMultidées em cenadPropaganda politica no varguismo e no peronismo.
Campinas/Séao Paulo, Fapesp/Papirus, 1998, p. 38.
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Em consonéncia com a ascensdo dos jogadores negrolkibe, estavam as
campanhas nacionalistas. Em 1936 houve o primeootacimento emblematico de
associagdo do clube aos simbolos patridticos.dssaeu na Regata Internacional de
Berlim, disputada por atletas da Alemanha, Fralmiganda, Pol6nia e Suica.

A CBD, por conta do dissidio entre amadores e gsmhais, ndo autorizou a
disputa dos atletas do Flamengo na competicdoetanto, mesmo com a proibicdo da
Confederacgéo Brasileira de Desportos, o clube féasericio dos seus atletdse
enviou uma delegacdo representando o Brasil not@v8astos Padilha alegou que
contava com o apoio da Federacao Internaciond5A, e por esse motivo autorizou a

participacédo dos remadores do clube.

“As guarni¢cées do Flamengo foram autorizadas p&# R intervir... Nao me
regojizo pela victoria da faccdo a que eu pertebgzlaramos que 0S NOSsos
barcos correriam. Disseram que e elles correraragrAlme antes do mais
porque foram brasileiros que brilharam... Comoileias, alegro-me pela figura
espléndida dos nossos patricios, sem distinguirs@® desta ou daquela
faccdo.*?®

Os dirigentes da CBD, aliados da FISA, questianaaaautorizacdo e apos as
regatas alegaram que nenhum barco rubro-negro ¢ompe Alemanha. O C. R.
Flamengo garantiu oficialmente que seus atletaputhisam as competicbes e que
conquistaram posi¢cdes honrosas. Através da impratiggentes da CBD, faccéo
amadora, e José Bastos Padilha, dirigente da fatgsi@specializadas (profissional),
travaram um debate acerca da participacéo do dolsyento que acabou enveredando
por questdes de cunho nacionalista.

O dirigente da CBD e do Botafogo, Carlos MartimsRbcha, mais conhecido
como Carlito Rocha, contestou formalmente a padigio do Flamengo na competicao
e chegou a afirmar que “a participacdo do Flameragoregatas de Grumau € a maior
mentira sportiva de todos os tempS.Padilha respondeu a acusacdo no mesmo tom
agressivo: “seria uma atitude ridicula a minhacssd perder tempo para demonstrar
que se realizou um facto que todos sabem ter aidatélalvez digam que essas coisas

do Carlito sejam préprias dos tempos modernos.”

127 3ornal dos SportsRio de Janeiro, 29 de maio de 1936.
128 3ornal dos SportsRio de Janeiro, 30 de junho de 1936.
129 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 14 de julho de 1936.
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A questdo ficou ainda mais tensa quando o Flamdagduscar respaldo
politico na figura do presidente Getulio Vargas. Ema atitude estratégica, Padilha
concedeu ao presidente do pais o titulo de prdasidé® honra do clube durante
festividades que celebravam a participacdo do Figmem Berlim. ApOs a entrega do
titulo, Vargas congratulou o clube pela “brilhafigeira de suas guarnicdes nas regatas
internacionais **°

A congratulagédo feita por Vargas foi utilizada pelobe para legitimar a
participacdo dos seus atletas nas regatas. Rebatendcusacbes da CBD, Padilha
afirmou: “Nao creio que a CBD ponha em duvida awa do honrado presidente da
Republica. Pois bem, quando o Flamengo foi levar Bxcia o titulo de presidente de
honra do nosso club, o dr. Getulio Vargas dissedh&lamengo brilhou na Alemanha,
ouvi a irradiacdo das regatds”Diante da palavra do presidente, o que a CBDaavid
por apoio estatal, poderia fazer?

Outra atitude tomada pela direcao do clube vismodéirmar a participacao dos
barcos do Flamengo foi a divulgagdo de uma cartéa@a por um dos membros da
delegacdo que viajou para Berlim. Se a carta @idelégitima, € dificil afirmar. Mas
seu conteudo indica qual era a posicdo do clubetedida situacdo. A direcdo do
Flamengo tratou o caso como uma questao naciorgrtfcipacao do clube significava
a participacdo da nacao brasileira. A negacdo dacipacdo do clube significava

desconfiar dos éxitos dos simbolos nacionais. fae@rviada pelo remador dizia:

“Carissimo sr. Padilha, Dispondo-me ao grato deleeformular alguns dizeres
qgue sejam portadores do meu saudoso abrago aaersigncomparavel amigo,

faco-o ndo s6 de modo particular, mas também commbro gratissimo da

Delegacéo Brasileira. Desde o momento em que largammo a esta bella

Allemanha tenho em mente a sua expressao: ‘brasileconfio na vossa

disciplina e no vosso patriotismo’, e dentro dellacurarei com todas as forcas
corresponder a confianca de que sou depositariap darasileiro, honrando o

nome do nosso querido Brasil com a victoria spartiiratados por cortezia
inescediveis por parte deste grande povo, temosuia@o corresponder

elevando assim, ndo s6 0 nosso Brasil como o rpedoso Flamengo™®?

130 Jornal dos SportsRio de Janeiro,10 de julho de 1936.

131 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 14 de julho de 1936.

132 Carta enviada pelo remador Henry ao president®.dd Flamengo, publicada dornal dos Sports
07 de julho de 1936.
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Padilha sustentou a defesa do Flamengo no debateaca CBD respaldado
primeiro pelos valores nacionalistas, depois pedsidente Vargas. A legitimidade do
clube assentava-se no fato de utilizar a for¢dipalé simbdlica desses dois aliados.

A resposta de Carlito Rocha apenas confirmou aatégin utilizada pelo
Flamengo. Carlito em entrevista d8 reclamou: “a exploracdo de que o Flamengo
defendeu ou defendera o nome do Brasil € uma sslergdo sentimental. Ninguém é
mais brasileiro e ama mais a sua terra do qué®@u.”

Contra a pressédo de Carlito e da CBD, coube ao dfigm buscar apoio no
Estado. E ao buscar apoio no Estado e nas causasalstas, Padilha deixou seu rival
numa situacdo delicada. Carlito, em vez de denurmiaetdrica nacionalista, ao
contrario, baseou-se nela para dizer que ndo ealtddamengo o papel de representante
da nacdo. Em outras palavras, no lugar de combatiscurso ufanista do rival, ele
questionou a legitimidade do Flamengo de falar emenda nacao. Isso indica como os
diversos setores da sociedade civil, mesmo antstgsniestavam articulados em torno
do nacionalismo nesse periodo. Por esse motiv@legjque conseguiram se apropriar
desses valores de maneira mais visivel, certamgsgearam a contar com maior
simpatia da sociedade brasileira.

Outro ponto que merece ser citado nessa questaespeito a convocagado do
Estado como mediador da disputa politica. E muitnwm na historiografia brasileira
encontrarmos estudos sobre a atuacdo do Estado cegutador das politicas
desportivas, principalmente a partir do Estado N®wfato, houve interesse do Estado
em coordenar uma politica desportiva baseada n&ratidade institucional e na
utilizacdo do desporto como instrumento de propadaifi Por outro lado, é
interessante mostrar também quando as instituigdesociedade civil recorreram ao
Estado como forma de solucionar dilemas sociaisacOntecimento envolvendo o
Flamengo em Berlim mostrou como ndo s6 o Estado dgando a organizacdo do
desporto brasileiro, submetendo os clubes — erglaiiis — ao seu controle. Pelo
contrario, nesse caso o Estado foi convocado pbasms partes envolvidas. A atuacao
do Estado no campo desportivo a partir da décadddB® € inegavel, mas é
interessante também destacar o quanto a particstatal foi resultante de demandas

sociais.

133 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 15 de julho de 1936.

134 podemos destacar: MANHAES, Eduardo DRslitica de esportes no BrasiRio de Janeiro: Graal,
1986. & SARMENTO, Carlos EduardoOrigens da fundacdo da patria de chuteiras
http://www.ibase.br/userimages/dv33_espacoaberfiol®dl 2/2011.
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O ano de 1936 marcou 0 momento em que 0 naciormlessma mesticagem
passaram a fazer parte da identidade do clube.sg& psocesso ndo ocorreu por
imposicdo do Estado, nem por invencdo da impreAsacontrario, o Estado foi
convocado para dentro do clube. A reformulacédo ldméngo, que teve inicio com a
profissionalizacdo e culminou com a nacionalizagécclube, ndo foi o resultado do
controle estatal ou da simples propaganda da sextégrdas racas. A popularizagéo do
clube reproduziu os conflitos simbdlicos que ciasaim no imaginario social; mas ao
reproduzir esses conflitos, permitiu aos atoregsoenvolvidos se identificarem com o
clube que estava envolvido diretamente nessasdmsedst inegavel que integracdo e
nacionalismo estavam no cerne dos dilemas sociaieendados pela sociedade
brasileira nos anos 1930. Porém, mais do que seovito mero divulgador desses
dilemas, o clube, ao convocar o Estado como aliaolalefender os ritos nacionalistas e
ao contratar jogadores de origens populares, fanoi@omo espaco de experimentacao
dos embates politicos e culturais existentes nadade brasileira. Nao afirmo com isso
que os mitos da democracia racial e da nacdo adagenham cooptado de maneira
passiva o ingénuo torcedor seduzido por um disauas@nalista redentor. Afirmo sim
que ao trazer para o futebol a complexa rede deesbue envolviam os dilemas sobre
negociacéo e conflito, nacionalidade e regionabdadesticagem e integracdo, o clube
criou um alfabeto simbdlico legivel para o brasileque comecava a escolher as
agremiacOes de futebol para torcer. Em outras paessas questdes faziam parte das
estratégias de sociabilidade brasileira, e poresam populares.

Principalmente por esse motivo, um clube que atarms 1930 primava pelo
elitismo e pelo refinamento, passou em menos dewlez a representar a popularidade
brasileira, a frente de clube operarios, como o gBane a frente de clubes
historicamente populares, como o0 Vasco da Gamasé@entificar com as principais
guestdes sociais existentes no Brasil, 0 Flametligbe nacionalista, conseguiu atrair
mais adeptos do que os clubes operarios, os clabs®craticos e os clubes de

imigrantes. A questao nacional sobrepunha essasdgsenos anos 1930.

As futuras geracoes flamengas: as campanhas pubténias de 1937
O ultimo ano da gestdo José Bastos Padilha foi adargpelas campanhas

publicitarias voltadas para a formacéo de geragédercedores. No ano da pacificacao
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dos esportes, com a oficializacdo do profissiomalise com a reunificacdo do
campeonato carioca, que estava dividido entre slabsgadores e profissionais, o clube
viveu tempos de grande otimismo e agitacao.

Dentro de campo, a equipe repleta de grandes gogmdhavia feito uma
campanha valorosa em 1936. Ficou em segundo lteyatp perdido o campeonato
apenas no jogo desempate contra o Fluminense.t&mttye como ja foi mostrado no
primeiro capitulo, perdeu em campo, mas ganhou#b@ncada, na competicdo das
torcidas.

No dia 12 de fevereiro de 1937, foi capaJdonal dos Sport® lancamento da
primeira campanha de carater pedagdgico promovala plube. O programa de
educacéo fisica e civica anunciava a preparacéaildares de criancas que formariam
a futurageracdo flamengaA noticia enaltecia o plano, que era o result@ol dos

anos anteriores de transformacao do clube.

“A obra realizada pela administracdo Bastos Padiétéa enquadrada em um
programa vasto, iniciado ha quatro annos e ques@goe sem desfalecimentos.
O programma néo surgiu, claro, aos olhos do pubticando em 1933, o sr.

Bastos Padilha assumia a presidéncia do Flamengpoi® se chegou a

evidéncia de que tudo obedecia a um plano tragzoloisso mesmo, ndo houve
um passo em falso. Mas a grandeza desse progra@mmeonhecido em seus
detalhes minimos obriga a uma pergunta: qual seégramma de 1937 ou,

pelo menos, qual serd o ponto inédito do programm&lamengo para 1937?
Fala-se na campanha dos dez mil socios, na coatubg stadium, mas esses
pontos ja foram atacados e caminham para a re@tizategral. A interrogacao

tem de buscar o inédito, se é que o Flamengo em \1&3 emprehender o que
nao tentara em anos anteriores. Recebe-se ent@mun® sr. Bastos Padilha

declara que o Flamengo vae preparar a futura geftagéienga.**

Em 1937, a meta final do processo de profissinagfio comecava a ser
realizada: a popularizacdo. A propria relagdo aséstom a imprensa, que enaltecia os
feitos do Flamengo destacando a continuidade d@ssago clube, também era parte
desse projeto. Nao bastaria levar adiante um proyke popularizacéo do clube se nao
houvesse canais de divulgacdo desses pfahos.

A campanha em si consistia em um plano de edudé&jéa para os filhos dos
sécios do clube. Sem pagar a mais para freqlestes@linhas, as criangcas poderiam

freqUentar as quadras e campos do clube, tends salbae os fundamentos dos esportes

13 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 12 de fevereiro de 1937.
136 Exemplo que confirma essa boa relacdo eram osailsciiferecidos pelo clube a imprensa. Vale
ainda destacar que Mario Filho, cunhado de Padiltheno daJSera freqlientador assiduo do clube.
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e sobre moral e civismo do cidaddo. A campanhaaagstiava restrita aos filhos dos
sécios, mas nessa época o0 quadro social tinha aeasete mil membros. Por isso
objetivo da campanha era alcancar mais de dezriailgas, um numero significativo
para o Rio de Janeiro da década de 1930. Além,cadsta era novidade no pais um
plano de educacéo fisica para jovens. Vale lenguamapenas em 1931, com a Reforma
Francisco Campos, a educacao fisica passou argatobia no ensino secundaris.

Nas declaracdes da direcdo do clube, a valorizdedatividade fisica vinha
sempre acompanhada da exaltacdo do sentimentonabsia, pois essa era marca
principal das campanhas do clube. Em todos os ev@nbmovidos pelo clube em 1936
e 1937, o objetivo maior era a exaltagdo da nagiiema e popular. Moderna, pois era
a expressado da “raca” brasileira em constante @ssgr popular porque era composta
por diversos setores da sociedade, especialmentmlmamhadores. Essa perspectiva
estava presente no declaracdo oficial do clubeesabcampanha educacional: “o
Flamengo proporcionard educacao physica scientifice@nal a milhares e milhares de
criancas. Plasmara uma juventude eugénica, prordanar a Pétria em todos os
dominios da actividade human&™

Seguindo a perspectiva nacionalista corrente, Ifadiéstacou na solenidade de
lancamento que a campanha de formacdo da geragioena era um
“emprehendimento gigantesco, que assume vital if@pola para os destinos da
nacionalidade. As criancas de hoje formardo o Bdesiamanha. Preparando a futura
geracdo rubro-negra, o Flamengo trabalha pelaagatfi Em dltima anélise, a
finalidade da campanha era “a exaltacdo de doieaa®ntimentos: o amor pela pétria
e o interesse pela educacéo physiéa.”

Ainda durante o lancamento da campanha de edudaéa, o clube anunciou
a organizacdo de um programa complementar ao piene@ducacdo dos jovens
torcedores. Contando com a parceriaJdonal dos Sporte de O Globo, o clube
preparou um concurso aberto para todas as cri@mgapie o objetivo era a associacao
das palavras Flamengo e Brasil. As criancas tegaencolecionar os selos publicados
nos periodicos e enviar uma carta contendo os selasfrase criada. O concurso

permitia a participacao de criancas de até quines a a frase que serviu como modelo

13'MATTA, Dinalba Ferreira daA educacdo fisica no Brasil: com uma visdo tramsfidora na
educacdao basica, transpirando menos e pensanda iratis & Sensu. Belém,vol. 2, n. 3, julho de 2001.
p. 31.

138 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 02 de marco de 1937.

139 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 13 de fevereiro de 1937.

19 1dem.
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para 0s concorrentes era a utilizada pelo clube madalhas dos atletas que
participaram das Olimpiadas de 1936: “Como Flamesexvi ao Brasil**

Os prémios iam desde bicicletas, carrinhos deghedo, até bonecas, ja que
meninos e meninas estavam divididos em categorifesentes. Os selos foram
publicados entre os dias dois de marco e trintaldié, e o resultado do concurso foi
divulgado no dia quatro de maio. Nesse tempo, @wso que ficou conhecido como
“Pelo Brasil e pelo Flamengo” mobilizou milharesjoeens torcedores.

A exaltacdo dos valores nacionalistas pelo Flamexiggiu seu ponto maximo
nesse concurso. Nenhum outro clube insistiu taatassociacdo entre a sua marca e a
nacdo. Nem mesmo o Fluminense, clube muito bentioelado com o Estado
Nacional, promoveu esse movimento de aproximacéo @sentimento nacionalista.
Até porque, o Fluminense apds a profissionalizagéganizou 0s seus simbolos
identitarios em torno da preservacao do caratstogriatico que era marca do clube nos
tempos da sua fundagdo. Por mais que o Fluminévessé sido o grande lider da
articulacéo do processo de profissionalizagéo, mssnsignificou no caso tricolor uma
associacdo com a popularizacdo do clube. E osest@cionalistas correntes na década
de 1930 dialogavam necessariamente com a quegtatapo

Com a foto constantemente estampada na capkrdal dos SportsPadilha
divulgava os preceitos das campanhas do clubeéatder matérias de grande destaque,
gue muitas vezes ocupavam trés paginas. Nessasiamatepatriotismo exacerbado

chegava a ser caricato:

“Na grande familia flamenga, cohesa, irmanada pelsmo anseios generosos,
0 jovem Vé a sinthese de todas as nobres virtudas, \Flamengo e Brasil. Duas
palavras que aparecem sempre juntas, porque Seemld® verdadeiro é uma
forma de ser patriotd*

Seguindo o0 mesmo tom de PadilhalSxle Mario Filho divulgava o sucesso do

concurso. No dia nove do mesmo més a mancheterml gxaltava:

“Brasilidade — & o trago marcante da alma rubraaetpda a trajetéria do
Flamengo tem sido marcada por um vivo sentimentbrdsilidade. E o traco
predominante da alma rubro-negra. E isto é gerdbneaconhecido na

41 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 14 de fevereiro de 1937.
142 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 02 de marco de 1937.
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comunhdo sportiva nacional. Basta folhear a coomdgncia referente ao
grande concursg:*®

No dia da divulgacéo do resultado dezenas desfifasem publicadas no jornal.
A comissdo julgadora, composta por Padilha e Maillwo, examinou 5.526 cartd$.

As frases que citavam o nome do presidente do Figoenesmo ndo estando entre as
vencedoras, foram divulgadas. As trés mais destactmtam: “Crianca! Procura ser
para o Brasil o que Padilha é para o Flamengo!dPAtlrarez descobriu o Brasil e
Padilha o Flamengo! Deus fez o0 mundo, Padilha mé&tgot*°

Em cinco anos de mandato, Padilha se tornou oeponpresidente a dialogar
com a torcida de um clube. Até entéo, os presidasram citados na imprensa esportiva
apenas nos eventos sociais ou nas querelas emigentks. Utilizando um forte
discurso nacionalista e abrindo o clube para acgzatéo da torcida, Padilha passou a
ser associado a imagem de fundador do clube, ca@manges dele ndo existisse
Flamengo para ser vivenciado por esses sujeit@e gstimento indica como o ato de
torcer era uma experiéncia nova para o torcedougomaquele momento.

As frases vencedoras foram enviadas por Marcia,Llde treze anos e Maria de
Lourdes Magalhdes, de 11 anos. O menino escrev@u=ldmengo ensina: amar o
Brasil sobre todas as coisas” e ficou com uma leieic A menina recebeu o primeiro
prémio pela frase “Um Flamengo grande, um BrasiloniaOutras frases premiadas
foram: “Brasil e Flamengo, palavras que se confondeim mesmo sentimento”,
“Flamengo, alerta pelo Brasil!”, “O Brasil é a Ratdos meus sonhos, o Flamengo € o
club do meu coracacdt®

A frase do menino Marcio Lyra acabou sendo util&Zaelo clube em eventos
oficiais. Mas independente da consagracdo dassframgcedoras, todas as citadas no
jornal eram marcadas pela mesma forma e sentint@stslogans do clube. Torcida e
clube estavam usando as mesmas referéncias siadatiavés da imprensa.

A campanha seguinte ao concurso das frases foosrsofisticada. A proposta
do clube era organizar uma prova popular para uemgseria capaz de levantar cem

quilos. Mais uma vez a divulgacao do evento resgalt

143 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 09 de marco de 1937.

144 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 04 de maio de 1937.

151dem

198 Todas as frase foram publicadas no Jornal dogSiRip de Janeiro, 04 de maio de 1937.
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“Ha dias apenas iniciamos a publicacdo sobre amen e ja recebemos a

adhesédo de grande numero de atletas. E interessecg@tuar que a prova

obedece a um cunho inteiramente popular, ndo haverslincdo de cor e

politica. Trata-se alias de um programa do Flamesgort para a massa, pelo

Flamengo e para o Brasitf”

Todas essas campanhas eram vistas como parte ste pnojeto, o programa de
1937. O propésito do programa de 1937, no fim dexas, era inventar e consolidar a
marca publicitaria do clube. Por isso a repeticBoessante dos simbolos que
configuravam essa marca: nagcdo, popularidade e rmddde. Era mesmo como se
fosse uma pregacdo desses novos valores. Repetic&sibilidade, estratégia
fundamental utilizada no marketing. No cerne dalld@c&o dessa nova marca, ganhava

corpo a expressao que até hoje é a principal atcdattlubeo mais querido do Brasil

“Nenhuma campanha supera em belleza essa que melisbquerido do Brasil
vem realizando infatigavelmente. Para a pregacésedeovo evangelho, Bastos
Padilha utilizou as armas mais modernas, mais ggentmais efficientes da
technica de publicidade. Sabe vestir as phrases &é@as de roupagem
deslumbrantes. Sabe alimentar 0 manancial de féheigasmo que existe no
intimo de toda a creatura humana. E por isso arsuzada; tdo bella e tdo util a
nacionalidade e a raca em formacao, conquistaadiachovos proselytos?

Até 1937, a imprensa tratava o clube como o “céouke terra € mar”, ou como
o clube da “forca de vontade”. Mesmo tendo venad@oncurso Salutaris, que o
apontou como clube mais popular da cidade em 1#®2&penas dez anos depois que
houve o reconhecimento publico do titulo.

Os ecos do projeto arquitetado pelo clube durargestdo Padilha ndo ficaram
restritos ao Rio de Janeiro. As articulagbes comnerassoras de radio comecaram a
ganhar forca em 1937. Neste trabalho, eu utilizggedddico esportivo com maior
tiragem da época para localizar a transformacéideafdgidade social do clube. Mas os
mesmos elementos que nortearam as campanhas dasigelos jornais impressos
também estiveram presentes nas transmissdes gapattis radios.

A emissora de radio Cruzeiro do Sul criou em mateol937 um programa
dedicado aos clubes de futebol do Rio de JaneismlaCsemana um clube era

homenageado pelo programa. O primeiro homenageasido Clube de Regatas do

147 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 03 de abril de 1937.
148 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 30 de maio de 1937.
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Flamengo. Na abertura da transmissédo, Bastos Raadifiis uma vez fez questdo de

associar o Flamengo ao sentimento nacionalista:

“Ja& ndo é a primeira vez que a Radio Cruzeiro dpf®&sta uma homenagem ao
Club de Regatas do Flamengo. As poderosas antesa dstacdo irradiam
diariamente informes, programmas e ensinamenta® sebdiversos sports da
nossa terra patria; ella trabalha sempre com ametia plifusdo da cultura

physica. O Club de Regatas do Flamengo reconhquerdazer justica, dizendo
atravéz do seu proprio transmissor que se sentanado com 0O mesmo
sentimento que preside a sua finalidade: trabghieds engrandecimento do
Brasil... O Flamengo quer dar a creanca a educsmdidiva (...) quer fazer da
creanca flamenga de hoje o homem perfeito do Bilasiimanha:**

Com as transmissfes alcancando uma amplitudeot&tritada vez maior, era
bastante interessante para o clube associar enagein ao sentimento nacional, em vez
de se apresentar como representante da fidalgueec@acomo faziam os outros clubes
da cidade. E certo que o discurso nacionalistaofd@tor decisivo no processo de
nacionalizacdo da torcida nos primeiros anos dfigsionalismo. Nao por coincidéncia
o entdo locutor da Radio Cruzeiro do Sul utilizom elemasia a associacdo do
Flamengo com os valores nacionalistas, arrebatamliides de torcedores por todo o
pais: Ary Barrosd>°

Jornais, emissoras e também cinema. O projeto @elgacdo do clube
através do discurso nacionalista chegou em 193¢iaeshas. No més de julho, Padilha
assinou contrato com o diretor da Brasilia Filmkefto Campeglia e com o autor do
argumento, Milton Rodrigues, irmédo de Mario Fill@.filme intituladoAlma e corpo
de uma racaproduzido pela Cinédiaontava a historia de uma atleta do Flamengo,
Maria Helena, que estava dividida pela paixdo mis gpbgadores do clube. Luizinho,
estudante de medicina de origem pobre, e Rubeagu&rda equipe de futebol e de
origem aristocrética. Ao final da pelicula, Rubeleside ndo disputar o coracdo de
Maria Helena, pois percebe que ela amava LuiziAllossom do hino nacional, o filme
encerra consagrando a unido da bela atleta convemjdrabalhador, marcando a
ascensdo social do rapaz que educou o corpo etaltfen

Repleto do compromisso civilizador que era marcandoonalismo dos anos

1930, o filme tinha como questéo central a formaigitalma brasileira”. Alma que era

149 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 07 de marco de 1937.

%0 Sobre a relacdo de Ari Barroso com o Flamenga, @ABRAL, Sergio No tempo de Ari Barroso
Rio de Janeiro: Lumiar Editora, 1993. & CARVALHOgajuim Vaz deFlamengo: uma emocéao
inesquecivelRio de Janeiro: Relume Dumara, 1995.

151 Fonte:http://oicult.blogspot.com/2007/10/do-corpo-almataea-raa.html20/12/2011.
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entendida como o resultado do aperfeicoamentogdaaeorrido através da educacao e
do esporte. E facil associar a trama do filme codo tque estava presente no programa
do clube desde 1936.

O ano de 1937 teve ainda a segunda edicdo do sondarfotografias e a prova
de triciclos em Copacabana. A foto vencedora, pamfugir a normalidade, foi a de
um torcedor segurando a bandeira do Brasil e dmdfigo'>? Ao final do ano, o clube
havia promovido a campanha educacional, o condasdrases nacionalistas, um filme
que acabou sendo somente lancado em 1938, o corasdotografias e dos triciclos.
Todas as campanhas visavam levar o clube para d#érsua sede. E os projetos

lograram éxito.

A repentina renuncia em meio as agitacoes de 1937

Em dezembro de 1937, Padilha renunciou. Muito i&gwtido sobre a renuncia,

o conselho deliberativo apelou para que o presdefid entregasse o cargo, a diretoria
inteira entregou o cargo em solidariedade a Padihrcida se mobilizou enviando
cartas para os jornais pedindo que o presidentmsaterasse a sua posicdo. Nada disso
demoveu o presidente da sua decisdo: descansar.

A familia do ex-presidente alegou em entrevista mesmos motivos
apresentados por Padilha na época para renuneidicad tempo ao descanso e a vida
pessoal. E legitimo considerar a validade desstfigasiva. Afinal de contas, ser
presidente de um clube exige um envolvimento quebadmpedindo o convivio
familiar. Mas, se observarmos a data da renunademos, ao menos, elaborar
interpretacées que indicam mais do que somentetGpsepessoais como fator da
renuncia.

Pouco mais de um més antes da renuncia, um acomet@ci politico de grande
porte agitou o Brasil. Em 10 de novembro de 1933trea o golpe que inaugurou a
ditadura do Estado Novo. Em termos de politicaucalt o Estado Novo consolidou
uma visdo sobre a funcéo social do intelectual onpiibxima ao ideal de Padilha. Ou
seja, tanto para Padilha, quanto para os idedldgdsstado Novo, o intelectual tinha a

missdo de ser o representante da consciéncia ahciOnintelectual devia ter um

152 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 22 de dezembro de 1937.
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compromisso civico e pedagégico, trabalhando corganizador das massadNesses
termos, é possivel aproximar Padilha dos precditdsstado Novo.

Porém, a matriz autoritaria e antidemocratica mrtesenos intelectuais que
aderiram ao regime p6s-1937 ndo compunha o imagipatitico de Padilha. De fato,
Padilha era um centralizador e um disciplinadors oquee nunca rompeu com os valores
democraticos. Ja distante do clube, em 1945, Radiou publicamente a campanha
udenista do Brigadeiro Eduardo Gomes. Ainda em ,188@larou solidariedade a Joao
Neves da Fontoura, amigo préximo que apoiou a cadista na luta pela
reconstitucionalizacdo. Padilha se apropriou elgow os simbolos nacionalistas que
norteavam as agdes centralizadoras do Governodérayimas se afastou do regime de
Vargas nas vezes em que esse se op6s aos valditeralademocracia. Por isso, ndo é
estranho admitir que a sua renuncia possa temsadivada mais por questdes politicas
do que pessoais.

E importante destacar que Padilha era um empresggoascendeu socialmente
através do estudo e do trabalho. Esses eram aespila sua visdo social de mundo
moderna: educacdo e produtividade. Esses valoté® €& acordo com a misséo
civilizatoria presente no discurso trabalhista.éfor rede de sociabilidade de Padilha,
composta também por liberais e desafetos de Vargesmente contribuiu para que as
suas escolhas politicas se afastassem do ausritagetulista.

Recordo-me que a primeira coisa que D. Lilia enfatina entrevista feita em
2009 foi que “seu marido ndo era getulista”. Essssagem € bastante importante, pois
abre caminho para seguinte concluséo: Padilha raégetulista, era nacionalista; assim
como o projeto nacionalista ndo é exclusividadgetalismo. E sabido que o getulismo
se articulou ao projeto trabalhista nacional-papulmas seria um equivoco
historiografico associar naturalmente Getulio abathismo. Getulio se aproximou do
discurso nacionalista, assim como outras lideraregagio o forjou de baixo para cima.
Se restringirmos o discurso nacionalista e popldargas, estaremos concebendo que
todo o arcabouco de um imaginario politico extremate bem-sucedido foi construido
maquiavelicamente por mentes brilhantes das fidestatais. Ora, caminho muito mais
proficuo é entender a difusdo das praticas pditiGcionalistas e populares como o

resultado da relagcdo conflituosa entre demandasisae estratégias de legitimidade

133 VELLOSO, Ménica PimentaOs intelectuais a politica cultural do Estado Nowio de Janeiro:
Centro de Pesquisa e documentacao de histérianapaténea do Brasil, 1987.
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politica™®*. Padilha e Gettlio se apropriaram dos mesmoserediis simbdlicos, sem
gue isso significasse adesdo aos mesmos grupasssddesses termos, o Flamengo
fundado por Padilha ndo € um clube necessariamgetidista, e sim um clube
nacionalista.

Padilha saiu do clube sem ser campeé&o no futelas. ddnseguiu consolidar o
projeto de popularizacdo do clube através de um déiculado programa baseado na
propaganda nacionalista e popular. Em seu disaleseenuncia, Padilha enfatizou:
“Procurei e creio que consegui administrar tendovsta os altos interesses rubro-
negros. Fiz da disciplina um progranta>”

Raul Dias Gongalves, presidente eleito, confirmmuseu primeiro discurso que
Padilha havia construido os rumos para o clubestAbdidade politica da instituicdo
havia encontrado seu fundamento simbdlico: o d&scunacionalista e popular.
Necessariamente, os presidentes que sucederamha&Pgmiécisaram jogar com o
arcabouco simbolico gestado em seu mandato. Poy Rsul Dias afirmou no seu
primeiro dia como presidente: “N&o tenho mais nadazer. Concluir o que Padilha

iniciou é fazer tudo pelo rubro-negfs.

“Amar o Brasil sobre todas as coisas”. O lemamaecou a gestdo José Bastos
Padilha conferiu identidade ao Clube de Regataslalmengo. Um clube que até 1933
estava atolado em dividas e restrito ao universtoaratico da zona sul do Rio de
Janeiro, se reinventou em cinco anos e conseguars® a instituicio desportiva mais
popular do pais ao longo do restante do século XX.

Apoiado em campanhas publicitarias nacionalig®aslilha construiu os canais
de comunicacdo necessarios para o clube dialogar adorcida. Essa relacdo de
interacéo edificou 0 maior processo de popularzagdrrido em um clube de futebol
no Brasil. A direcédo do clube ndo inventou o disouracionalista que atraiu milhdes de
torcedores. Ao contrario, o Flamengo apenas seapudo discurso nacionalista que
vinha fundamentando o processo de inclusdo so@d pual passava a classe

trabalhadora brasileira nos anos 1930. Mesticag@ntegracao nacional, modernidade

134 perspectiva ja adotada por autores como FERREJRAe: Trabalhadores do Brasil:o imaginario
popular (1930-1945)Rio de Janeiro: Editora FGV, 1997.

135 jJornal dos SportsRio de Janeiro, 28 de dezembro de 1937.
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e popularidade, elementos centrais no discurso maaelor do estado brasileiro na era
Vargas que foram incorporados pela propaganda doeCle Regatas do Flamengo no
momento de grande circularidade desses valoresamaadas populares. Baseado na
mesma perspectiva difundida pelos ideais nacidaalorrentes nos anos 1930, o clube
forjou a “alma brasileira” em consonéancia com aticasdo Flamengo.

Padilha, como publicitario, sabia que um clubefudebol ndo se fazia apenas
com bons jogadores. Assim como as instituicOestipadi que fundamentam sua
legitimidade através do compartilhamento de simdbobon uma comunidade de
sentido$®’, os clubes como entidades sociais também precibastar a sua
legitimidade através da configuracdo de uma idedgéccompartilhada pela torcida.

Quando escreveu o lividistérias do Flameng3®, Mario Filho através de uma
frase apaixonada nos deu pistas sobre os motivogodalarizacdo do Flamengo.
Refletindo sobre porque o Flamengo era um fendmmoyular, ele afirmou: “O
Flamengo se deixa amar.” De fato, o Clube de Reghia-lamengo se “deixou amar”
guando utilizou os simbolos que estavam disponfweisnaginario social na década de
1930.

157 BAZCKO, Bronislaw. A imaginacdo socialln. LEACH, Edmund.Anthropos-homemLisboa:
Imprensa Nacional, 1985.
138 FILHO, Mario. Histérias do FlamengoRio de Janeiro: Irmaos Pongetti, 1945.
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Figura VI
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Figura VII
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Figura IX
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jornal O Globo.As criancas escreviam frases associando Brasdmdtigo no verso do selo e enviavam
para a redacdo dos jornais. (Jornal dos Sportsd®idaneiro, 02 de marco de 1937, Capa. Biblioteca
Nacional: periddicos)

Figura X

FOI UM ACONTECIMENTO
0 Desfecho Do Goncurso Do Flamengo

IMAGIN,GES INFANTIS QUE‘CRISTALISARAM-BRASIL E FLARENGO EX
PHRASES M AGNFFICAS DEVIERACKO E: PATRIOTISNO

AS EXPRESSOES CLASSIFICADAS -— CRITERIQ DO JULGA-
MENTO — QUASI SEIS Mi RASES EM CONFRONTOQ
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Flamenga”. (Jornal dos Sports, Rio de Janeiro, 84nthio de 1937, Capa. Biblioteca Nacional:
periddicos)
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Figura XI
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Figura XII
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Figura Xl
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Figura XIV
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Figura XV
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Figura XVI

= (0 Presude

“Traten € ;
T . vé-se o Presidemte de Ren
?Ni"(ll‘l, o divetor de JORNAL DU SPORT
1 Callod

fon, n .
LRERNE

feluti

Getulio Vargas e Gilberto Cardoso na cerimdnia damgacao dos jogos infantis de 1954. Entrega do
Troféu Getulio Vargas sendo feita pelo préprio pleste da Republica. Jgrnal dos SportsRio de
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Capitulo Il
A tradicéo inventada: o clube mais querido do Brasi

Nos ultimos anos da década de 1930, sem José Braddba na presidéncia do
clube e sob o comando primeiro de Raul Dias Goegatvdepois de Gustavo Adolfo de
Carvalho, o futebol do Flamengo passou a viver mhais vitoriosos também dentro dos
gramados. O clube que havia se reinventado sindvoéote e se reestruturado
financeiramente, finalmente comecava vivenciar a@stgs esportivas que permitiam
reforcar e divulgar ainda mais os elementos simbslique foram gestados nos anos
anteriores. As vitdrias em campo vieram consolidgrojeto de popularizacdo, e apenas
reforcaram o processo que ja estava em andamento.

Mudancas relevantes também ocorriam no cenaritiqguohacional. O golpe do
Estado Novo, de novembro de 1937, que aboliu oidpar politicos, dissolveu o
Congresso e outorgou uma nova Constituicdo, fommalicaracteristicas autoritarias
que ja vinham se manifestando desde o Governo gémwide Getulio Vargas. Dentre
0S pontos estratégicos que ganharam maior inceesiatal apds o golpe, a propaganda
politica merece ser destacada. Segundo Maria Heléapelato, “a primeira
preocupacdo do novo regime, oriundo de um golpé&stado, foi assegurar a sua
legitimidade”*® e por esse motivo a propaganda politica tornoimsteumento vital
para o sucesso do regime.

Em busca do respaldo popular, o Estado Novo, gesdadforma autoritaria,
precisou organizar as bases simbdlicas da suanétade através de um amplo sistema
midiatico. Para tal, foi criada em dezembro de 1836ntidade governamental que
materializou toda a prética propagandista do gavesnDepartamento de Imprensa e
Propaganda — DIP.

Sob o comando de Lourival Fontes, o DIP centraligoinstitucionalizou a
propaganda politica estadonovista. Setores coradiadifusdo, a imprensa, o teatro e o
cinema passaram a ser diretamente coordenadosgusntes estatais. O poder estatal
espraiou-se pela producdo cultural brasileira, dnde controlar desde grandes
acontecimentos, como manifestacdes civicas, a pegue/entos, como enquetes sobre

os artistas favoritos do publico brasileiro.

139 CAPELATO, Maria HelenaEstado Novo: o que trouxe de novti?.: FERREIRA, Jorge &
DELGADO, Lucilia de Almeida Neve$) Brasil Republicano — o tempo do nacional estatisRio de
Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2007, p. 117
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Mais do que um mero divulgador das realizacbes rgaweentais, o
propagandismo politico coordenado pelo DIP buscemastruir através de acdes
culturais dos diferentes canais de midias o vinsimolico entre o Estado Nacional e
as praticas culturais representantes da brasilipagelar que se inventava. Nao se
tratava apenas de divulgar as politicas publicas egstavam sendo realizadas. O
principal mote era ressaltar que a legitimidadeudbgregime politico residia no fato do
Estado Novo representar os interesses do povddwrasOu seja, o propagandismo do
DIP destacava o0 regime como uma necessidade bhatd¥iesses termos, o carater
autoritario das instituicbes politicas esvaziavaese nome das exigéncias para a
realizagdo do progresso social. O sentido da peopmgestadonovista estd expresso nas
palavras de Julio Barata: “a nova constituicdoil@ies € a democracia em atos e nao
em palavras, é a democracia do povo e néo a decimdas partidos*°

O Estado Novo, mesmo autoritario, buscou nas nsaifées culturais
populares a legitimidade para apresentar-se, at@d@é@ima vasta propaganda politica,
como representante dos interesses nacionais. N @& valorizacdo das praticas
populares estava a figura do trabalhador urbandncipal sujeito social das
transformacdes simbdlicas e materiais do period@b@alhador era “de fato o principal
responsavel pela construcéo da grandeza da pHfriBartanto, era preciso falar para
ele e em nome dele.

Seja no radio, no cinema ou no teatro, a acao eovidlava sempre dialogar e
educar o trabalhador brasileiro. Ao mesmo tempo @me o trabalhador era
engrandecido pela propaganda do regime, a mesmia $g&ra apontar os caminhos
para a formacéo do homem brasileiro. Num mistox@dtacao ao trabalho e educacao
para o trabalho, as produc¢des culturais coordenaelasDIP ressaltavam que o estado
nacional brasileiro somente cumpriria a sua miss&mdernizadora se estivesse
comprometido com as demandas dos trabalhadores.

N&o é de se estranhar que literatos, pintoresasiag e professores tenham se
tornado agentes da propaganda politica estadoaoViehdo o papel de identificar as
caracteristicas culturais do povo brasileiro, @ledtual era figura fundamental nesse

jogo duplo de exaltacdo e educacdo. Segundo aihdea Monica Velloso,

10 BARATA, Julio apud CAPELATO, Maria HelenaViultidées em cena: propaganda politica no
varguismo e no peronism8&o Paulo: UNESP, 2009, p.163.
181 GOMES, Angela de CastrA.invencao do trabalhism®io de Janeiro: FGV, 2005, p. 222.
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“Cabe ao intelectual auscultar as fontes vivasat@onalidade, de onde emana a
auténtica cultura. Nesta perspectiva, a sua reflexdre a nacionalidade deve
necessariamente ser inspirada no rico mananciallgmofentretanto esta ida ao
popular implica um retorno, uma vez que este éigorddo como motivo de
inspiragdo, ou como matéria bruta a ser trabalpadam saber superior. Nao se
trata de consagrar o popular errado do morro, nasle resgatar o espirito de
grandeza subjacente as suas manifesta¢tes.”

Se de um lado, era preciso criar 0 vocabulario gsgge® para construir a
comunidade de sentido com o trabalhador brasileieoputro era preciso cumprir a
funcéo pedagdgica de orientar o povo. Educar eghaleram tarefas que ndo poderiam
ficar a cargo apenas de agentes politicos, mugassvinsensiveis as especificidades
culturais das camadas sociais dominadas. Conatruprojeto politico-pedagogico para
o trabalhador brasileiro exigia o conhecimento pliddicas culturais, dos espacos de
sociabilidade do trabalhador. Ndo a toa, musicogulanes como Ary Barroso e
Almirante tornaram-se parte da equipe da Radiodwati Pelo mesmo motivo, artistas
como Candido Portinari e Oscar Niemeyer, mesmoamliss ideologicamente do
regime, compuseram a pasta do ministro Gustavoreapa

Os mesmos elementos que norteavam as acOes doubdiftel o Estado Novo
também ja orientavam as campanhas publicitarialamengo. Civismo e trabalho,
patria e progresso, eram esses 0s temas comumgamaanhas realizadas nos anos de
José Bastos Padilha na direcdo do clube. O capatiagogico, sempre presente nas
iniciativas de marketing organizadas pelo clubenaeava a semelhanca das estratégias
de propaganda do clube e do Estado Nacional. Eduaacluir o homem comum no
mundo do trabalho formal como condicdo de desemmehto econdmico e de
conquista da soberania nacional eram as basesctmalissmo modernizador corrente
nos anos 1930.

E interessante notar que o Estado Novo marcou scemie utilizacdo da
propaganda nacionalista como estratégia de legiidd. A criacdo do DIP apenas
confirmou essa tendéncia. Mas, mesmo antes da&iordesse departamento, o carater
pedagogico dos eventos civicos do Estado ja eraalamda propaganda estatal.
Lourival Fontes, homem forte da propaganda goveemséah jA& em 1934 atuava no
Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural,ssenenesmo ano foi chefe da

162 VELLOSO, Ménica PimentaOs intelectuais a politica cultural do Estado Nowio de Janeiro:
Centro de Pesquisa e documentacao de histérianspaténea do Brasil, 1987, pp. 48-49
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delegacdo da selecéo de futebol que foi para a Gopdundo da Italid®® Ou seja, o
DIP ndo inventou a propaganda nacionalista estadktao O DIP organizou e
centralizou as campanhas publicitarias que jA wnbaracterizando o governo Vargas
desde os primeiros anos da década de 1930.

Portanto, com a ascenséao do Estado Novo, mesmais@mmova direcdo, era
indispensavel para o Flamengo prosseguir com o meperfil das campanhas
publicitarias deixado por Padilha. Isso ndo sigaifijue o clube posicionava-se a favor
do Estado Novo, mas que as diretrizes propagasdjsi& 0s guiavam eram as mesmas.
E situar-se ao lado de um agente publico bem-sdceth tarefa de promover a sua
legitimidade sem duvida era estratégia interesgaare o Flamengo.

Educar o povo para a modernidade, exaltar ascpkatidades da nacao, incluir
0S agentes populares nos eventos civicos. Essgtogrpresentes no clube desde a
gestdo Padilha encontraram no Estado Novo maieptie@ade ainda. E os titulos do
time de futebol foram muito bem utilizados dentresske contexto. O campeonato
carioca de 1939 marcou o inicio das grandes véidriacampo e nas arquibancadas.

A conquista do Campeonato de 1939

Doze anos: tempo recorde de jejum de titulos debfiltrubro-negro. Ao longo
de todo processo de profissionalizacdo ocorriddétada de 1930, o clube amargou o
pior momento da sua histéria em termos de residtddeportivos. ISso mostra como o
fator vitdrias em campo pouco ou nada explica m&gdo de vinculos identitarios entre
torcida e agremiacdo. Situacdo analoga atravesSauinthians Paulista nas décadas de
1950, 1960e 1970. A fiel torcida alvinegra creseaarmemente nos vinte e trés anos
de espera por um titulo, que ocorreu simultaneam@marreira do Rei Pelé, que pelo
Santos tinha o habito de maltratar o Corinthiars aléssicos regionais. Surras atras de
surras nos gramados paulistas marcaram o crescnmdmtpopular timdo e nao
resultaram na popularizacdo do clube da cidadeat#oS§ que em termos simbdlicos
nunca conseguiu atingir a grandeza representadigua principal jogador.

A popularizacdo do Flamengo n&o ocorreu por coatéitdlo de 1939 ou por
causa dos tricampeonatos, extremamente valorizadgsca, de 1942-43-44 e 1953-
54-55. Mas, € claro que as conquistas facilitarandivallgacdo da propaganda
nacionalista do clube. Vencer, antes de qualqusacgarante capas de jornais, textos

183 GUNTERMAN, Marcos.O futebol explica o Brasil: uma histéria da maiaxpeesséo popular do
pais.Séo Paulo: Contexto, 2010, p.76
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exultantes, festejos nas ruas e também muito dmHeoréem, vencer ndo basta. Nem de
perto o Flamengo era o clube mais vencedor da éfo¥asco da Gama, por exemplo,
ao longo da década de 1940 sempre foi a baseal@sdirasileira de futebol. Nos anos
1950, o clube cruzmaltino conseguiu inclusive &xitdernacionais, tarefa muito dificil
para os clubes brasileiros que enfrentavam mauadbscquando jogavam em outros
paises sulamericanos. Justamente nesse periodoasoo Vda Gama assistiu a
consolidacéo do Flamengo como clube mais queridérdsil.

As vésperas do fim do jejum, em novembro de 193Blamengo ja colhia as
glérias do reconhecimento da sua popularidade.ridokade que era tratada como parte
da tradicdo da instituicao por parte da imprensaagionalidade do clube era naquele
contexto tida como algo essencial, construida akhente. Menos de uma década de
campanhas publicitarias bastou para os jornaisudteém com imensa espontaneidade o
vinculo do Flamengo com o sentimento nacional. E989]1 as bases da tradicdo
nacionalista e popular do clube ja estavam fund&kgpundo texto publicado dornal
dos Sports:

“Quando se convencionou chamar o Flamengo de ‘fdlais querido do Brasil”

nao se procurou com issisongear a poderosa agremiacdo que ha quarenta e

guatro annos vem trabalhando sem desfallecimerdlas qausa dos sports no

nosso paiz. E que, realmente, de Norte a Sul ditorés Nacional, os feitos dos
rubro-negros da velha-guarda como as realizaco@e®ska geracdo ‘flamenga’,
encontram ecos dos mais intensos e dentro do lelmma vez Flamengo,
sempre Flamengo’, congrega-se uma interminaveiidede desportistas de raca
aos quaes nunca falta animo de dedicacéo e espéritaa.*®*

Se o clube ja era 0 mais querido, ndo era, porédanaito para a conquista do
campeonato carioca de 1939, o mais importanterdpdeada. Os jornais nao viam no
Flamengo potencial para vencer os principais adviess Até mesmo peridédicos mais
contidos nos comentérios esportivos, comdoonal do Brasi] demonstravam néao
acreditar no triunfo da equipe dirigida pelo téonkdavio Costa. Na ocasido em que o
treinador fez alteracbes na equipe por conta deotdepara o Botafogo, a matéria
publicada no caderno de esportes alfinetou o técdizendo que Caxambu, um dos
principais jogadores do time, estava novamentecsentbcado de lado por ser visto
como responsavel “duma derrota esperddgiara o Botafogo. Até mesmo o sempre

“simpatico” Jornal dos Sportsna ocasido da conquista, perguntou na capa da sua

184 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 15 de novembro de 1939.
185 Jornal do Brasil Rio de Janeiro, 11 de outubro de 1939.
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edicdo de 28 de novembro: “mereceu o Flamengaulo tite campe&o®Na mesma
matéria, o texto respondia destacando a descreigal:i h4 pouco mais de um mez,
evidentemente que ndo merecia’”

Mesmo contando com Lebnidas da Silva e Domingo$dia, destaques da
Copa do Mundo de 1938, o time foi bastante irragiil@mante o campeonato. Disputada
em pontos corridos, a competicdo contou com nouges que se enfrentaram em trés
turnos. O Flamengo, que vinha de vice-campeonatoseg|liéncia, conseguiu logo no
segundo jogo o maior triunfo de todo o torneio, fpilgambém um dos maiores da sua
historia. Em um jogo marcado pela presenca dogeet da FIFA, o sr. Jules Rimet, o
Flamengo conseguiu superar a forte equipe botafsgupor um incrivel placar de 4
gols a 1. O sr. Rimet, que estava no Brasil paatianas possibilidades do pais sediar a
Copa do Mundo de 1942, ficou encantado com a abudod jogadores da selecéo
brasileira de futebol que atuavam pelos times, aapdss atos de indisciplina dos
jogadores que insistiam em contestar as decisd@shitoo. No total, eram oito atletas
que haviam jogado pela selecdo na brilhante canapdohano anterior, na Copa do
Mundo da Fran¢&® Mas, apés essa exibicdo de gala para o presidenfedFA, o
Flamengo, no mesmo estadio da Gavea, foi goleadd gols a 0 pelo Bangu, e no
segundo turno levou outro grande revés quando pgraea 0 mesmo Botafogo por 5 a
1. No terceiro turno, outra derrota para o Botafoga@mpate com o Madureira nas
Laranjeiras-®°

Apesar dos percalcos na campanha, foram as vitdw&s jogos contra o
Fluminense que decidiram a sorte da equipe noitorNesFla-Flus do campeonato de
1939, aconteceu 0 que costumeiramente ocorre msiald o time que jogou pior
venceu. Por duas vezes o rubro-negro bateu odripor 2 gols a 1, mas sempre sendo
dominado em campo. No Fla-Flu do terceiro turnmaamchete do dia seguinte ao jogo
destacava a superioridade do Fluminense: “Dois aauplacard infiel do FlaxFIu da
noite de hontem’°

Mesmo inferior tecnicamente, passando dificuldanessprincipais jogos, sendo

goleado em classicos e com o treinador sendo ¢adteso Flamengo fez daquele

1%6 jornal dos SportsRio de Janeiro, 28 de novembro de 1939.

7 1dem

188 ASSAF, RobertoGrandesogos do Flamengo. Da fundacéo ao he®&o Paulo: Panini Books, 2010,
p. 30

189 ASSAF, Roberto & MARTINS, ClovisHistéria dos campeonatos cariocas de futebol 190802Rio
de Janeiro: Maquinaria, 2010.

170 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 05 de novembro de 1939.
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campeonato o acontecimento que faltava para araosfdrmacao definitiva. Se nos
anos anteriores, as campanhas publicitarias visezaamstruir os simbolos identitarios
do clube, o triunfo de 1939 serviu para mostrar .lem momento de gloria a nova
roupagem do clube. O campeédo de 1939 néo foi o dimsebrios amadores de 1927,
composto por jogadores sécios que sofriam em caqropoédo terem tempo para treinar.
Os jogadores de 1927 foram herdis do clube, maslems de 1939 tornaram-se herois
da torcida. Lebnidas, Domingos, Sa, Jarbas, Mathtido, representavam a vitoria do
torcedor comum, que lotava anénimo as arquibancd@&3avea ou da Rua Domingos
Lopes em Madureira, e que torcia pelo clube emragydistantes da nacao. Alias, os
jornais destacaram apOs o titulo exatamente a reg@b das pessoas comuns,
conferindo ao titulo um significado construido deafpara dentro da sede do clube. A
vitéria do campeonato expressava a conquista do,p®wao somente o éxito dos
jogadores. Os jogadores apenas representavamidatern campd!’e por esse motivo
gozavam de prestigio que ultrapassava os muros ldme.cSomente um amplo
reconhecimento popular justificaria a visita do spiente Getulio Vargas a
concentracdo do clube, somente para conhecer @sesrdednidas e Domingos, idolos
nacionais.’?

Por isso, ndo seria arriscado afirmar que o tildo 1939 foi a primeira
comemoracao de titulo popular da histéria do clploés o objetivo do clube passou a
ser representar 0s anseios e caracteristicas esidoes comuns. Pela primeira vez, a
torcida se fez clube em uma conquista, tornandmage ativa no processo de invencao
dos simbolos da instituicdo. Por isso, de nadaiaader campedo sem fechar as ruas da
cidade. Nao bastariam jantares e bailes nos saldesede social, sem que as
manifestacdes por todo o Brasil fossem divulga@assadando a abrangéncia cultural do
clube. Nos dias seguintes a conquista do campegoatais nordestinos estampavam o
éxito do clube. O paraiband Unido destacou o titulo antecipado do campeado de
193973 Em Recife, oDiario de Pernambucacelebrou a comemoracédo da torcida,
ressaltando que apdés a homenagem aos jogadoesesdizada “uma passeata monstro

da qual participardo mais de 1000 automéveis.”

71| ednidas e Domingos, exemplos maiores da idolditorcida, eram exaltados nos jornais e nas ruas
da cidade. Essa idolatria, porém, ndo era comipadi# pelo presidente do clube Gustavo de Carvalho,
que era obrigado a aturar a indisciplina do Diamatggro pelo fato dele ser o idolo maior do clube.

172 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 20 de julho de 1938.
173 A Unidq Jodo Pessoa, 28 de novembro de 1939.
174 Diario de PernambucoRecife, 30 de novembro de 1939.
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Menos importava ter o melhor jogador, se ele n&@peltasse nos torcedores a
paixao e o 6dio que Lebnidas era capaz de despaftarsua genialidade e pelos seus
atos de indisciplina. O campeéao era o clube do dponasileiro”, e esse aspecto era
mais importante do que qualquer outro aspecto décm@tico ou administrativo. Mas
ndo bastava ser a vitoria do povo, do torcedor iam@nEra preciso ressaltar que a
participagdo do homem comum era tradicdo na héstdio Flamengo. Talvez,
involuntariamente, o jejum de doze anos de tituwtha ajudado nessa tarefa de
naturalizar a vocagcao popular. A distancia da @ticonquista era tanta que tornava
mais facil a empreitada de inventar a tradicao [@wmlo clube. De uma hora para outra,
a vitéria de 1939 tornou-se o paradigma da celébralp clube. Como se o fidalgo
clube dos anos 1920 também fosse o mais querideataadas populares nacionais.
Para a invencao da memoria popular do clube, edsatégia € muito bem-sucedida.
Porém, é impensavel em qualquer interpretacaoriugtafica comprometida com a
demonstracao das profundas transformacdes soc@isdas nos anos 1930. N&o deixa
de ser ingénuo acreditar nas palavras euféricagodoal dos Sportglo dia 30 de

novembro.

“Vibrou a cidade com o Flamengo. Na noite de hontentampedes de 1939
obtiveram a sua consagracdo maxima. Transito angrido defronte a sede, o
jantar aos craques e o0s discursos — 500 carros atgoctriunfal. A

popularidade do Flamengo tornou-se uma tradi¢cadgrifo mey e a prova esta
no cognome “o club mais querido do Brasil”; masremifestacbes de hontem
suprehenderam pela sua unanimidade, estamos cernoe calor dos applausos

foi a melhor recompensa ao esforco exhaustivo ddigde pelos defensores do
145

pavilh&o rubro-negro.

Comemoracdo como a de 1939 nao era tradicdo be,ahem na cidade do Rio
de Janeiro, até mesmo se considerarmos os jogssl@zio nacional. A campanha da
Copa do Mundo de 1938, por exemplo, € vista de m@moensensual pela historiografia
como o primeiro exemplo de manifestacado populaitipashas ruas por causa de um
jogo de futebol. Vale lembrar que o campeonatonsetecano de 1919 ja havia
mobilizado torcedores, mas a imprensa e os profgaslores da equipe condenaram o
comportamento passional dos torcedores comunsgos fo Brasil. As manifestacdes

de patriotismo que comecavam a despertar nos tmeeddrasileiros eram ainda

175 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 30 de novembro de 1939.
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retrucadas pelos cronistas e mesmo pelos integratiteselecionado naciordf. O
goleiro e idolo da equipe, Marcos Carneiro de Magdp chegou manifestar a sua
insatisfacdo com os rumos do futebol por contaa@uoportamento “inadequado” dos
torcedores comuns nos jogos do Brasil. De fatojahaeresse popular pelo futebol
desde os tempos amadores. Porém, ndo havia per gi@stclubes e da imprensa o
reconhecimento da legitimidade da participacdo l@wpoos eventos futebolisticos.
Além disso, o futebol em 1919 despertava mais sigl@le na maioria dos brasileiros
do que propriamente afetividade. Nao havia nem roeseonhecimento dos jogadores
que compunham o selecionado nacional por partetalosdores comuns, pois nao
havia uma imprensa especializada que se dedicassbeatura dos jogos a fim de
informar os pormenores das partidas. Por esses@aptbrna-se problematico defender
a tese da tradicdo das manifestacdes popularesdaidat os clubes de futebol desde os
tempos do amadorismo.

Em 1939, a torcida foi festejada e por isso emoonéspacos para festejar. Ao
contrario do que acontecia nas décadas antermsdestejos populares foram exaltados
pela imprensa e pelo clube e ocorreram além ddassbda sede social. Com isso, uma
nova forma de torcer que vinha sendo gestada d&facabou sendo consagrada no
Flamengo. Nao havia nessa forma de torcer um \ongablicional com os tempos
passados, e sim uma ruptura com o paradigma dedcekentre clube e torcida no
momento de uma conquista.

Na década de 1940, mais conquistas em campo parmd celebracdo do novo
relacionamento entre torcida e clube. O tricampeoda 1942-43-44 foi, até aquele
momento, o0 apogeu da divulgagao da identidade pogol Flamengo. Divulgacédo que
ocorreu sempre em contraste com os outros clube8iitando o Flamengo nacionalista
e popular com as identidades alternativas que cohgm as outras agremiacdes. Nos
anos 1940, os intelectuais que divulgavam o Flamem@p s6 deram seqiiéncia a
invengéo do clube, como consolidaram a invencaoidaléddades. Progressivamente, as
outras identidades clubisticas foram sendo forjadaselacdo de oposicao ao clube da
nacdo. Suburbanos, portugueses, gra-finos, forafmids na oposicdo com o
Flamengo, que reivindicava o posto de representdatebrasilidade popular. Ari
Barroso, José Lins do Rego e Mario Filho foram @@entes fundamentais nesse

processo, que acabou contando também com os w@ataptos dos outros clubes. Zé

176 PEREIRA, Leonardo Affonso de MirandBootballmania: uma histéria social do futebol ncoRle
Janeira Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2000, pp. 134-154
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de S&o Januario, cronista da torcida vascaindonmal dos Sportsao falar do Vasco

acabou reforcando todas as caracteristicas do Rtpomgue desejavam os intelectuais
ligados ao clube rubro-negro. Fundava-se apenase ne®mento a associagdo da
torcida do Vasco ao lusitanismo. Lusitanismo qudoseou em 0posicao a pretensa

brasilidade rubro-negra.

Entre a brasilidade e o lusitanismo: Flamengo e Vas

Pergunta recorrente sobre as rivalidades no futdooRio de Janeiro é a
seguinte: se o Vasco foi o primeiro clube a acgitgadores de origem social humilde,
por que ndo é o clube mais popular da cidade? Nuds l6gico do que o clube que
primeiro se profissionalizou, primeiro encheu aqudrancadas com trabalhadores
negros e mesticos, fosse, por consequéncia, o aeeesentante do trabalhador
brasileiro. Seria l6gico se ndo fossem as dispsitapolicas ocorridas nas primeiras
décadas do futebol profissional no Brasil. Dispugag reorganizaram o lugar dos
clubes no imaginario social brasileiro.

De fato, o Vasco foi o primeiro clube a aceitamelusdo de jogadores de
diferentes condicbes sociais em seu grupo de jogad& isso trouxe para o clube
cruzmaltino uma série de problemas na AMEA — Assgm Metropolitana de Esportes
Atléticos — que acabou com o desligamento da ageivascaina e com a fundacéo
de uma nova liga de futebol no Rio de Janeiro. #&r\d acachapante do Vasco no
campeonato de 1923 nao foi bem recebida por Flamdfigminense e América, e 0
argumento amadorista, repleto de preconceitos isacecabou punindo o clube
campeéo. O time do Vasco, com jogadores profissi@pobres, representava nos anos
1920 a ameaca ao fidalgo esporte que ainda erloofuem termos institucionais, nos
grandes clubes da cidatié.

Porém, o que se vé no Vasco da Gama nos primaias do profissionalismo,
do qual ele foi defensor e pioneiro, difere do ibedpular do clube nos primeiros anos
de participacdo no campeonato. Na imprensa espprtom o advento da liga
profissional, o clube passou a ser cada vez magcaslo ao sentimento lusitano,
afastando-se do papel de representante do disdarsiemocracia racial. As proprias

escolhas politicas do clube, motivadas pelas brigas os dirigentes do Flamengo,

Y7 SILVA, Carlos Leonardo BahiensBobre o negro no futebol brasileiro, de Mario FilhN.: SILVA,
Francisco Carlos Teixeira & SANTOS, Ricardo Pinforgs.) Meméria social dos esportes: futebol e
politica: a construcéo de uma identidade naciomib de Janeiro: MAUAD, 2006.
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acabaram afastando o Vasco da Liga Carioca de ¢lutgbe agrupava os clubes
profissionais da cidade. Ou seja, nos primeiross atw profissionalismo o Vasco da
Gama nao aproveitou para colher os frutos mategiaimbadlicos do seu pioneirismo ao
afastar-se do Liga profissional, que contava camspaldo da imprensa e com 0 apoio
crescente do Estado Nacional.

Recentemente, as acbes de marketing do clube buscagsgatar o perfil
popular que norteou o clube nos primeiros anos ddicpacdo no futebol
carioca'’®Porém, o que pode ser notado a partir dos anos& 8@ o Vasco da Gama
envolveu-se na construcéo de uma identidade ctimra®m o Flamengo que envolvia
a dicotomia brasilidadeersuslusitanismo.

Ha um vasto debate na historiografia brasileitaesos momentos de construgéo
do sentimento nacionalista e antilusitano. Paraubsres mais recentes, 0s movimentos
sociais que atuaram na emancipacao politica dalBrasl822 néo trouxeram em suas
bases a formatacdo da identidade nacional brasileorém, a auséncia da nocéo de
pertencimento a nagao nao significava a inexistéénda sentimento antilusitano na
sociedade brasileira. Esse sentimento, por suanégzse expressava em movimentos
emancipacionistas, mas era reproduzido nas acgmdapes e nos conflitos raciais e
classistas’® Ou seja, o antilusitanismo é um sentimento preserd#s camadas
populares e a aversdo ao comerciante branco egpéguesta presente nas tensdes
sociais que permeiam o processo de construcédedtddde nacional brasileit&

As ac¢les do clube e o discurso utilizado pelos pedysrios torcedores tornam
possivel observar que a identificacdo do Vasco dmacom o sentimento lusitano
pode ser localizada apenas a partir dos anos F988bido que o Vasco e o Lusitania,
clubes que se fundiram para formar o departamenterda do clube cruzmaltino, eram
agremiacOes da col6nia portuguesa. Mas o Vascoanprmbiu a participacdo de
brasileiros nos seus quadros sociais e nas sudgesgiesportivas, ao contrario do
coirmao Lusitania, que exigia que seus atletasefogsortugueses. O préprio hino do

8 Em 2011 o Vasco da Gama langou uma camisa conizeges “Democracia Racial’ no peito para
celebrar o perfil democratico do clube. Nos Ultimoss, especialmente apds a saida do president® Eur
Miranda, as campanhas de marketing do clube témcsida vez mais associadas ao carater popular e
democratico da instituicdo, caracteristica quedgmadas ficou em segundo plano nas gestdes deidnton
Soares Calcada e Eurico Miranda.

179 Sobre o assunto, ver: RIBEIRO, Gladys Sabidiberdade em construcdo: identidade nacional e
conflitos antilusitanos no Primeiro Reinadeio de Janeiro: Relume-Dumara, 2002.

80 Um exemplo emblemético dos significados do senttmantilusitano no campo esportivo foi a Copa
do Mundo de 1966. Apés a eliminacdo do Brasil gj2wetugal, diversos estabelecimentos comerciais
portugueses foram saqueados e depredados peleddogs brasileiros.
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clube demonstra que os simbolos do clube mudaraerangrofissional. O primeiro
hino do Vasco da Gama, o hino oficial, ndo fazréefeia aos lagos culturais das duas

nacoes.

“Clangoroso apregoa, altaneiro\ O clarim estridef#dama\ que dos clubes do
Rio de Janeiro\ invencivel € o Vasco da Gama\ &eias ja tem no passado\
Gldrias mil a ter no porvir\ O seu nome é por ndsrado\ como estrela no céu a
fulgir\ Avante entdo\ que pra vencer\ sem discosbasta querer\ Lutar, lutar\

Os vascainos\ de terra e mar\ Os paladinos\ E mlidisua fama\ “Vasco da

Gama”\ Nao tem rival\ Mais uma gloria\ Vai conqgaistLutar, lutar\ Para a

vitoria\ Sobre os peitos leais, vascaino\ Brill@we gloriosa de malta\ Coracdes
varonis, leoninos\ que o amor pelo Vasco inda axdlfluando o Vasco em

qualquer desafio\ lanca em campo\ o seu grito agrguinvencivel, nervoso

arrepio\ Faz tremer o rival e a terra™

Apenas o hino popular, a famosa marcha “Vamos tadosar de coracao”,
composta em 1949 por Lamartine Babo, destaca enesaao vinculo identitario do
clube com Portugal: “Vamos todos cantar de coragédwuz de malta € o meu pendao\
tu tens o0 nome do heroico portugués\ Vasco da Gasua fama assim se fez...\ No
atletismo és um bracgo\ no remo és imortal\ no flteds o traco\ de unido Brasil-
Portugal”’®* Ou seja, a identidade lusitana n&o representab® desde os primérdios
da sua fundacao, e somente passou a ser difunuidaacascensédo do profissionalismo.
Mesmo momento em que o Flamengo se associou amadsmo.

Zé de S&o Januario, que era o pseuddnimo usado jpelalista Alvaro
Nascimento, utilizou como ninguém a imagem do Vasomo representante do
sentimento lusitano. Ao escrever colunas intitisatiéma pedrinha na shooteia”, com
provocacdes aos outros clubesJuonal dos Sportsele ndo perdoava nem mesmo 0s
simbolos nacionais exaltados pela politica cultdeaDIP. No dia 27 de marco de 1943,

0 cronista escreveu a seguinte conversa com o ahmipmio Maria Veloso:

“Agora Zé de S&o Januério, conta-me as novidadda térra.

- Nao ha novidades, a ndo ser o torneio relampago rmau football e boas
rendas.

-Eu assisti aos ultimos jogos no campo do Vasccer@sntros foram ‘cacetes’,
mas os alto-falantes do estadio sdo um verdadeplice chinés. Aquilo é pior
do que batuque de macumba. Aquilo é parecido corascestacoes de radio que
cobram anuncios a cincoenta centavos o texto, goislede anunciarem o0s

181 SOUZA, Bruno de Castrds hinos do futebol carioca: de Coelho Neto a LamarBabo Rio de
Janeiro: Editora SEI, 2012, p. 84.
182 | dem.
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produtos de todas as quitandas, padarias e caa®ahrs bairros, tocam uma
gravacao de samba ou marchinha carnavalesca stapaea.

-Ora Velloso! Na quarta-feira justificava o fatosdalto-falantes do estadio do
Vasco sO irradiarem gravacdoes de sambas e marshicéiaavalescas. O

Fluminense né&o resolveu fazer um carnaval com métigo, entdo: os sambas e
marchinhas eram para o baff&”

Naquela semana o Fluminense havia aplicado umead®l impiedosa no
Flamengo na final do torneio relampago: 5 a 1. M&qcacdo aos rubro-negros, Zé de
Sao Januario aproveitou para condenar a execugasadthas no campo do Vasco. Nos
anos 1940, comparar as gravacdes de samba e nm@gltarnavalescas aos “batuques
de macumba”’ mal tocados jA ndo era mais um posigiento hegemobnico. Nessa
época, a Radio Nacional contava com uma equipead®dres e compositores que ja
haviam elegido o samba como o legitimo representdatbrasilidade. O proprio Ari
Barroso, simbolo maior de intelectual nacionalgt@ transitava entre o samba e o
futebol, fazia questdo de ressaltar o valor do sasdimo género artistico. Numa
passagem narrada por Sergio Cabral, um dos bidgggdafonusico, ele conta que Ari ndo
aceitava que as pessoas se referissem ao génem “sambinha”, ja que nenhum
brasileiro se referia ao tango como “tanguinho”aoujazz como “jazzinho”. Depreciar
0 samba seria 0 mesmo que declarar guerra aogairc@mpositor brasileiro da época.
Ainda mais depreciar o samba numa coluna dedicagtz@cado com os torcedores do
Flamengo®

Por isso, era facil imaginar que haveria uma rdapa® Ari Barroso a
provocacao. E ndo demorou muito para que o Flamdegee a oportunidade para Ari
responder. Ap6s um triunfo do Flamengo sobre o Flanse, Zé de S&o Januario

publicou na propria coluna a resposta do rubroaegr

“S0O conheco dois homens capazes de justificar tudoé o Célio de Barros, o
outro € o Ary Barroso. Foi justamente o Ary Barrodepois do encontro, que
me explicou o milagre. Com meu Pauli-Poli no catddboca ouvi atentamente
o locutor da Tupi.

- O Flamengo fez, em verdade, a sua semana sapaiddaquele carnaval do
torneio relampago que terminou com um baile de ardscno estadio de S&o

183 jJornal dos SportsRio de Janeiro, 27 de margo de 1943.

184 Enquanto Ari Barroso, rubro-negro declarado, ims@i a formacdo da “Charanga do Flamengo”,

primeira torcida organizada a levar instrumentosioais ao estadio de futebol, Zé de S&o Januario
publicava uma coluna condenando a execucéo de sambeampo do Vasco. E sabido que Ari Barroso

acabou batizando sem querer a torcida organizadés charanga era um terno que fazia alusdo a um
grupo de musicos ruins. Mas Ari Barroso tanto iogali com a qualidade dos musicos, que 0 home
acabou se popularizando e até hoje a Charangalacpar Jayme de Carvalho em 1942, continua
frequentando os jogos do Flamengo.
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Januario, o Flamengo considerou aquela mal-fadaddagfeira dos 5 X 1 como
sendo a quarta-feira de cinzas. Os diretores dodfigo compenetraram-se de
tal maneira, gragcas a sua fé catdlica, que no dgmpor ocasido do torneio
initium, viram nos jogadores a imagem de Cristejchle chagas.

-Mas a quaresma ja acabou no Flamengo?

- J4, ontem foi sdbado de aleluia. Vocé ndo estdovgue os pobres Cristos

ressuscitaram?

-Mas vocé néo disse aos cronistas que ontem fadsade aleluia no Flamengog,

-Pra qué, Zé de S&o Januério?

-Vocé ainda pergunta pra qué?

-Pra malharmos o judas... L& devia haver um peloom&®°

A resposta bem-humorada de Ari Barroso redimigicdamente o Flamengo da
goleada sofrida para o arquirrival tricolor. Congrato a trajetdria do time ¥ia
Crucis, Barroso fez questdo de ressaltar o aspecto mpidgy da celebracdo crista: a
malhacdo do Judas. O baile imposto pelo tricolorcamaval foi reconhecido. Mas
superado pelo momento de redencédo dos pecadasaaasanta.

A complementariedade das duas datas populares obwpa imaginario
nacionalista difundido pelo DIP: o festejo brasideido corpo e da almg® O
cruzamento dos coédigos sagrados e profanos € uategprcomum nas camadas
populares e Ari Barroso, ao longo da sua obra, esamambinar esse aspecto com a
construcdo da identidade nacional popular. Zé @le Banuario acabou criando a
polémica que Ari Barroso precisava para enfatizapfoimento religioso presente na
experiéncia de ser um torcedor do Flamengo.

Alguns anos mais tarde, o cronista Nelson Rodriqaesbou consagrando a
correlacdo entre religiosidade e futebol no BraXiltém, vale destacar que isso j4 era
feito por escritores mais antigos que o génio livicaa imprensa esportiva. O proprio
Zé de Sé&o Januario, além do Ari Barroso, tambértagasie envolver o Flamengo e o
Vasco em questdes religiosas. A coluna do dia JjarEro de 1943 contou a historia

do dia em que o Santo portugués se vingou do asienl a vitéria ao rubro-negro:

“A mulher e a santo ndo se faz promessa. Na végperancontro entre 0s
juvenis do Vasco e do América o Alvaro de Andragiedma promessa a Santo
Antonio. Foi atendido, gracas a Deus! Na hora dmpa promessa foi a Igreja e
disse ao Santo que aquilo nao foi milagre. Milesgnea se o Vasco derrotasse 0
Ameérica por vinte a zero. Quando chegou a hora @donéngo,o0 Santo
Antonio, que nunca foi rubro-negro e sempre foi vasmino, como bom

18 Jornal dos Sports, Rio de Janei@6 de abril de 1946.
186 Alma e corpo da raca é uma expressdo presentangmnhas de marketing do clube nos anos 1930,
como foi mostrado no capitulo anterior.
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portugués que é grifo med), resolveu vingar-se do Alvaro de Andrade. Deu a
vitéria ao Flamengo nas duas partidas, embora migréla Gavea jogasse
apenas com dez jogadoré&’

Em suma, mesmo brincando com simbolos religiesdsmatica nacionalidade
estava explicitamente presente nos textos do ZfAdelanuario. Contudo, ao associar o
Vasco da Gama ao lusitanismo, o cronista acabosfé@ndo para o clube o possivel
onus de ter que enfrentar o antilusitanismo presesis camadas populares brasileiras.

O tricampeonato conquistado em 1944 ilustra béenséo entre as identidades
vascaina e rubro-negra. Este titulo talvez tenta ei primeiro grande momento de
radicalizacdo da rivalidade nacionalista que visdiado gestada nos anos anteriores. E
claro que Flamengo e Vasco ja eram grandes rieadalos tempos das regatas chiques
e ensolaradas. Mas o confronto de 1944 teve irgreal diferentes. Primeiro, porque
ocorreu em meio aos acontecimentos mais tensoscisivbs da Segunda Guerra
Mundial. José Lins do Rego causou espanto em settrémprensa quando afirmou
gue o tricampeonato do Flamengo “era mais impatpata o povo brasileiro do que as
batalhas de Stalingrad&®® Segundo porque o jogo foi decidido no Gltimo instacom
um gol supostamente irregular, marcado pelo jog&#dido, que estava febril. Além
disso, Augustin Valido substituia Peracio, atletee ggstava combatendo na Forca
Expedicionaria Brasileira. Tudo apropriado para gumprensa explorasse ao maximo
0S contornos épicos da partida.

Mario Filho engrossou o coro daqueles que vianjogo uma grande batalha,
assim como o amigo José Lins. Segundo Filho, havia guerra desencadeada também
aqui dentro do pais, que fora gerada “pela paix@g@alo pelo seu clube, pela sua
cidade, pelo seu Estado e até pelo seu Br&8iPor isso se justificava, segundo Filho,
o0 aparato de guerra montado pelo Flamengo na Gueacontava até mesmo com
suporte militar. O GMAC — Grupamento Mével de Aréitia da Costa — organizou a
seguranca dos torcedores nas arquibancadas, algreeglendo Filho, torcer pelo

Flamengo.

“Foi a bola entrar e foi a Gemac invadir o campardgBeta, o quiper do Vasco,
quando deu acordo de si, estava no chamado grénedéoccomo um soldado,

187 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 10 de janeiro de 1943.

188 REGO, José Lins do. (1944pud COUTINHO, EdilbertoZélins, Flamento até morreRecife: Ci e
Trop. Vol.19, n.1, 1991. P. 47

189 FILHO, Mario. O Negro no futebol brasileirdRio de Janeiro: Mauad, 2003. P. 262
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depois de uma derrota, aturdido ainda pelo fragar batalha, perdido,
vagueando, a procura nao se sabe de que. Foraastonmenos do gol, ou da
derrota, do que das divisdes do exército inimige, ggm levas sucessivas,
invadiu o campo e levavam tudo de roldao aos gdéod-lamengo, Flamengo™!
Subitamente, Barqueta se viu na guerra de queafa@mpre Ondino Vieira em
gue ndo acreditava muito. Sabia que o mundo estavguerra, mas la longe,
nos campos da Europa, da Africa, da Asia, nos ndrestlantico, do pacifico,
nao aqui. Ele era paisano vestido de quiper. Haubnte, la estava os soldados.
Desarmados, mas soldados. Enlouquecidos por umaavido Flamengo... O
Flamengo era tricampeédo da cidade. A cidade ficouesta a noite toda. Zé
Lins do Rego acompanhando a multiddo que gritavlayp e sambavd®

E preciso destacar que o relato de Mario Filhawdsantes de tudo enfatizar a
emotividade do evento. Mesmo assim, sua validadeleeexatamente no fato do
jornalista deliberadamente tentar associar o clubem determinado sentimento. E
sabido que no ano anterior, em outubro de 194%mdénhgo homenageou o GMAC na
cerimbnia de entrega do titulo de grande benemgdata o General Eurico Gaspar
Dutra!®® Essa boa relacdo do clube com o destacamentoamditnfere maior
credibilidade ao relato empolgado de Mario Filhoadyl para além dos exageros
jornalisticos, o que Filho acabou fazendo foi apitav o fato de um grupamento militar
torcer em peso para a equipe do Flamengo em tedgagierra para indicar o teor
nacionalista atribuido a vitoria da agremiacaoatriegra.

Ainda segundo o relato de Mario Filho, os soldadéae apenas apoiaram 0
Flamengo, como também invadiram o campo na horgaflofato que interferiu na
partida e gerou revolta entre os jogadores do Vagale lembrar que o0 GMAC havia
perdido oficiais nos diversos naufragios dos namescantes brasileiros causados pelos
submarinos aleméaes. Os naufragios marcaram a ardm8rasil na Segunda Guerra e
causaram grande comoc¢ao nacional. Sendo assiresdadesse grupamento ndo pode
ser visto como algo sem apelo popular. Especiaknemttempos de guerra que contam
com o respaldo da populacdo, como foi 0 caso daraywentra o eixo fascista, os
grupamentos militares despertam grande simpatiaul@op Naquele jogo, as
arquibancadas acabaram unindo militares e civeetalo pelo clube que reivindicava o
posto de representante da brasilidade. A vitorsandtica contra o clube lusitano, por
fim, materializou o “espetaculo patriético”.

Os proprios vascainos, especialmente o treinaddim@rVieira, reclamaram em

demasia do desfecho truculento da partida, tentandlusive reunir fotos que

19 1dem.
191 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 12 de outubro de 1943.
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mostravam irregularidades na hora do gol do titulQuem mais tripudiou da

reclamacao vascaina foi, como sempre, Ari BarrS8stre o lance do gol de Augustin
Valido, que supostamente teria se apoiado nas scastadefensor cruzmaltino para
conseguir pular mais alto e cabecear a bola, otdocsentenciou: “queria que o

Flamengo fosse campedo com um gol feito com a méwms com todo mundo vendo,
sobretudo o juiz, porque se o juiz n&o visse n@twthenhuma graca™

Mas Ari Barroso ndo apenas brincou com a reclamegscaina. Ele aproveitou

grau de dramaticidade da partida para destacaigosicados do confronto entre os
dois clubes. Em uma carta publicada pelo Diari@emambuco, periddico que dedicou

diversas edicfes a cobertura daquele jogo, Areesar

“Nunca um jogo de futebol despertou tanto interesde por que tanto

nervosismo? Por motivos diversos: a) O C. R. Flgmergulha-se do titulo de
‘club mais querido do Brasil... b) O C. R. Vasco@ama, pelo trabalho pelo
trabalho perseverante dos seus prodramos..., élimexpressao da vitalidade
desportiva brasileira e um vigoroso traco de urigtoe duas patrias:°

Mais uma vez, Flamengo e Vasco apareceram em Gaoppustos marcados
pela nacionalidade. O mais querido do Brasilsuso traco de unido Brasil-Portugal.
Mesmo nos momentos mais sérios de Ari Barroso coomentarista esportivo, a
distingéo sobre as raizes identitarias das dutiglig8es era clara.

Dias ap6s a polémica vitéria do Flamengo, ArirBso escreveu 0 texto que
conseguiu sintetizar o significado popular que @majacao rubro-negra ja possuia . A

publicacéo veiculada pelo Diario de Pernambucadizi

“A resposta que os profissionais rubro-negros deaate-ontem a todos aqueles
que procuraram denegrir 0s seus esforgos e a diagd@&o sem par ao clube que
defendem, vale por uma confirmacdo eloquente dibiisd tradicional que o
pais inteiro ja decorou: ‘O Flamengo é o clube algda de vontade’. Porque
meus amigos, s6 quem priva da intimidade rubroayeguem lhe conhece as
amarguras e dificuldades e o alto espirito de rgale sacrificio que orna o
trabalho gigantesco de seus homens, pode medirjusteza a expressao da
vitéria neste campeonato, sem duvida um dos maigsde sensacionais do
metropolitano. Ha qualquer fluido invisivel inspice as atitudes e 0s gestos da
gente rubro-negra. Os préprios jogadores em cantzmn dirigentes, torcida,
técnico e adeptos, deixam-se banhar nas aguasdéimpio afeto ao grémio,
sentindo-se também flamengos, vibrando nos ingatgealegria, sofrendo nas
horas de amargura. Fazem lembrar os velhos diasnddorismo puro, quando

1921 dem
193 Diario de PernambucoRecife, 31 de outubro de 1944.
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0s atletas entravam em campo a despeito de cosius@aiscos, gripes e outros
194
males.

Mostrando ser um frequentador dos bastidores dendifigo, Ari Barroso
aproveitou para destacar o comprometimento dosdgoga profissionais do clube.

Barroso contribuiu decisivamente para o surgimédoprimeiros idolos do clube.

“Eu fui visitar Valido, em sua residéncia, a metgt@& de sdbado. Estava abatido,
ardendo em febre, sob os cuidados médicos do Bs. Parreto, que ndo ousava
um progndstico conquanto ndo se desdobrasse egbatepara com o valente
jogador. Pirilo s6 entrou em campo porque resofeemnir todas as suas reservas
de energia para o ultimo e decisivo arranco, dequez, de salde, era o mais
precario possivel o seu estado. Bria, o tal ‘bopdeaguaio’, hoje uma das
expressfes mais fortes da técnica carioca estpiggia de ndo jogar, pois pela
parte da manha viu agravado um tumor a alturaides ¢chegando ao ponto de
ser operado imediatamente. Coisas assim, alénmcdmeadar o respeito alheio
a figura do profissional de futebol, tdo caluniadoinjuriado, vale pela
confrmacdo de uma mistica que empolga a famililarormegra, mistica
admiravel que leva o clube as conquistas mais asyates e dos triunfos mais
retumbantes... Ja recebi mais de dois mil telegsatieatodos os quadrantes do
Brasil trazendo aos novos tri-campedes da cidatdnaa de agradecimento e
de estimulo. Pode-se dizer, sem medo de errarhoguee, ainda ontem, pelas
ruas da cidade um carnaval extra. A torcida flaraesggu a rua com pandeiros,
tambores, cuicas, flautas e reco-recos. A galerimello viveu instantes de
terca-feira gorda. E quem quer percorresse osoBaita metropole veria em
todos eles idénticos expressdes de contentameasitonta festa da cidadé®

Mesmo sendo um texto comemorativo, Barroso comefgrendo uma
expressiva defesa aos jogadores profissionais, a@m@o-os com 0s tempos do
amadorismo puro. O ideal do jogador amador, dedicax clube por conta dos seus
vinculos afetivos, servia como elo de continuiddédéerajetoria do clube, como se as
conquistas profissionais reaproximassem a inséituigos seus bons tempos iniciais.
Firmava-se nessa comparacdo o mito da tradicadgropuscando no passado remoto
as bases da identidade clubistica. Em outros temamsentava-se o passado visando
legitimar o clube profissional, como se entre osipes amadores e profissionais
houvesse linearidade e nao ruptura. Porém, em allamélise, o passado amador
descrito no texto engrandece o profissionalismofesondo ao clube naguele momento
a legitimidade de permanecer exercendo a sua vodast@rica. Por fim, o objetivo de
Ari era mostrar que o projeto “profissionalista” ntioha também os elementos

necessarios para consolidar o Flamengo como clbiita de vontade”.

194 Diario de PernambucoRecife, 01 de novembro de 1944.
19 1 dem.
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A estratégia de relacionar os eventos contemposaaeopassado mitico era
recorrente, pois um clube de futebol assenta seraidhde exatamente nos termos da
tradicdo. Por isso a insisténcia em afirmar questas nas ruas eram tradicionais, que a
raca dos jogadores era tradicional, que a mistlea& dos torcedores era historica. A
invencado da tradicdo era parte central na congirdganovo clube e no esquecimento
do antigo, mesmo para isso o0 passado fosse reescrit

Mas, além da defesa da tradicdo, outros aspect®vadores do
profissionalismo estdo presentes no texto de ArrdBa. O mais interessante é a
definicdo das partes atuantes que compdem um deilbetebol. Jogadores, dirigentes,
torcida, técnico e adeptos sdo partes distintagaymeam o espirito de luta da equipe. E
o contato dos jogadores com a torcida que permfteraacdo do espirito necessario
para as vitérias. A torcida aparece entdo comoitsujld clube. Sem a torcida, os
jogadores nao teriam condicdes de superar as @aes. O jogador profissional, de
fato, joga para a torcida, além de dever satisfag&alirigentes e comissao técnica.

Além disso, torcida e adeptos sdo partes difeseméeinstituicdo. Os adeptos
estdo dentro do clube; sdo os socios que, mesmenty pelo clube, tém interesses e
praticas distintas do torcedor comum. O torcedwnum, que celebrou nas ruas do
pais, que enviou telegramas de todos os quadrdatBsasil com mensagens de apoio
aos jogadores, contagiou o clube, tornou-se a rdeédser dos jogos de futebol do
Flamengo. Mas o sdcio, adepto que faz politicardesd clube, ndo mantém com os
jogadores, por exemplo, a mesma relacédo de idmlad aliancas politicas dentro dos
clubes também faz com que os sécios muitas vepbsite interesses que andam na
contramdo dos anseios do torcedor comum. Nos clubesRio de Janeiro,
especialmente no Flamengo, ha demonstracdes bagdtas diferencas entre os sécios
e os torcedores. Programas como o “sécio-torcedog,em tese garantiriam vantagens
aos torcedores que se associassem, sempre foreassioa retumbantes. Tanto porque
nao interessa ao torcedor frequentar a sede de,clbitas vezes por se tratar de um
ambiente hostil ao sujeito que nédo frequenta adaie forma assidua, como também
nao interessa ao socio dividir suas regalias asdems com 0s “baderneiros” que so
gostam de futebol. Essas tensbes sdo até hojeeigisios bastidores do clube.
Recentemente, em 2010, o departamento de espaatdogmeduto de atuagdo politica
dos sécios, realizou uma festa de fim de ano paleb@r as conquistas do clube em
modalidades olimpicas e fez questdo de ndo conpielsoas ligadas ao departamento

de futebol. Entre as muitas justificativas, os eftas amadores acusaram 0S
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profissionais do futebol de ndo honrarem a camiseube, utilizando a mesma retorica
amadorista que enxerga somente no socio a verdadatude desportiva. Outro
exemplo recente de tensdo diz respeito ao antmjetprde transformacédo do estadio da
Gavea em um campo para jogos de futebol profissimgorte médio. Esse projeto
enfrenta severa resisténcia dos proprios sociosatyisn na associacdo de moradores
do bairro Leblon. A ex-presidenta Patricia Amoriefeita com o voto dos esportes
amadores em 2009, enfrentou como nenhum outroderési da histéria do clube as
tensdes entre os torcedores de futebol e os isey@®s associadbs.

O texto de Ari Barroso, por fim, destaca a manemao foi festejado o triunfo
rubro-negro. Ruas cheias, instrumentos musicaigjocgee a cidade estivesse no
carnaval. O carnaval da torcida aparecia em 194Aoceparte indissociavel das
conquistas desportivas.

A intima relacdo do carnaval e dos musicos conges contribuiu também
para que as rivalidades identitarias chegasserargdes populares. Flamengo e Vasco
duelaram também nos radios. Em uma das marchinh&s famosas do carnaval de
1946, “No boteco do José€”, a letra composta patwof rubro-negro Wilson Batista

exaltava a vitéria vascaina e a comemoracao neadtmcamente portugués.

“VYamos la que hoje € de graca \ no boteco do Jestta homem, entra menino \
entra velho, entra mulher \ é sé dizer que é vascafue é amigo do Lelé \
solta foguete até de madrugada \ canta-se o fadenbde a champanhada \
segunda-feira sé abre por insisténcia \ quandoszd/é@ campeéo \ seu José vai
a faléncia.*’

As diferentes formas de celebracdo das vitériasbéam reforcavam as
identidades. Enquanto a torcida do Flamengo eraritkesfestejando e tocando
instrumentos nas ruas, ou chorando nos trens ei®aip0s as derrotas, 0 vascaino era
sempre retratado, mesmo nas musicas comemoratelabyando nos estabelecimentos
comerciais portugueses.

Wilson Batista certamente foi 0 compositor que nmeasquestdo de destacar nas
suas composicdes a distincdo social das duas dercidas suas letras, o popular

sambista utilizou bastante a referéncia ao lusitaoicomo expresséao dos interesses dos

1% Em matéria de 12 de julho de 2012, o globo espomgercutiu essa questdo.

http://globoesporte.globo.com/futebol/times/flametmpticia/2012/07/livre-das-crises-do-futebol-gavea
evolui-e-gestao-de-prefeito-vira-trunfo.html
97 http://letras.mus.br/wilson-batista/1765828isualizacdo em 20 de dezembro de 2012.
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proprietarios, contrapondo a torcida do Flamengoaweitima da excluséao social e das
relacbes de dominagdo. Na composicao “O juiz apitdilson Batista relata o
sofrimento causado por mais uma derrota do Flamengoevé a gozacao do dia

seguinte:

“eu tiro o domingo pra descansar, mas nao descagge louco fui eu \ Todo
gueimado de Sol \ o Flamengo perdeu pro Botafo§manha vou trabalhar \
meu patréo é vascaino \ e de mim vai zomf$ar”

No samba “Memoérias de um torcedor”, Batista lameotdra derrota do
Flamengo e descreve o esfor¢co do torcedor suburpam@travessa a cidade para ir a
Gavea: “Facgo sacrificio, venho la do Realengo, uwmea Flamengo, sempre
Flamengo.**® As cancdes de Wilson Batista por exaltarem a géodsocial sofrida da
torcida do Flamengo acabaram registrando muitastdsre vexames do clube.

Em um dos sambas mais famosos do Wilson Batisteangdo “Coisas do
destino”, composta em 1942, o autor mostra o dilspw@al vivido pelo torcedor do
Flamengo, que néo deixava de ser um protesto sobua relacdo de trabalho com o
empregador: “Sao coisas do destino, sou rubro-negeu patrdo é vascaino. Este
emprego eu vou perder, mas deixar de ser Flamedgqode ser**

As composigdes de Wilson Batista tiveram a maesatensdes ocorridas com a
ampliacdo da entrada do trabalhador no mundo dmltra formaf® A moral do
trabalho e do esforco, prestigiadas pela propagastiedo-novista, foram alvos de
ataques, mas também foram celebradas pelo compogt@omum encontrar em sua
obra letras que ora elogiavam o homem regradonotbabalhador, ora condenavam o

esforco em vao feito pelo trabalhador e exaltarneatia®®

1% As principais musicas dedicadas ao Clube de Regd@ Flamengo estdo listadas em:
http://www.flamengo.com.br/flapedia/Flamengo_na_M3%%&BAsica visualizacdo em 20 de dezembro
de 2012.

1991dem

20 1dem

291 Uma histéria famosa que retrata a tensdo entragfigo e Vasco no mundo do trabalho é a contada
pelo ex-jogador Edu Coimbra sobre o seu pai, &é@unes. Coimbra conta em um documentario que o
sonho do pai, que trabalhava em uma padaria, gaa @ Flamengo. Quando o patrdo vascaino soube
que Antunes havia marcado um teste para ingressatbno-negro, ele ameacou despedi-lo. Anos depois,
Sr. Antunes deve ter se sentido recompensadoseoiilho cacula, Arthur Coimbra, o Zico, tornouese
maior jogador da histéria do Flamengo. Relato difgpa em:
http://www.youtube.com/watch?v=ggzACyw-ySk, Ultimoesso em 12 de janeiro de 2013.

20240 Bonde de S&o Januéario” e “Inimigo do Batent® sluas composicées que ilustram bem a tenséo
gerada pela adesédo ou recusa aos valores do rdaricbalho formal.




124

Nas cancles que abordavam a torcida do FlamengsteBambém aproveitou
para destacar o bom comportamento operario. SeCamsds destino” e “O juiz apitou”,
o mundo do trabalho representava o espaco de hagadhe dominagcao, em “Ganha-se
pouco, mas € divertido”, Batista utilizou todasreferéncias positivas em relacdo ao

sentimento da brasilidade popular.

Ele trabalha de segunda a sabado\ com muito gestoreclamar \ mas no
domingo ele tira 0 macacédo \ e manda no barrad@oagamilia pra sambar \ la
no morro ele pinta o sete \ com ele ninguém se alieninguém ¢é fingido \
ganha-se pouco, mas é divertido \ ele nasceu stamhem a tal veia de artista \
carteira de reservista \ esta legal com o senheoé@® pode ouvir pandeiro, ndo \
fica cheio de dengo \ é torcida do Flamengo \ nasoeRio de Janeird®

Nas musicas de Wilson Batista, o rubro-negro tremr sofria com a vida
operaria, mas também sabia conciliar o esforco @ermompromissos formais. Contas
pagas, servico militar em dia e fim de semana gstefar com a familia no barracéo. O
esteredtipo do bom brasileiro forjado pelo DIPr &dro lado, o malandro valente, sem
familia, era a representacdo condenada pelo estadon-Mas isso ndo significava
abdicar do tempo para diversdo. O samba, no bareacam a familia, era a opcéo.

Ja na década de 1950, os compositores Pereira GBed® Gomes e Ailton
Amorim fizeram o samba “Ser Flamengo”, que anosieficou famoso na voz de
Geraldo Pereira. Essa composicao extrapolou otebngia boa convivéncia e exagerou
a rivalidade entre Flamengo e Vasco ao descreveerdadeiro comportamento do

torcedor do clube.

“Ser Flamengo é ir pro estadio ao meio-dia\ fieana barriga vazia\ torcendo
até o apito final \ € também ter um sangue de sisga$ toda vez que um
vascaino \ diz que o Pavdo é um perna de Pau.”

A rivalidade entre Flamengo e Vasco, ja consobdad década de 1950, foi
alimentada nas primeiras décadas do profissionalipela utilizacdo recorrente do
discurso nacionalista por parte expressiva da ingareEsse aspecto confere maior
tensdo aos confrontos entre os dois clubes at@mesfuliais. Tensdo que nao se verifica,
por exemplo, nd-la X Flu e nem mesmo nos jogos do Flamengo contra o Batafog
gue até a década de 1980 eram dominados peloalkibegro com larga hegemonia.

203 1dem

24dem
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Isso ocorreu porque o Vasco da Gama foi o clukemais ofereceu material
simbdlico para os intelectuais ligados ao Flamearforcarem o discurso nacionalista.
Pelo fato de ser um clube ligado a colénia portague Vasco acabou servindo como
contraponto a brasilidade reivindicada pelo rubegro. Isso ndo quer dizer que o clube
tenha necessariamente organizado um projeto dé@deslusitanismo, e que somente
portugueses e seus descendentes torcam pelo clubmadtino. Mas indica que no
imaginario compartilhado pelos torcedores, a rilade entre os dois clubes foi
construida nos termos das tensdes antilusitanaspeppassam inclusive por questdes
econdmicas e sociais. E importante destacar quesiia de um torcedor ao clube de
futebol, assim como a um partido politico, ndo ltasexclusivamente da sua renda ou
posicdo na estrutura social de producdo. As pesssashem clubes dentro de um
campo de possibilidades simbdlicas que melhor septam sua visao social de mundo.
Por isso ndo € absurdo que até os dias atuaigdtes do Vasco entoem nas
arquibancadas o grito “siléncio na favela” quandéremtam o Flamengo, apesar dos
mesmos torcedores serem moradores das comunidabess @lo Rio de Janeiro. Por
sua vez, um menino abastado de familia tradiciai@alzona sul que torce pelo
Flamengo também faz questdo de se denominar teraidmulambada” ou da
“urubuzada” quando esta nos estadios de futeboljdgas de futebol com ingressos
cada vez mais caros, € bastante comum ouvir cénégaltando o “favelado” e o
“maloqueiro”.

Nesses termos, importa menos aquilo que os clulpgsstamente pensavam
sobre si mesmos, mas vale a maneira como eles fustanicamente inventados pelos
agentes que contaram e inventaram as suas histiiaés importante ainda é se essas
invencdes foram apropriadas pelo imaginario so€ahsiderando a popularidade de
intelectuais como Ari Barroso, Mario Filho e WilsBatista, € possivel verificar que o
perfil social dos clubes inventados por esses agefti bastante bem-sucedido e
encontrou alto grau de circularidade cultGPalA invencéo do “ser Flamengo” ocorreu
em sincronia com a invencao do “ser Vasco”.

Na posse do presidente Dario de Mello Pinto, ereijande 1943, o discurso

inaugural da nova gestéo indicou o reconhecimemsaesponsaveis pela associacao do

295 Ou seja, como as identidades dos clubes de fufebain apropriadas por diferentes sujeitos de
variadas posicdes sociais, 0 que mostra que otpnogeional-popular ndo é exclusivamente a expoessa
dos valores do trabalhador, e que sua apropriag@de@ impossivel por setores da sociedade alheiigsa
operaria. Nesse caso, 0 conceito de circularidatfesendo utilizado nos termos propostos por Gigzbu
Sobre o0 assunto, ver: GINZBURG, Carfd queijo e 0s vermes: o cotidiano e as idéiasimiemoleiro
perseguido pela Inquisicd®ao Paulo: Companhia das Letras, 1987.
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Flamengo ao nacionalismo. Sem citar nomes, 0 noesigente afirmou que os rubro-
negros deviam manter-se fiéis ao tradicional lemaldbe: “O Flamengo ensina: amar
o Brasil sobre todas as coisd%”.O tradicional lema, como ja foi mostrado neste
trabalho, era uma das frases vencedoras do congrosmvido apenas seis anos antes
na gestao José Bastos Padilha. Sem precisar @xphcito, Dario Mello Pinto deixou
claro que a vocacéo do clube mudou apenas na gest&adilha.

Por incrivel que pareca, o proprio Zé de S&do Jamyémos anos 1940 ainda
fazia referéncias ao mandato de José Bastos Pabibendo-se amigo intimo do ex-
presidente, o cronista vascaino lamentou em unsuies colunas a auséncia de Padilha

na presidéncia do Flamengo.

“Ai meu Deus! Que saudades da Amélial Esta Amétjai @&sta em sentido
figurado. Porque em boa verdade o que o Zé de &&mdo deseja dizer é o
seguinte: Ai meu Deus! Que saudades do Bastos haadiquilo sim era
homem! Os cronistas esportivos passavam fome aodeld e achavam bonito
nao ter o que comer. E quando os cronistas viamstoB Padilha contrariado
ainda diziam: Seu Padilha, o que se ha de faizemge do borborinho do
football, o Bastos Padilha quando da os seus @duasanunca se esquece dos
cronistas esportivos, aqueles rapazes que ao dedizaram a maior campanha
de propaganda em prol do Flamengo de que h4 menasianais esportivos da
cidade.*’

Zé de Sao Januario tocou no ponto central dage@stdilha: a associacdo com a
imprensa. A popularidade do clube n&o resultouimiples vontade da imprensa, mas
esta intimamente associada ao bom relacionamerite enclube e os intelectuais
dispostos a integrar o Flamengo ao discurso nagtaa popular. A gestao Padilha
construiu o contetudo discursivo nacionalista. Mssoindo bastaria se ndo fosse
arranjada a forma de divulga-lo através da impreosatando com profissionais que
nem mesmo tinham vinculo histérico com o futebal. Barroso, José Lins do Rego e
especialmente Padilha mantinham atividades labarammpletamente afastadas do
futebol. Apenas Mario Filho possuia maior proxingieZom o esporte e com os clubes,
mas a propria carreira do reconhecido jornalistenap decolou na época do
profissionalismo, contando com o apoio financegathpresarios como Padilha.

Das rivalidades futebolisticas que surgiram no dR&icJaneiro, a mais associada

ao projeto de Padilha sem duvida foi o Flamengascy. OFla X Flu entrou para a

2% Jornal dos SportsRio de Janeiro, 20 de janeiro de 1943.
297 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 30 de setembro de 1943.
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historia como o classico mais citado pelos jortedise literatos brasileiros que se
dedicaram ao futebol. Mas o Flamengo o Vasco cauleas rivalidades mais tensas
no momento de grande receptividade dos simbolosormaistas pelas camadas

populares. As acdes estatais distributivas quevgeranelhorias concretas nos padroes
de vida do trabalhador, associadas a propaganatiststgeraram terreno fértil para a
difusdo dos valores nacionalistas. Coube ao Flames®y associar ao projeto de

sociedade que foi capaz de se enraizar na cultlitecp brasileira.

Vargas Netto, dirigente da CBD, costumava enaltedéasco dizendo que “nos
brasileiros somos também portugues8&Movido por essa conviccdo, Vargas Netto
passou por uma situacdo constrangedora ao finalndé-lamengo e Vasco. Apols a
vitoria da equipe rubro-negra em jogo realizadoGeneral Severiano, o dirigente saiu
do estadio em companhia de Mario Filho, o relatar historia. Na porta de um
botequim, Vargas Netto se deparou com dois negitendo Vasco e se solidarizou
com os dois homens. Ao se aproximar dos torceddi@mgas Netto foi surpreendido
pela gozacao dos dois, que eram “Flamengo e das leogwo reconhecerem o dirigente
comecaram a provocar os torcedores do VAScBalvez, as tensdes entre Flamengo e
Vasco possam ajudar a demonstrar que brasileirosséa tdo portugueses como

pensava Vargas Netto.

O jogo maior que os clubes: &la x Flu

A rivalidade entre Flamengo e Fluminense é bastaiferente das tensdes
existentes entre Flamengo e Vasco. E claro quendsoanula as provocacdes e até
mesmo eventuais enfrentamentos entre as duas asrcMas € corrente tanto na
imprensa esportiva, quanto entre os torcedoresp quéssicd-la x Flu ndo desperta os
mesmos sentimentos furiosos que 0s jogos entregiflgone Vasco.

Sempre vinculado ao “espirito brasileiro”,Fda x Flu tornou-se um evento
cultural para além do jogo de futebol. E como s#éssico representasse os simbolos
culturais que melhor sintetizam a brasilidade. Ne da FIFA, os maiores clubes do
mundo possuem pequenos textos que contam brevemégria da agremiacédo. Na
pagina do Flamengo, o texto que descreve o clulzegsatorcedores de futebol de todo
mundo faz referéncia abla x Flu nos mesmos termos das principais festividades

brasileiras:

298 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 22 de agosto de 1944,
299 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 05 de outubro de 1943.
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“Até hoje, em dias de FlaxFlu, a vida para no Rio éima de carnaval toma

conta da cidade, com um colorido de espetaculox@@aue sé os brasileiros

sabem fazer?'®

O outro bom exemplo da mistica conciliadora criamatorno do classico pode
ser visto nd-la x Flu da taca S&o Sebastido. Em 1999, apds um curtwdpedle obras,

a geral do Maracana foi reaberta. A geral era @agspnais barato do estadio, e as
torcidas ficavam misturadas, em vez de serem s#gmanaor corddes policiais. Esse
espaco sempre foi exaltado pela imprensa espottwao o lugar de manifestagao
genuina do torcedor brasileiro, mas com o0 aumergovidléncia nos estadios,
gradativamente as autoridades brasileiras e esirasgforam encontrando artificios
para fechar essa parte do estalfid?or esse motivo, a reabertura desse setor ega vist
com receio por parte da imprensa. As possibilida#gegrandes brigas e o aumento da
criminalidade no Rio de Janeiro representavam sérnscos para as autoridades
politicas que estavam no evento. O Governador Awtl@arotinho e o Prefeito Luiz
Paulo Conde passariam por momentos delicados clggon aincidente violento
ocorresse naquela parte do estadio. Nao a togooejgcolhido para a ocasido foFla

X Flu.

Nos jornais da véspera da partida, os termos “espagiocratico” e “festa do
povo” foram amplamente divulgados pela imprensadoT@ direcionamento da
cobertura do jogo visava enfatizar que as torattaElamengo e Fluminense, com seu
espirito tipicamente festivo, poderiam reconduzicidade aos tempos magicos do
passado de ouro da cidade. No dia seguinte ao mggprnalistas ndo pouparam
esforcos para atribuir um carater mitico e nostélgio sentimento despertado pEla
x Flu lotado.

A quarta-feira foi genuinamente carioca. Dia de S&bastido (padroeiro do
Rio), feriaddo, sol, gatinhas se torrando nas srdamilias passeando pelo
calcaddo e Maracana lotado, colorido e festivo.oTadm nos bons e velhos
tempos. Para completar, a chuva de gols da volgeigd?*?

20 http://pt.fifa.com/classicfootball/clubs/club=44¥B®@lex.htm| acesso realizado em 10 de dezembro de
2010.

211 A FIFA alega desde os anos 1990 que a geral ¢biafta nos estadios ao redor do mundo por conta do
desconforto dos torcedores que sdo obrigadossiiaass jogos de pé.

12 JornalO Lance Rio de Janeiro, 21 de janeiro de 1999.
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O mesmo discurso de conciliacdo e festividade fitizado noFla x Flu do
centenario, realizado em julho de 26320 designer Roberto Stein, da equipe de
producdo da Rede Globo, criou a taga que foi eméregra os dois capitdes dos times
no jogo comemorativo. A taca podia ser repartidanaio, detalhe fundamental que

configurava a marca do classico. O designer explicoonceito da taca.

Ao mesmo tempo que existe a rivalidade, existe rsuge existe a unidao, o
encontro, a historia de um ter vindo do outro. Wsnentdo duas pecgas que
formam um X, que consegue simbolizar esta histéra@o mesmo tempo se
desmembram para que cada clube fique com uma nféfade

Diversos fatores contribuiram para o surgimentmésica conciliadora dos dois
clubes da zona sul. E facil localizar as intimdac@es dos dirigentes dos dois clubes
nos tempos do amadorismo. Um dos fundadores doldriclas laranjeiras, Virgilio
Leite, foi presidente também do Clube de Regataslalmengo, ainda quando o rubro-
negro nao tinha departamento de terra e equipautéedl. Ja o proprio futebol do
Flamengo foi criado em 1911 por conta de uma ligamotivou a saida dos jogadores
do Fluminense. Os jogadores tricolores, que naatasga apoiavam o rubro-negro,
procuraram o Flamengo para criar uma nova equigatdbol. A entrada do Flamengo
na Liga Metropolitana contou também com o apoioFilaminense, que apoiou o
ingresso do novo time rubro-negro diretamente iradMa Divisdo™>

Ao longo da histéria os dois clubes promoverantaitwoca de jogadores
visando fortalecer o rival°, participaram em conjunto de campanhas publiesari
encheram diversas vezes 0 Maracana em jogos fedifioais de campeonatos. Alias,
0 maior publico do Estadio Jornalista Mario Fillm,Maracana, aconteceu em um
FlaxFlu disputado em dezembro de 1963, com 177/@gantes. Esse permanece sendo
o maior publico de um jogo entre clubes da histdoidutebol brasileirg’

Contudo, é sabido que a histérica boa relacdo astdores néo seria capaz de

explicar, isoladamente, porque as duas torcidagpaditiham os simbolos que forjam o

213 As duas equipes de futebol de Flamengo e Flumineasenfrentaram pela primeira vez em 07 de
julho de 1912, por isso o0s clubes organizaram es@nto comemorativo durante a disputa do
campeonato brasileiro.

1 http://globoesporte.globo.com/futebol/100-anos defifi/noticia/2012/06/no-jogo-do-centenario-do-
fla-flu-taca-sera-dividida-literalmente.htnacesso realizado em 08 de julho de 2012.

215 MAZZONI, Tomas Histéria do futebol no BrasilS&o Paulo: Leia, 1950.

2180 ex-presidente tricolor Francisco Horta insigti@ precisava fortalecer o Flamengo para garastir a
financas do campeonato carioca.

2" PEREIRA, Luis MiguelBiblia do FlamengoS&o Paulo: Almedina, 2010. P. 159
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FlaxFlu como classico representativo do espirisbiie brasileiro. Nao basta destacar a
proximidade dos dirigentes dos clubes. Dirigentésreedores sao partes diferentes de
um clube de futebol.

Por isso, seria pouco proveitoso procurar os scauds da rivalidade existente
no FlaXFlu sem investigar o momento de invencao ctissico, e 0s agentes
responsaveis pela invencéo da tradicdo do clasg@aos exemplos de cordialidade
entre os dois clubes poderiam ser expostos paféman o carater conciliador dessa
rivalidade, mas com isso nada seria explicado.€€igw entdo interpretar os discursos
que construiram a rivalidade e divulgaram seusfgigdos.

Assim como a rivalidade entre Flamengo e Vasco pedenvestigada a partir
da interpretacdo da obra dos principais comergarigb classico, 0 mesmo pode ser
feito com oFla x Flu. Com algumas facilidades, pois o proprio tefffx FIL**® que
nao sofre variacdo mesmo que o Fluminense sejamulange do jogo, tem data de
nascimento e criador. Além disso, localizar o maimenos responséveis pela invengéo
da mistica dd-la x Flu é mais facil porque, sem duvida, esse € o jogs s@nentado
da imprensa esportiva brasileira.

Até mesmo as pessoas que ndo acompanham futeleoh skbimportancia da
familia Rodrigues para a historia dda x Flu. Especialmente o escritor Nelson
Rodrigues, lido e muito comentado nos dias atéaismstante conhecido também pelas
cronicas esportivas e pelas diversas referénciddaag Flu. A mais célebre delas, a
cronica “Irmaos Karamazov”, narra em tom dramabcsurgimento do Flamengo em
meio as brigas no futebol tricolor, como se o p@wso entre os dois clubes tivesse
selado para sempre os destinos da rivalidade. |Afpara Rodrigues, Flamengo e
Fluminense s&o os irm&os do futebol brasil&ito.

Nelson Rodrigues escreveu textos empolgados solsilamengo e nunca fez
guestdo de esconder que seu segundo time era o-rmegro. No famoso “Manto
Sagrado”, o dramaturgo descreveu com grande ensgaportancia da camisa para o

Clube de Regatas do Flamengo, capaz de jogar sogirndo “o time ndo da nadd”™

18 Na regido sul do Brasil, o ternfda x Flu faz referéncia ao jogo de toté ou pebolim. Issstnaoa
abrangéncia nacional do classico.

19 RODRIGUES, NelsonOs Irm&os KaramazouN.: MARON FILHO, Oscar & FERREIRA, Renato.
(orgs.)Fla x Flu... e as multiddes despertaraRib de Janeiro: Europa, 1987.

2200 Manto Sagradodisponivel em:
http://www.youtube.com/watch?feature=endscreen&NR=EupRfhDIgjk, acesso realizado em
dezembro de 2012.
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Na prépria cronica “Irmaos Karamazov” ele afirméegaricamente, bem ao seu estilo:
“Cada brasileiro, vivo ou morto j& foi Flamengo pon instante, por um dig

O estilo literariorodriguiano € muito afeito ao futebol. O tom épico, o dransa, a
certezas passionais e o desprezo pela objetivEimlearacteristicas que tornam a obra
de Nelson Rodrigues um caso raro de popularidadempmensa esportiva. No
centenario do nascimento do escritor, que por a#ncia ocorreu junto com a
comemoracao do centenario Eia x Flu, programa esportivos que nunca se dedicaram
a tematicas literarias passaram dias analisandbra a@e Rodrigues e despertaram
grande participacdo dos telespectadores atravésah@ss interativos de participacao.
Ou seja, o0 texto do Nelson Rodrigues, repleto decatapromisso explicativo, é
extremamente sedutor também para o torcedor débargpada, mesmo quando escrito
de maneira rebuscada.

Porém, mesmo gozando de enorme prestigio na ingresgortiva, ndo é
possivel associar a obra de Nelson Rodrigues abdLutMesmo tendo participado de
resenhas esportivas importantes como a Mesa Hamgrama de televisdo que
inaugurou o formato de mesa redonda desportivarasilBa cronica esportiva foi uma
faceta menor da producédo do dramaturgo. Ao coatdriseu irmao, Mario Rodrigues
Filho, que dedicou quase toda a sua obra a cobejarnalistica dos eventos
desportivos brasileiros.

Mario Filho escrevia ja nos anos 1930 tudo aquie gerviu de base para as
cronicas de Nelson Rodrigues nas décadas subsegudfgnos famoso que o irméao
nos dias atuais, Mario Filho foi o responsavel meiacdo do terméla x Flu e pelos
elementos simbolicos conferidos ao classico.

O “Negro no Futebol Brasileir6* é a principal obra de Mario Filho. Publicada
apenas em 1947, ela reune as memoarias e as prnoipéerias feitas pelo jornalista
desde o inicio do trabalho como repdrter. Por issaitas vezes o relato preciso do
jornalista se mistura com passagens memorialisas) o devido compromisso
documental. Seria indcuo ficar tentando desvendaolsa de Filho € literatura ou
historia. O que mais vale da obra é o argumentplesre precioso que norteia toda a

narrativa: o profissionalismo foi uma estratégiarddusao social do negro.

221

Idem.
222 Neste trabalho estou utilizando a quarta edigiigada em 2003: FILHO, Mari®. negro no futebol
brasileiro. 4 edicdo — Rio de Janeiro: Mauad, 2003.
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Nos ultimos anos, a retomada da obra de Gilberayr€y que ocorreu em
consonancia com o aumento das investigacOes s@sisténcia escrava, acabou
contribuindo para a redescoberta da obra de Filsquecido durante décadas pelas
pesquisas académicas, o livro “Negro no Futebati®ieo” enfrenta até os dias atuais a
dura misséo de se livrar dos roétulos atribuidosapgumas leituras apressadas. O rotulo
mais comum, e superficial, € o do livro se baseaagumentos racistas.

De fato, a questdo central do livro é analisarcerssio social do negro atravées
do futebol. Portanto, um argumento inegavelmente deho racial, néo
necessariamente racista. Filho retorna aos tempa@snddorismo para mostrar como o
futebol era elitista e como os clubes faziam qued&imanter a postura aristocratica.
Com o aumento das rivalidades entre as agremiagbesm gradativa entrada de
jogadores negros nas equipes de futebol, os chamsaram a viver as contradi¢coes do
discurso elitista em oposicdo ao processo de popatdo da pratica do esporte. Nos
anos 1930, o sucesso de jogadores como Lebnidasna§os no selecionado nacional
abriu caminho para que o futebol se tornasse umgesde realizacdo material e
simbdlica dos atletas negros, processo esse quens®iini consolidado com a vitoria
da selecéo brasileira na Copa do Mundo de 1958&akith pelo representante maximo
da inclusao social do negro no Brasil, o jogaddé.Pe

Muito resumidamente, este € objetivo do livro déd-iFazer uma histéria do
futebol brasileiro, tendo como génese o elitismasta dos primeiros anos e como
apice o triunfo na Copa do Mundo de uma selecaotigaesSe considerarmos a
estrutura da narrativa, parece mesmo uma novelgwsmo herdi supera com muito
esforco as adversidades e, apds severas humilhaggiega redimindo inclusive
aqueles que o humilharam. Porém, o livro € bem maigjue um relato ficticio, e
leituras que reduzem a interpretacdo de Filho aflareio romantico negligenciam
aspectos muito mais relevantes no texto do autor.

Antes de tudo, € preciso historicizar a interp@baglo autor, situa-la no
contexto social vivido por ele. O primeiro pasgoe seria localizar suas inspiracdes
académicas, ndo exige muito. Ora, ndo € precisndgsaesforcos analiticos para
vincular a obra de Filho ao referencial tedricdGdberto Freyre. Até porque, o prefacio
do livro é escrito pelo proprio Freyre. E talvez psse motivo, Mario Filho tenha
sofrido de maneira precipitada todos os ataquesidimados as teses do antropdlogo.
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N&o sdo poucos aqueles que acusam Freyre de tri¢ado” as relacdes de
dominacdo escravistas no Bré&Sil Ao analisar os espacos de sociabilidade que
formaram a cultura nacional mestica, Freyre sofligarsos ataques. O principal deles
ocorreu por parte dos historiadores que refutardes@ de que a mesticagem seja no
Brasil a expressdo de uma democracia racial. Nide aqui entrar no arriscado campo
de discussdo sobre a obra freyreana e seus impamitisos?** Mas vale dizer que
muitas das criticas a no¢do de “democracia radatcionadas a Freyre acabaram
servindo também para atacar Mario Filho.

A integracdo nacional era uma preocupacao dos aldres. Freyre quando
elaborou a tese que deu origem ao classico “Casaigre senzal&®, certamente
estava envolvido com as questfes politicas quataxiam os debates sobre a formagéo
da nacionalidade brasileira. Nesse sentido, asal@aario Filho e Gilberto Freyre se
aproximam demais. Filho também estava também dwmeno debate acerca da
formacgao da identidade nacional que inspirava amaadlos intelectuais dos anos 1930.
Nesse ponto, os dois compartilham a visdo possiol@e a inclusdo social brasileira,
facilitada pelas nossas particularidades histaricas

Porém, transferir imediatamente todas as crifeigas a concepc¢éo “democracia
racial” para a obra de Filho é uma tarefa dignaatgestacdo. Se Filho foi buscar em
Freyre a referéncia tedrica para o seu trabaltsm & justifica por uma das suas
premissas: no Brasil, sujeitos oriundos de expei@drculturais diferentes — leia-se raca
- conseguem conviver nos mesmos espacos de swmtadbil Isso esta presente em
Freyre, e Mario Filho recorreu para demonstraragetidria do negro no futebol no
Brasil. Mas isso nado significa para Mario Filho dipotese alguma o fim dos
antagonismos e das tensbes raciais. Pelo contrasiodiferencas constituem as
rivalidades agonisticas do futebol — &Fla x Flu serd a expressdo maxima dessas
clivagens sociais positivas e modernas.

E possivel dizer que a obra de Gilberto Freyre igiwra o fim dos
antagonismos na sociedade colonial, e, portanty is80 seria suficiente para

diferenciar os dois autores. Porém, ha um dadogsouezes considerado que diferencia

223 por exemplo, a vertente historiografica que coista concepcéo de “escravo-carcere”, representada
por historiadores como Décio Freitas e Clovis MouBabre o assunto, ver: VAINFAS, Ronaldo.
Ideologia e escravidddetrépolis: Vozes, 1986.

224 5obre 0 assunto, ver PALLARES-BURKE, Maria Ludgilberto Freyre: um vitoriano dos tropicos
Séo Paulo: UNESP, 2005.

2 FREYRE, GilbertoCasa-grande e senzala.: formacédo da familia brirsilsob o regime da

economia patriarcalSao Paulo: José Olympio, 1933.
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completamente a obra dos dois autores: o objetas abras. Freyre investigou a
formacdo da familia patriarcal, e mostrou como @afiidade racial € um traco da
identidade brasileira formatada em uma sociedada&icar e escravista. As fontes de
Freyre fornecem informacdes sobre a vida privada,saa interpretacdo visa mostrar,
em ultima analise, como a formacédo da brasilidaz®reu nos espacos de convivio
intimos, familiares, privados. Basta uma breve stigacdo sobre a vida politica
conservadora de Freyre para concluir que a sugéeelzom a modernidade nem sempre
foi tAo positiva. Pois, para Freyre, a sociabileladnstruida na sociedade patriarcal ndo
necessariamente resultara em uma sociedade modwiugiva. Ao contrario, a
inclusdo dos agentes tradicionais na modernidaildtaea no fim dos lagos positivos de
sociabilidade construidos na sociedade de engéwdm.a toa, algumas referéncias a
obra de Freyre acabam enveredando por debates dotwas sobre a defesa da
legitima identidade nacional. A obra de Freyre gitp@ em relacdo a mesticagem, mas
nao a modernidade inclusiva. Portanto, é passévahth leitura conservadora.

Em caminho oposto seguiu Mario Filho. Mesmo pddila visdo positiva da
integracdo nacional. Filho escreveu sobre uma dadee urbana, em vias de
modernizacdo. O seu escopo foi analisar a constrdgd bases da nacionalidade no
espaco publico, nas arenas desportivas, nos clunesseja, nas instituicdbes da
sociedade civil. Mario Filho escreveu exaltandonelusdo moderna, destacando a
transformacao da sociedade. Para Filho, o passgiesentava a exclusao elitista das
familias brancas. O futuro do futebol brasileirpresentava a participacao de jogadores
oriundos de todas as camadas sociais. De fato,rgumanto em prol da mesticagem.
Mas que s6 ganha sentido na obra de Filho se famiderado outro aspecto de extrema
relevancia: a inclusdo social do negro passavassadamente pela insercdo no
mercado de trabalho moderno, regido pelas regrasafs.

O profissionalismo, questdo muitas vezes deixadaegundo plano nas analises
sobre o “Negro no futebol brasileiro”, € o pontmtcal da argumentacdo de Filho. A
questao racial esta posta no titulo e em toda ratha. Mas a superacdo da questao
racial ndo significava a ascensdo de uma “demacragial’, e sim a construcao de
uma sociedade moderna em que o esfor¢co e o mérjagddor fossem recompensados.
E essa recompensa s6 ocorreria com a entrada ghdoj@s negros nos clubes através
das contrata¢des profissionais.

Em um trabalho recente que sintetiza as critiods/e de Mario Filho, Antonio

Jorge Soares acusa Mario Filho de desviar “o fac@amadorismo, que se caracteriza
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como um cédigo de distingdo social, para a discudedsegregacao e racisnfé’Para
Soares, Filho destacou a questdo racial em dettamdos conflitos de classe,
contribuindo decisivamente para a criacdo da naigta racismo no futebol brasileiro.
Talvez tenha faltado para Soares perceber quedsmige com passado escravocrata
constroem suas hierarquias a partir da dicotomisteaxe na estrutura de producao

escrava. Utilizando as palavras de Stuart Schwartz,

O regime de grande lavoura n&o criou as graduag@es,sua estrutura interna,
com a propriedade como apanagio dos europeushathaforcado proveniente

de indigenas e posteriormente de cativos africauosrioulos, e as fung¢des

artesanais e administrativas exercidas por brameas pobres, negros libertos e
pessoas de cor, reforcou a hierarquia social érmeaf as graduacdes de uma
forma préatica e perceptivél’

O vocabulério racial de Mario Filho era o mais plaal em um contexto em
que as clivagens sociais eram construidas a masrpermanéncias semanticas da
hierarquia escravista. E a ascensdo material, éstralo futebol ndo significava
necessariamente o fim da tenséo racial. O vocabuidcial expressava conflitos que
nao restringiam a questao da cor da pele ou déisge&ulturais. Ao contrario, diziam
respeito a escolaridade, renda e até mesmo locahst@mento. Nesses termos, para
Filho, ndo se tratava de discutir o fim do racismmas de encontrar estratégias de
desconstrucdo da hierarquia social escravista gqueedia a ascensao social dos
jogadores pobres. O futebol, em ultima analiseusra estratégia, uma porta de entrada
das camadas populares para a sociedade modernautéas palavras, a tese de Filho,
atenta aos dilemas da sua geracéo, tinha como aemestao desenvolvimentista e nao
apenas o preconceito racial.

Em uma passagem do “Negro no futebol brasileircd ftlara a utilizacdo dos
termos raciais em referéncia a outros conflitosias®ac Ao contar a historia da

transferéncia de Lebnidas do Botafogo para o Flgmdrfilho sentenciou:

O que explica o fracasso de Lebdnidas no Botafogosecesso de Lednidas no
Flamengo... Nao adiantava nada, e justamente poy [iela excecao, um preto
s6 no time... O Botafogo era Vitor, Martim, Canalbeite, a prata da casa,
como se dizia. Ou mesmo Nariz, apesar de ter vitm&luminense. Nao faz

226 SOARES, Antonio Jorg&utebol, raca e nacionalidade no Brasil: releituta histéria oficial Rio de
Janeiro: UGF (Tese de doutorado), 1998, p.153.

221 SCHWARTZ, Stuart.Segredos internos: engenhos e escravos na societt#deial. Sd0 Paulo:
Companhia das letras, p. 213.
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mal, parecia que tinha jogado no Botafogo a vidda:itobranco, distinto,
académico de medicirf&®

Lebnidas nado fracassou no Botafogo s6 porque eta.pBer preto significava
para Filho que ele reunia as condi¢des para fracass um clube ainda aristocratico.
Mas a questdo central era ele ndo ser a tal “mlataasa”, ou seja, ser o jogador
formado no clube, o socio. O jogador “prata da ’céisha status, pois vinha de boa
familia e tinha bons empregos. Lednidas, negropodsuia esses atributos. Por isso foi
“dado” pelo Botafogo ao Flamengo, que fez de tud@ gontrata-lo. O Flamengo ao
contratar Lebnidas ndo estava necessariamentetdenkna bandeira contra o racismo,
mas agindo de maneira profissional. Profissionalisque ndo era o espaco da
democracia racial em termos simbolicos, mas o espacascensdo material. E essa
diferenca entre a questao racial e material egthhc#ta no titulo do capitulo do livro: “a
ascensao social do negro”.

Ha décadas atras, Mario Filho deu a dica para sgumadores contemporaneos.
O profissionalismo beneficiou o Flamengo, contibudecisivamente para a sua
popularidade. O antropdlogo José Sergio Leite thmio de maneira fiel a tese de

Filho em artigo recente.

“O fato de o Flamengo contratar jogadores como tbaldmingos da Guia e
Lebnidas da Silva contribuiu para que esse clube,anptes tinha uma politica
amadorista, se fosse tornando o mais popular daeidssim a década de 1930
ficou marcada pelo avanco de um processo de detizagi@o no interior do
futebol.”?

Filho, utilizando termos menos académicos, escreysl “0 povo sentiu-se
Flamengo”, pois o “Flamengo levava para a Gavegraades jogadores do futebol
carioca, quase todos pretos, Fausto dos Santosjdasoda Silva, Domingos da Guia,
brasileiros até nos nome€® Mesmo faltando o devido rigor académico exigido as
pesquisas, esta presente na tese de Filho umaatasgas que norteia este trabalho e
que ja foi apresentada desde o inicio: os clubasilbiros foram refundados com o
advento do profissionalismo. A década de 1930 é emdorchave para entendermos o0s

rumos tomados pelas instituicdes futebolisticaBnasil.

228 F1LHO, Mario.Op.cit, p.208.

22 LEITE LOPES, Jose SergicClasse, etnicidade e cor na formacdo do futebolsitedo. IN.:
BATALHA, Claudio, SILVA, Francisco Teixeira da. & @RTES, A. (orgs).Cultura de classe
Campinas: UNICAMP, 2004, p. 144

20 FILHO, Mario. Op. Cit, p. 210.
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E claro que ndo bastou para o Flamengo contratgogasiores negros. E o
préprio Filho ndo disse apenas isso. Ele deixow ajae o profissionalismo foi o fator
determinante para a popularizacédo do clube. E vam®sgora que os significados do
processo de implantacdo do profissionalismo no &teyn foram muito mais amplos do
que apenas contratar jogadores negros.

A defesa do profissionalismo ndo era apenas a €sdqweda postura intelectual
de Mario Filho. Havia também interesses materiglisesa questao do modelo de gestao
do futebol brasileiro. Filho era um empresario dmgnicacdo, um homem que, acima
de tudo, sabia do potencial mercantil do futebch &poca da polémica sobre a
construcdo do Estadio do Maracand, Filho defenéemaheira agressiva a construgéo
de um palco enorme para o futebol, que servisse gaigar todas as camadas sociais
do Brasil. Para o jornalista, o estadio de futglvetisava abrigar a “multiddo composta
por homens, mulheres, operarios e gra-firfds.”

Operarios e gra-finos, clivagem utilizada a exaustior Filho e pelos
intelectuais que escreveram dornal dos Sportsde sua propriedade. Clivagem que
nao representava uma rivalidade antagonica, maasipartes de uma formacgéao social,
as partes fundamentais de uma sociedade modeatzlfiadores e patrdes, agentes da
nacdo moderna vislumbrada pelo desenvolvimentisen@lario Filho, onde os espagos
de sociabilidade se realizavam nas arquibancadass ggramados. Dessa relagcéo de
complementaridade dos agentes produtivos modeimidayentada a rivalidade dela
X Flu.

O Fla x Flu inventado por Mario Filho e divulgado por NelsoodRgues tinha
como base simbdlica a relacdo entre trabalhadorgates existentes em uma
sociedade fabril moderna. Nao foram poucas as vgazesFilho falou em nome da
presenca do operariado nos jogos de futebol. Na @opgMundo de 1950, ele chegou a
pedir que os patrdes concedessem folgas nos digegius, pedido que foi atendidfB.

O carater conciliador do classico expressava piina B integracdo das partes
responsaveis pelo sucesso da nacado. O Flamengodtirpovo, do trabalhador, versus
o Fluminense, time do gra-fino, do patronato. Masaerivalidade nédo se constituia
como a rivalidade de um Flamengo e Vasco, que @gpuakionalidades estranhas. O

Fla x Flu foi pensado pelos irmdos Rodrigues como a sinte®rasil moderno, o jogo

31 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 18 de junho de 1950.
%32 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 11 de julho de 1950.
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simbolo da capacidade brasileira de ingressar rdemmlade. Nesse aspecto reside o
caréter festivo do classico, que perdura até hegedescricdes do site da FIFA.

Quando criticam Filho denunciando uma suposta cgéwi desse autor sobre a
existéncia de uma democracia racial no Brasil, rgise o fato de Filho néo
negligenciar a permanéncia das tensdes. Para g asgtoonflitos sociais, em que ha
vitérias e derrotas das partes, constituem o talarda nacdo moderna, disposta a
respeitar as regras do jogo. Esse, alias, foi ¢eGoo do discurso de Filho na maior
derrota da histéria do futebol brasileiro, quandelecionado nacional perdeu a final da

Copa do Mundo para o Uruguai, em 1950.

“O Brasil tinha o maior estadio do mundo, tinha elmor futebol do mundo,
ninguém discutia mais isso, o que se discutiaemBrasil saberia perder como
vencer. Saber vencer era facil, principalmente paean tinha o time mais forte.
Assim a derrota enalteceu o Brasil, deu ao mund®reéeza da maturidade
esportiva. Maturidade a que s6 alcancaram os gsgymiems. >

Respeitar as regras do jogo, organizar 0 jogo,icQa® que norteou a vida de
Mario Filho. Por isso a insisténcia com as compescde torcida, com 0s jogos para a
formacdo de atletas juvenis. Competicbes que farayanizadas inicialmente apenas
nos jogos entre Flamengo e Fluminense. Clubes me,por coincidéncia, estavam
desde o inicio na Liga Profissional, que contava tmdo o apoio da imprensa esportiva
capitaneada por Filho.

Nas arquibancadas, as torcidas garantiam o maiguial ele precisava para
reforcar a identidade dos dois clubes, que erammasores beneficiarios do

profissionalismo. De um lado, o elegante tricottur,outro, 0 maltrapilho rubro-negro:

“Muito bonito: aparecia uma bandeira imensa do hhemse de balGes de
borracha. O que nédo impedia a vaia do outro ladtor€dor do Flamengo da
geral, da arquibancada, enfiava os dois dedos ca, lfiau. Ou entdo gritando
“po6-de-arroz”! A vaia o torcedor do Fluminense ag@aga. Por isso tinha o seu
cldssico ‘uhluhl. Ndo aguentava era o poé-de-artdrn. grito de po-de-arroz

partia de 14, um grito de po-de-carvao partia de €torcedor do Flamengo
nem se incomodava com 0 po-de-carvao. Orgulhadseretos que vestiam a
camisa rubro-negra. Até mesmo dos que tinham sidoreacados dos outros
clubes.®*

233 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 20 de julho de 1950.
234 FILHO, Mario. Op.cit. 210.
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Na nova era do futebol brasileiro, Flamengo e htemse garantiram na midia
0 papel de representantes da brasilidade, da aw#&grnacional. Mesmo que o
Fluminense se sentisse “menos povo”, o tricolonas@ue a identidade obreira do
Flamengo so fazia sentido em contraste coethosrefinado do Fluminense. O Vasco
tornava o Flamengo mais brasileiro, maBla x Flu tornou o Flamengo popular. Nos
termos do propagandismo nacionalista e popularect#rnos anos 1930, os dois
classicos foram fundamentais para a formatacadetdidade do Flamengo.

Uma das melhores metaforas do futebol como espaguieracdo nacional foi
usada por Filho para contar a historia do jogaddarigp. José Quirino foi um jogador
de poucas habilidades, mais conhecido pelo sew jd#sengoncado do que
propriamente pela sua destreza futebolistica. Qu@maningos da Guia foi embora do
Flamengo, Quirino acabou assumindo a vaga de riitpra o desespero de muitos
torcedores. ApOs derrotas e vitdrias, o Flamengposase campedo e na esteira do
sucesso do clube, Quirino aproveitou para gozas das de fama. Voltou para Alfenas,
sua terra natal, de onde tinha saido completanda#eonhecido. Foi recebido como
heréi e homenageado na solenidade de formaturacddéaenormal, sentado ao lado do
banqueiro Osvaldo Costa, também nascido na cidadeiran Sobre o evento, Mario
Filho comentou: “Todos os dias, pelo Brasil afavafutebol fazia isso, botava um
Osvaldo Costa ao lado de um Quirifd>”

O negro pobre e o banqueiro sentados na mesma enesama solenidade
formal. A integracdo nao resultava do fim do preeiio, mas sim de um mecanismo de
ascenséo social: o trabalho, o futebol profissioQairino deixava de ser o negro pobre
e tornava-se o jogador profissional. Observar apenaspecto racial do discurso de
Filho ndo deixa de ser uma leitura enviesada.

José Lins do Rego, colunista d®e amigo intimo de Mario Filho e José Bastos
Padilha, foi outro intelectual que escreveu sobreistica doFla x Flu nos mesmos
termos dos irmaos Rodrigues. Em uma crénica embiesnsobre o confronto, Zélins

resumiu o sentimento entre as duas torcidas rivais.

“Tudo haveria de terminar em FlaxFlu. Porque eatFdamengo e o Fluminense
estd a medida das coisas, o verdadeiro classicolade. O ano passado andou o
Almirante a dar as cartas, a decidir do tempo, pomsuas modas e medidas.
Mas as aguas baixaram, 0s ventos nao sopraram paeasas caravelas do
Almirante. E tudo deu no que deu. Restaram os g@ades de sempre. O

25 FILHO, Mario. Op. Cit. P. 228.
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aristocratico das Laranjeiras, com o luxo das semdas de fidalgo, e o rude, o
desmedido, o sem medo, o impavido, quase que lomogeneroso e bom
Flamengo, o clube de todo o Brasil. Estardo os daitarde de amanha no
melhor de sua forma. Acredito nos meus rubro-negnas respeito os gra-finos
tricolores.”*

E claro que nem sempre o tom das torcidas natsmcada é tdo amistoso. Nos
circulos populares, o sentido da rivalidade gardrdornos mais agressivos. Mas que
refletem bem a apropriacdo dos significados dostdsbrefinados por parte das
camadas populares. O comportamento educado e waetetiglos rituais de corte,
associados ao Fluminense gra-fino, costumam sadbos como expressdo da falta de
virilidade. A elegéancia torna-se simbolo do comgmeento afeminado. Ja a truculéncia
e 0s héabitos toscos associados a massa obreirare@onfa torcida do Flamengo
alcunhas associadas ao lixo, como o urubu, ou ampa@damento rude, como a
“mulambada favelada”, expressfes que com frequési@m direcionadas a torcida
rubro-negra.

Menos polidos do que os intelectuais dos anos 1930040, a dupla de
repentistas nordestinos Caju e Castanha tem um@artleamaddla x Flu que insere
a rivalidade nos cddigos populares. O mais intaréest que o classico sempre termina

com a conciliacédo dos rivais.

Hoje nesse desafio\ vai ser grande o sururu\ queroquem vai ganhar\ na
peleja do FlaxFlu\ Esse time do Flamengo\ federgume timbu\ torcedor do pé-rapado\
nao se encontra no Flu\ pra completar a carnigg@uosimbolo € o urubu\ Esse tal de
Fluminense\ chamado de tricolor\ um time de p6+ezadando uma de doutor\ o seu
bicho € bichoso\ é veado corredor\ ...\ Esta tudm za zero\ Fla e Flu é meu
companheiro\ dois times de tradicao\ aqui no RidJaeeiro\ honrando o futebol\ do
nosso chao brasileird’

No século XX, o classico ganhou contornos taoesgmtativos da brasilidade
que a marcdla x Flu hoje em dia € nome de estabelecimento comeraahende
brincadeira de crianca, metafora para o cenaritigmbrasileir6*®. O Fla x Flu alias, é
0 unico confronto do mundo que esta no hino de utmoalube de futebol. O simpatico

Bangu, clube da zona oeste carioca, tem na letsguldino popular: “a torcida reunida

%3¢ Jornal dos Sports, Rio de Janeiro, 31 de agosi®4@.

237 hitp://letras.mus.br/caju-e-castanha/3776a@ésso realizado em 02 de janeiro de 2013.

238 A jornalista Barbara Gancia, da Folha de S&o Palalo o titulo “FlaxFlu dos desesperados” para um
artigo sobre o julgamento do mensaldo. Disponiwel e
http://www1.folha.uol.com.br/colunas/barbaragaficid9906-o-fla-flu-dos-desesperados.shtml
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até parece a de um FlaxFlu, Bangu, Bangu, BafAjulb hino do Flamengo composto
por Lamartine Babo, o termo também aparece na dagestrofe: “Nos FlaxFlus, é o ai
Jesus!”

O Flamengo néo se inventou popular sozinho. Afinehhuma identidade se
constréi sem o contraste com o outro. O rhi@x Flunéo foi uma criagcdo magica dos
irmaos Rodrigues. Mario Filho, o pioneiro, valeuess transformacdes sociais pelas
guais passava a sociedade brasileira para insggoona principal questao da época: a
construcdo da nacionalidade. Mario Filho ndo inmenbs habitos operarios, nao
inventou a tradicdo gra-fina e as tensdes exigearire 0s agentes sociais brasileiros.
Ele apenas associou 0s simbolos correntes de uoedade que passava por um
processo rapido de insercdo na modernidade fabsl dubes de futebol que se
disponibilizaram para realizacéo desse projeto.

Aos outros clubes, sobraram identidades menost@adu O Bangu acabou
sendo gradativamente associado ao bairro, sendiesivee chamado de caipira. Ao
Vasco, restou a vinculagdo ao lusitanismo. Ao Bagef apegado até o fim ao
amadorismo, pouco restou, pois 0s outros clubesepims no profissionalismo ja
haviam reservado o espaco no imaginario sociailéiras Caso semelhante passou o
vitorioso América, clube que acabou ficando asslocao bairro da Tijuca. A entrada
bem-sucedida no profissionalismo foi fator deteanite para o0 processo de
nacionalizacdo dos clubes. Esse é o grande difatesmdre os “clubes grandes” e os
“clubes pequenos” no Brasil.

No campeonato carioca de 1944, uma campanha paididoi organizada para
atrair mais atencdo do publico.J3 promoveu o casamento daiss campeonatdOs
pretendentes eram as mascotes dos clubes da didl&d@mengo foi representado pelo
estivador Popeye, o Fluminense pelo elegante @artol Vasco pelo bigodudo
portugués, o Botafogo pelo mal-humorado Pato Donaldangu pelo Caipira e o
América pelo Diabo. Em uma charge publicada, o dtarflertou com a miss
campeonato prometendo pra ela uma “casa com moe@ievador’. Em didvida sobre o
pretendente, a moca respondeu: “Eu ndo sei seortdigo, embora sejas de bem, mas o
Vasco meu amigo, tem acougue e armazéfh&o final do certame, a despeito da
fidalguia tricolor e da fortuna vascainaméss campeonatacabou se casando com o
trabalhador rubro-negro. Mario Filho sabia queantédngo vendia mais jornais.

239 hitp://www.bangu-ac.com.br/hino.htracesso realizado em 02 de janeiro de 2012.
240 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 19 de julho de 1944,
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De nada teria valido o esforco das campanhas qudblas de José Bastos
Padilha se o seu projeto tivesse sido interrompelas gestdes seguintes. Ainda mais
porque a maior parte daquilo que estava presentomi@ido nacionalista veiculado
pelo clube passou a ser a base da propaganda alaestatista durante o Estado Novo.
A difusdo dos valores civicos e patridticos ensecamadas populares era o objetivo
principal do DIP e o futebol era um dos instrumentwis eficazes nessa tarefa. Neste
momento, ndo havia porque os presidentes postelimierromperem o legado deixado
por Padilha. Muito bem articulado aos intelectudasimprensa esportiva, o Flamengo
entrou na década de 1940 ganhando titulos e im@mtambém as suas rivalidades. Ou
seja, fazendo aquilo que Carlito Rocha, dirigemtd3Bdtafogo, acusou Padilha de fazer
em 1936: tentando ser mais brasileiro do que as®wut

Fluminense e Vasco, de maneira distinta, contidiouipara a definicdo do papel
simbdlico dos clubes da cidade. Os dois ingressaram polémicas criadas pelos
intelectuais rubro-negros posicionando-se sempre rdaneira contraria as
representacées flamengas, mesmo que isso sige#icasiitas vezes ir contra aos
simbolos patrios e populares que estavam sendmdiiios pela bem-sucedida
propaganda estatal.

O Flamengo soube se deixar amar, dizia Mario Filt@s um clube de futebol
nao é amado s6 pelo que faz nos campos. As pesdodsrcem apenas para 0S onze
jogadores correndo atras da bola. Alias, os toresdde arquibancada muitas vezes
pouco assistem a partida, até porque o jogo déddlLi& extremamente entediante.
Noventa minutos jogados para dois ou trés minutosnalocdo dos melhores momentos.
As pessoas torcem para aquilo que os clubes repaese torcem pelos codigos
compartilhados, torcem pela torcida.

A torcida do Flamengo se reuniu em torno do maimjeto de propaganda
politica ja organizado no Brasil: o nacionalismabtalhista. As paixdes politicas
imbricadas em meio ao linguajar futebolistico redon que o futebol por si s6 ndo faz
ninguém torcer por um clube. S&o as visfes sod@imundo que orientam as escolhas
dos torcedores. No proximo capitulo, analisando lamEngo em um contexto
democratico, tentarei associar a identidade gestaddlamengo com as disputas

politicas ocorridas num contexto partidario conipeti Buscarei localizar o
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vocabulario da cultura politica trabalhista come@nento central da identidade

flamenga. Claro que isso nao significa que todapessoas ligadas ao clube sejam
vinculadas a um determinado partido politico. Masrglizer que a instituicdo que foi

inventada nos 1930 tem uma trajetdria bastanteciasisoa formulacdo do discurso

nacionalista presente nas teses trabalhistas. ¢gdtnaubro-negra” e a “nacao brasileira
trabalhista” compartilharam e fidelizaram em grapdete os mesmo adeptos e por
motivos muito semelhantes.
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Capitulo IV
O clube da Nacéao

Até agora, a maior parte deste trabalho foi dediGathvestigacdo do processo
de construcéo da identidade do Clube de Regatatadengo em tempos de restricoes
dos direitos politicos. Da profissionalizacdo dabel, em 1933, até a conquista do
tricampeonato em 1944, passaram-se sete anosaderditestadonovista, e mais quatro
anos de governo provisoério que, mesmo ndo sendaoditadura, ndo logrou organizar
as bases institucionais necessarias para a formdedaim sistema partidario
competitivo?**

Neste capitulo, o avanco cronologico sera sigrifioa Ao investigar o
Flamengo a partir da segunda metade dos anos 193 @nos 1950, estarei pela
primeira vez analisando a construcdo e consoliddgasimbolos identitarios do clube
durante um periodo de competicdo partiddfidsso torna possivel a conjugacéo das
representacdes sociais utilizadas no futebol cordiszgursos politicos formulados no
cenario institucional competitivo, marcado pelaspre&ga de projetos sociais distintos.
Essa tarefa visa investigar se os simbolos nacstemlassociados ao Flamengo nos
primeiros anos de profissionalismo permaneceramagass midiaticas do clube e se
seguiram encontrando receptividade no imaginamabsmesmo apds a constituicdo de
um novo modelo politico.

Em uma democracia, mesmo em constru¢cdo, um dostaspeentrais € a
liberdade de imprensa. Se nas décadas de 193premeara metade da década de 1940
o clube encontrou na propaganda oficial grandeatdeppor possuirem interesses em
comum, a partir de 1945, com o fim do DIP e do d&sthovo, a propaganda estatal

passou a competir com diversos projetos de soaedme contavam com outros

41 30bre 0 assunto, ver: BASTOS, Pedro Paulo ZakitRONSECA, Pedro Cezar Dutra. (orgé)era
Vargas: desenvolvimentismo, economia e socied$de. Paulo: UNESP, 2012; D'’ARAUJO, Maria
Celina O Estado NovoRio de Janeiro: Zahar, 2000; FAUSTO, Boi@.pensamento nacionalista
autoritario: 1920-1940Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

242 Competicdo partidaria marcada pela disputa eréepartidos principais: o PTB, o PSD e a UDN.
Sobre o sistema partidario brasileiro entre 194%&4, ver: BENEVIDES, Maria VictoriaA UDN e o
udenismo: as ambiguidades do liberalismo brasildit845-1965).Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1981;
HIPPOLITO, Lucia.De raposas e reformistas: 0 PSD e a experiénciaodedtica brasileira (1945-
1964).Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1985; DARAUJO, Magdir@. Sindicato, carisma e poder: o PTB
de 1945-65Rio de Janeiro: FGV, 1996; LAVAREDA, Antonié. democracia nas urnas: 0 processo
partidario-eleitoral brasileiro 1945-1964Rio de Janeiro: IUPERJ, 1999.
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referenciais simbolicos, que inclusive continhanvesas criticas ao nacionalismo
difundido nos tempos autoritarios.

Analisar a relagdo entre clube e torcida em tengmmocraticos tem como
objetivo reforcar o papel ativo dos homens comurs processos de construcdo das
identidades sociais. Em regimes autoritarios, mapse um maior desequilibrio das
relacdes de forca entre Estado e sociedade, j& geesura e a repressao restringem a
organizacdo auténoma dos grupos sociais alijadgmder institucionalizado. No caso
do futebol, costuma-se interpretar essa relaca@uscomo parte de estratégias
manipuladoras, onde os clubes cumprem o papel glniaadores das manifestacoes
populares em prol do poder instituido. Em outraavpas, € comum encontrar nas
andlises sobre o futebol em contextos autorité@iadeia de que o desporto contribui
para a imposicdo dos valores hegemoénicos. Como peo@aganda e 0 esporte
andassem sempre de maos dadas em beneficio dos gaumpinantes.

Sendo assim, investigar as relagfes entre cluberceda em momentos de
democracia pode facilitar a percepcao da organizagébnoma dos sujeitos sociais, 0s
torcedores, em nome da defesa de um projeto dedsa®@. Com 0 aumento do campo
de possibilidades gerado pelo pluralismo politic@ mais facil desconstruir a idéia de
que os valores sociais difundidos pelo futebol Itasu de imposi¢cdes maquiavélicas
viabilizadas pelo Estado autoritario.

Este capitulo busca mostrar como o Flamengo indemas décadas anteriores
persiste independente do surgimento de projetesnalivos de sociedade. E persiste,
especialmente, nas arquibancadas e nos jornassafgan dos corredores da sede. Mas,
antes de avancarmos para os tempos democréaticetgngo discutir a recorrente
relacéo entre ditadura e futebol nas pesquisa€auteas. ISSo servira para estabelecer a
relacdo existente entre o Flamengo dos anos autosite 0 Flamengo da experiéncia
democrética, mostrando como a adesdo as cores d#ubm resulta da identificacdo
com 0s projetos sociais que ele esta associad@p @ectessariamente da imposicao da

propaganda oficial.

Futebol, autoritarismo e populisma trio de ataque entrosado

E interessante perceber como a crescente histafi@gobre o futebol no Brasil
privilegia a analise em tempos ditatoriais ou digagrandes guerras. Em uma
exposicdo organizada pelo Arquivo Publico de SaoldPa&obre o futebol, na

bibliografia disponibilizada pelos organizadores @aento, dos trinta e oito titulos
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listados, treze tratavam especificamente da relagfi®@ futebol e regimes ditatoriais.
Além dos trabalhos que apresentavam tematicasabeasgentes, mas que dedicavam
grande atencdo aos periodos autorit&fds.

Essa preferéncia € um fendmeno internacional. Emtuda, o cenario
académico é semelhafitt O desporto em tempos de ditadura salazaristastaria
estudado. Na ltalia, o selecionado de futebol geputbu o campeonato mundial de
1934 sob o olhar atento duce Benito Mussolini também se tornou objeto de estudo
de pesquisadores de todo muffdoPor toda a América Latina, matérias jornalisticas
documentarios, teses e dissertacdes, esmilcamveadaais os arquivos disponiveis
dos regimes ditatoriais a fim de analisar as reaghtre Estado, selecdes e clubes de
futebol. Por isso, ndo € de se estranhar que bdute® Brasil seja bastante investigado
em dois momentos histéricos: no Estado Novo e taalia militar instaurada apos o
golpe civil-militar de 1964.

Mais do que uma coincidéncia, talvez isso ocomaqgonta de uma premissa
enraizada em diferentes perspectivas ideolégicabardagens metodoldgicas, que
entende o futebol como um instrumento de manipalalzé sociedade. Premissa essa
que tem como fundamento outro pressuposto acerdarof@cao social brasileira: o
carater amorfo da sociedade civil e a relacao dakantre Estado e classe trabalhadora,
gue se caracteriza pela submissao do trabalhadatesignios estratégicos engendrados
pelo Estado Nacional. Nos termos dessa perspeectipappaganda politica, estratégia
astuta de legitimidade estatal, ocorre em sintooina o futebol, instrumento de controle
e alienacdo dos agentes sociais. Por isso, porasnuézes, o tema futebol aparece
apenas como um apéndice de interpretacdes apdasishicerca da dominagcdo do
capital ou do Estado. A historia do futebol, semgh®nas mais um mecanismo de
controle, reflete, por fim, a estrutura social drguizada na qual os agentes sociais
estdo inseridos de forma passiva. Trocando em mjuoldutebol explica sempre a
viabilizagdo da construgdo da ordem por um enfoguéateral, como se a ordem

resultasse sempre de acbes ordenadas sobre ssoegad&ados e inconscientes. O

243 Bibliografia disponivel emhttp://www.arquivoestado.sp.gov.br/exposicao_fulksigiografia.php
ultimo acesso realizado em 12 de janeiro de 2013.

244 SERRADO, RicardoO jogo de Salazar: a politica e o futebol no Estattova Lisboa: Casa das
Letras, 2009. Esse foi o primeiro trabalho acadérdi félego em Portugal sobre o futebol. Influadai

por essa publicacdo, a discussdo em Portugal sdtebol permanece sendo majoritariamente sobre os
usos do desporto como propaganda pelo regime satazhipotese que é relativizada pelo autor oitad

2% Inclusive no Brasil, com a obra: AGOSTINO, Gillervencer ou morrer: futebol, geopolitica e
identidade nacionalRio de Janeiro: Mauad, 2002.
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futebol “6pio do povo” influenciou e ainda influeadiversas abordagens, académicas
ou Nao.

Mesmo com o crescimento significativo da impreesportiva nas dltimas
décadas, a tese do futebol manipulador ainda segu&oga em muitos meios de
comunicacao. Jorge Kajuru, reporter que ja trahaitas principais emissoras do pais, é
um dos maiores defensores dessa tese. No progaomexao Repdrter”, exibido pelo
SBT antes da Copa de 2010, ele afirmou: “Futeboégdcio. Babaca de quem torce
igual a um bobo, gritando por um time de futel561.Na internet, sdo muitos os sites
que inserem o futebol em eventos conspiratorios, \jgam aprisionar o brasileiro
numa rede de entretenimento nos moldes do “paagce”’ciEm um link no site de
compartilhamento de videgsutube 0 video intitulado “Futebol: o épio do povo” tem
aproximadamente noventa e duas mil visualizacGeais de quatrocentas aprovacoes.
Neste video, o apresentador garante ter sido loesfirtivo e afirma categoricamente:
“yocé que torce para seu time de futebol esta senganado?*’

Os programas das maiores redes de comunicacao rguemitem futebol
também reverberam a idéia de que a relacdo ensigode e torcida € enganosa,
manipulada. Recentemente, uma série de programamados “Memodrias do
Chumbo” exibida pela rede ESPN. O objetivo da s#o®e documentérios era simples:
mostrar como 0s governos militares de Brasil, UaiilgArgentina e Chile utilizaram o
futebol para legitimar a dominacéao estatal solsecaedade civil.

Por sua vez, muitos jornalistas e intelectuais uteas areas, preocupados em
marcar posi¢cao contra o regime militar, confirmaé fzoje que durante os anos 1970
muitos militantes de esquerda torceram contraexdelde futebol por acreditarem que
ela servia para a estabilidade do regime militajo@alista e sociélogo Juca Kfouri
relata em uma passagem sobre a Copa do Mundoadslizo México como era o
comportamento da sua turma da USP: “Essa histari@ eontei mil vezes. A classe
toda torcia contra a selec&o, s6 eu a fat®rO jornalista Cid Benjamim também conta

que durante o exilio na Argélia, o grupo de miliésnque estava reunido na final do

24 Entrevista disponivel entttp://www.youtube.com/watch?v=Gk-ZVcH9cU8ltimo acesso em 20 de
janeiro de 2013.

47 Disponivel emhttp://www.youtube.com/watch?v=y5an0X|_6QHltimo acesso em 20 de janeiro de
2013.

248 Entrevista disponivel emhttp://www.almanaquebrasil.com.br/personalidadgmes/8767-juca-
kfouri.html, Gltimo acesso em 12 de janeiro de 2013.
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campeonato mundial relutou em torcer para a selbcasileira por acreditar que a
vitéria do time de futebol significava a vitéria doverno Médicf*°

Benjamim e Kfouri expressaram nessas entrevistas o@a que sensacgdes
pessoais. A convergéncia dos relatos confirma cosnambientes intelectualizados no
Brasil carregam historicamente grandes desconfs&asghare uma suposta funcdo social
alienante do futebol. Esse comportamento diantefuebol, seja por parte dos
militantes politizados de esquerda, seja por pdoterepdrteres avidos por repercussao
dos seus links nos sites de divulgacéo, indica campapularidade dessa pratica cultural
esta longe de ser vista como um espaco de resstérautonomia cultural. Por estar
frequentemente associado ao Estado e ao grandalcapiutebol ainda esta fadado a
ser encarado como espaco de dominagdo, e nao daizagho e de participacéo
popular.

E inegavel que o governo Médici utilizou a CopaMimndo de futebol de 1970
para fazer propaganda. Assim como os regimes trtos de Vargas, Peron, Salazar e
Mussolini também utilizaram bastante o futebol caspaco de difusdo das propostas e
acOes estatais. De fato, durante os regimes autositde diversos matizes, 0s governos
costumam recorrer aos clubes de futebol e, espeaidd, ao selecionado nacional para
angariar simpatizantes e promover festejos lauidatoMas isso ndo significa dizer que
essa propaganda seja recebida pelo torcedor conesmo significados desejados pelo
transmissor das mensagens. Sendo assim, o futettelrppresentar um instrumento de
legitimidade do governo, assim como pode representaespaco de fissura do regime.
Para que essas particularidades sejam percebigasciéo investigar o impacto social
do futebol a partir dos significados atribuidosopptoprio torcedor, e ndo apenas a
partir das acdes governamentais.

Portanto, chega ser compreensivel o fato de quenmmesndo o esporte mais
popular do Brasil, o futebol ainda seja capaz depel¢ar certa antipatia nos meios
académicos. Talvez por isso, mesmo os trabalhostéqueo futebol como objeto, e
atualmente sdo muitos, acabam enveredando por ltasnigue visam condenar o
esporte ao papel de instrumento de legitimacaaedienes autoritarios. Parece que ao
ter o futebol como tema, todo pesquisador aindeiggeacentuar que o esporte sempre
esteve muito bem relacionado com os “donos do pogara fugir do risco de estar

sendo condescendente com a manipulagao.

249 0 jornalista concedeu essa declaracdo no docuritefitéemarias do chumbo: o futebol nos tempos
do Condor.”, produzido pelo historiador Lucio destta e exibido pela ESPN Brasil.
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A preocupacdo em desvendar as estratégias de ra@ipudo Estado ou das
classes dominantes esté presente em diferentestesrtedricas do pensamento social
brasileiro. Mesmo escolas com filiagbes ideoldgilbam distintas se aproximaram no
que diz respeito a conviccdo sobre o carater amado classe trabalhadora,
desorganizada e manipulada em contextos de capitaltardic®® Preservando suas
idiossincrasias, perspectivas como a teoria da ma#gdo, que influenciou os
intelectuais ligados ao Instituto Superior de EstuBlrasileiros — ISEB — e 0 marxismo,
convergiram a respeito dos significados da “palile massas” adotada pelo Estado no
momento de modernizacdo autoritaria da estrutucaalsbrasileira. Em harmonia,
convergiram também acerca dos resultados geradSpmditica de massas”: a relacao
populistaentre liderancas politicas e trabalhaddrés.

O termopopulismoesta enraizado no vocabulario politico brasileldsado
para explicar fenbmenos dispares, o0 conceito vefrerstb questionamentos que
inclusive colocam em xeque a sua valid@d@esumidamente, esse conceito atribui ao
sistema democratico brasileiro um legado da passalgesociedade tradicional para a
sociedade moderna, momento marcado pela cooptagibaledos trabalhadores
desprovidos de um historico de luta revoluciongkiselacao paternalista entre Estado e
classe trabalhadora, simbolizada pela figura ddili®@eVargas, teria criado no Brasil
lacos de dependéncia entre o operariado e ascpslisissistenciais do governo. Essas
relacbes baseadas num jogo de controle e manipuldgd distribuicbes dos bens
materiais foram reforcadas pelo propagandismoasttento aos anseios afetivos das
camadas populares. Ou seja, a modernizacdo atitor@stada nos anos 1930, que
inseriu um novo ator politico no cenario institur@ foi responsavel pela fragilidade
organizacional da classe trabalhadora nos temposdedeocracia p0s-1945. O
trabalhador, historicamente sob a tutela do Estadierju ao projeto estatal getulista por
ja estar inserido nessa logica de dominacéo - mkadp através de uma mescla entre
coercdo e convencimento - desde os tempos ditgtofian suma, a historia dos
periodos democraticos no Brasil se resume a repéoddos vinculos paternalistas
nascidos em tempos autoritarios, e esse € o paintiptivo da fragilidade institucional

brasileira.

20 por exemplo: IANNI, OctavioO colapso do populismo no BrasRio de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 1968. & FRENCH, Johifogado em leis: a CLT e a cultura politicés8do Paulo: Perseu
Abramo, 2001.

S1WEFFORT, Franciscd populismo na politica brasileir&Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1980.

%2 5obre 0 assunto, ver FERREIRA, Jorge. .jo@ populismo e sua histéria: debate e criti®io de
Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2001.
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N&o sdo poucos os trabalhos que recorrerem ao f@opudismopara tratar da
relacdo entre Estado e torcedor de futebol. Mesmaodp o termo n&o esta explicito, a
idéia central do conceito esta presente: a fraglkdda classe trabalhadora brasileira.
Um dos primeiros trabalhos sobre futebol e politioaBrasil parte exatamente dessa
premissa. Joel Rufino dos Santos, inspirado pelosammento marxist&, tentou
elaborar no ensaio “Histéria Politica do FutebadBieiro™* a visdo de que a trajetéria
do desporto no Brasil nos permite enxergar a latelasses através da bola.

Rufino dos Santos condiciona o desenrolar do dedaémento do futebol no
Brasil a acontecimentos estruturais. Por exempfatebol amador do inicio do século
XX se constituiu a partir da acao imperialista @sgl. A construcdo de ferrovias as
obras urbanas e as empresas de tecelagem, agenitepatialismo britanico, foram
responsaveis pela assimilacdo do desporto pelsecthsminante brasileira, inserida na
l6gica de reproducdo dethos burgués. Nessa fase, coube aos agentes dominantes
impedirem o acesso dos jogadores das camadas puigrantindo ao futebol o
statusrefinado.

Ja o futebol profissional dos anos 1930 resulto@dmco da industrializacao.
Com o aumento da populacéo urbana, as autoridateturam que os trabalhadores
necessitavam de um “esporte de massa”. No Rio rksrdaespecialmente, em funcao
da ameaca das rodas de capoeira, o futebol fondstilo. O futebol seria um substituto
disciplinado para as rodas de capoeira. Ou sejacquta do interesse regulador das
camadas dirigentes, o futebol se popularizou ns.gdas palavras de Rufino dos
Santos, “como uma crianga que manda brincar parairttar energias”, 0os operarios
foram, entdo, mandados jogar futel5o1”

Somente a comparagcdo entre o0 operariado e as asidnastaria para concluir
que Rufino dos Santos atribui ao trabalhador inddpde de tomar decisGes
autbnomas. Na realidade, o que o autor fez foiochmir a visdo paternalista, mas
destacando a fragilidade do trabalhador, em vezskaltar a forca do “pai”, o estado,
ou a classe dominante.

Para o autor, a entrada de jogadores oriundosattaadas populares nos clubes

de futebol foi mais uma estratégia de dominacagumsa. Havia nas classes dirigentes

%3 Joel Rufino dos Santos é um 6timo exemplo paraodetrar como os intelectuais marxistas
brasileiros compartilharam o argumento centraltdarfa da modernizacao” presente no ISEB. No caso
de Rufino dos Santos, essa proximidade se confiet@sua prépria trajetoria intelectual, na mediaa
que ele pertenceu ao instituto.

4 SANTOS, Joel Rufino doslistéria politica do futebol brasileiroS&o Paulo: Brasiliense, 1981.
%|dem p. 22.
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a consciéncia do quanto o futebol poderia desargarms movimentos operarios,
criando rivalidades e estimulando a disciplina.r&mis operarios, por outro lado, ndo
havia discernimento para desvendar os estimulodaosantes, fato que determinou o
fracasso das lutas operarias e sindicais.

O pensamento de Rufino dos Santos, bem como ta#w eeferencial tedrico,
permanecem atuais. Nas entrelinhas da tese do, a&stéra sedutora idéia de que as
manifestacdes populares sdo meras concessOesntiadasadirigentes, que servem para
domesticar o trabalhador. Como fundamento deska tie pensamento, a convicg¢ao de
que apenas os dominantes agem, enquanto os domis@olgpassivos. Sendo assim, se
os operarios fundaram clubes, foi porque o Estadoow conveniente que 0s
trabalhadores praticassem esportes. Se 0s jogadegees entraram no selecionado
nacional, foi apenas para reforcar o mito integrada nacdo brasileira. Se as
arquibancadas foram abertas para o trabalhadodiassde jogos, foi para retira-lo do
sindicato e das reunides politicas nos dias defolg

Ao invés de buscar compreender as motivacbes ee@sdds tomadas pelos
trabalhadores, sejam elas virtuosas ou nao, as tesspiratérias, como as de Rufino
dos Santos, partem do principio de que ha sempiastoumento manipulador
iImpedindo a agéo consciente dos trabalhadores.uS@naia desses instrumentos de
manipulagédo, nesse caso o futebol, o caminho natlcaoperariado seria tomar
consciéncia sobre a sua verdadeira condicdo deecld&domo se a demolicdo da
estrutura hierarquizada de classes representassencedmente o0s anseios do
trabalhador. E mais, como se ndo fosse precisou@asgquais valores norteavam as
acoOes do trabalhador.

Em trabalho mais recente, o historiador Gilbert@#tmo dedicou um capitulo
do seu livro a analise das politicas desportivasGd#llio Vargas e do presidente
argentino Juan Domingo Perén. O trabalho de Agosto contrario de Rufino dos
Santos, € rico em pesquisa e documentacdo. Mas partuma premissa muito
semelhante a do autor marxista. No capitulo sobpesidentes sulamericanos, o titulo
ja indica sua filiacdo conceitual: “Populistasaditres e guerrilheiro$®® Ao longo do
texto, Agostino mostra como os presidentes usarduebol para aproximar Estado e
trabalhadores, em um movimento que se valia semdpreeuforia popular para
imposicao dos interesses do Estado. Em uma passédg@stino cita uma declaragéo

26 AGOSTINO, Gilberto. Op. Cit, p. 139
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do presidente Juscelino Kubitschek em que ele diziavantajoso trocar os ministros
durante a Copa do Mundo, pois nenhum jornal dava paftavra a respeifd’ Para o
autor, essa passagem mostrava como 0s jogos dmlfse transformavam em bem-
sucedidas ferramentas politicas por conta da indade do povo em tempos de disputa
do selecionado nacional. Para Agostino, alias, m@ages das mais variadas filiagcbes
ideoldgicas se valiam dessa estratégia. Vargas,Jadio Quadros, Jodo Goulart,
Tancredo Neves e Carlos Lacerda sao politicosastadn seu trabalho como homens
interessados na legitimidade popular conferida fugbol. Todogopulistas

Também os autores que nem se interessam pelo dabatano dgopulismo,
acabam, involuntariamente, utilizando o termo. &algeja esse o0 caso do historiador
Renato Lanna, em sua relevante pesquisa sobrenadao da identidade do Fluminense
Football Club®®Na introducéo do trabalho, ao apresentar os siratsple contemplam

as identidades dos clubes de futebol do Rio dardah@nna afirmou:

“O Fluminense representaria a imagem da origemenelseria o clube branco,
europeu, culto, marcado por uma distincdo sociakldnengo representaria o
popular, a pobreza turbulenta e populi$ta.”

Mesmo localizando com precisdo os simbolos que 6empo imaginario dos
clubes da cidade do Rio de Janeiro, o autor ndi abdo do Ultimo e contestado
adjetivo. E claro que a dissertacdo ndo se dediaaatise ao Clube de Regatas do
Flamengo. Mas ao precisar mencionar o rival conmbraponto, Lanna utilizou o termo
que costuma acompanhar as referéncias ao traballvadsileiro: o populismo A
frequente combinacdo do Flamengo com o populismmifee a seguinte concluséo:
sendo o Flamengo o clube associado ao trabalhadeitavelmente a sua torcida sera a
representante da debilidade dessa categoria. Né@a,ao torcedor do Flamengo €
retratado como “burro”, “alienado”, “favelado”, ¢iilho da midia” pelos outros clubes.
Sendo o clube danassa populistacabe ao rubro-negro o papel de torcedor mais

alienado do futebdt®

%71dem p. 152.

28 FEERNANDEZ, Renato Lann&luminense Football Club: a construcdo de uma iksate clubistica

no futebol carioca (1902-1933pissertacao de mestrado, FGV, 2010.

29 |dem, p.08.

%0 Um é6timo lugar para verificar as representacdedisticas sdo os sites e blogs dos clubes que
permitem comentarios das outras torcidas. No blod-ldmengo do Globo Esporte, por exemplo, os
comentarios sobre a torcida rubro-negra sdo ingrni@ente os mesmos. Clube falido, clube de ladrao,
torcida que nédo sabe escrever e coisas do génasos@omo a prisdo do ex-goleiro Bruno, e do ex-
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Ja o trabalho do historiador Leonardo Pereira nmesanta perspectivas
diferentes e muito mais interessantes sobre aa®lagtre torcedor e Estado. Pereira
através de uma rica pesquisa investigou como d@dutee tornou gradativamente um
elemento aglutinador dos sentimentos nacionalistadécada de 1930. Ao analisar a
popularizacdo do esporte nos anos 1910 e 1920too lawscou identificar 0 processo
que culminou com apropriacdo dos simbolos populgmes parte dos eventos

esportivos.

“Seguindo as pistas deixadas por analises que gnc@mregaram de mostrar a
de buscar, no passado dos trabalhadores, os feopeaymitiiam ao governo de

Getulio tecer suas redes de dominio, trata-se adggifazer do futebol um meio
de compreensao dos caminhos pelos quais se constvaialmente o amplo

sentimento de nacionalidade que comecava a se ffageente em momentos
como o da disputa contra os argentings.”

Fazendo referéncia direta ao trabalho da historeadAngela de Castro
Gome$® Leonardo Pereira propds que a relacdo entre &stadociedade fosse
também entendida nos termos da tradicdo operariem ale que as demandas dos
trabalhadores também fossem reconhecidas no poodessegitimacdo do governo
Vargas.

A propaganda nacionalista feita através do futedmgundo Pereira, ndo foi uma
imposicdo sobre a classe trabalhadora incapaz SiltireO sentimento nacionalista,
pelo contrario, foi gestado nas experiéncias am&siao governo Vargas pelas quais
passaram o0s agentes populares. O governo Varghe seuvaler dessa tradicdo para
construir seu dominio, que, portanto, foi exercadi@vés do didlogo com as camadas
populares.

Sendo assim, o trabalho do Leonardo Pereiragratele importancia para esta
pesquisa. Ao demonstrar que o nacionalismo appr@elo discurso getulista era
compartilhado pelo imaginario operario e foi damgpara a popularizacéao do futebol, o
autor ajuda a fundamentar a hipotese de que o glubeeivindicou primeiro o posto de
representante do discurso nacionalista teria angritagem sobre os outros em termos
de fidelizacdo dos seus adeptos. O futebol e o dflgm seriam entdo espagos de

demonstracdo de como as instituicbes que se assoc@o nacionalismo lograram

atacante Adriano, que se envolveu em polémicasarasinidades pobres do Rio de Janeiro, ajudaram a
reforcar essas imagens negativas.

1 PEREIRA, Leonardo Affonso Miranda deootballmania: uma histéria social do futebol R de

Janeiro 1902-190&Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2000, p. 107.

%2 GOMES, Angela de Castrd invencao do trabalhism&io de Janeiro: IUPERJ, 1988.
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grande éxito nos seus processos de popularizagdi@uEfas palavras, o nacionalismo
estatista foi um discurso bem-sucedido entre asadaspopulares. Na base dessa
articulacéo entre trabalhador e nacao, estavaagaiudo Estado nacional em prol da
distribuicdo inclusiva dos bens materiais e sindodli a partir dos anos 1930.
Desenvolvimentismo, nacionalismo e politicas secias pedras fundamentais do
estatismo getulista que encontraram grande recég@d® nas camadas populares, seja
pela tradicdo, seja pela transformacéo social gepatb novo Estado. A popularidade
do futebol e do Flamengo, com bases nesses elesn&noraizes em comum.

Em suma, o pesquisador ao inverter o olhar sobrelagdo entre Estado e
futebol, pode chegar a outras conclusdes acercardanizagcdo autdbnoma dos
trabalhadores. Em vez de enxergar apenas os ushgethml em beneficio do poder
instituido, o futebol pode ser visto como instrutbende conquista das camadas
populares, como um espaco de conflitos. Pois, ear ¢gmanha mobilizacdo, o futebol
pode ser um poderoso canal de pressao sobre dea@statais. Os governos capazes
de mobilizar esses valores sociais ao seu favan dévida conquistam maior
legitimidade.

Mas essa legitimidade estatal, assim como os esleociais, é passivel de
inimeras transformacdes. Exemplos das tensfes issog@drridas nos eventos
esportivos nao faltam mesmo em contextos autargdA “democracia corinthiana” é
um o6timo exemplo. Nos anos 1980, o clube mais @opde Sao Paulo apoiou
explicitamente a campanha para as eleicfes dimet&sasil. Jogadores como Sdécrates
e Casagrande subiram em palanques com liderantiéisgsoe a torcida organizada
Gavibes da Fiel levou faixas aos estadios pediralmeaura politica do pais. Na mesma
época, mais precisamente no ano de 1984, houvElaim Flu repleto de significados
politicos questionadores. Na semana anterior a&sicll os jogadores do Fluminense
fizeram uma visita ao politico Paulo Maluf, dectata apoio a campanha do candidato
do PDS. No Maracand, o que se viu nao foi um atapdéo ao regime instituido. Pelo
contrario, a torcida do Flamengo levou uma faixen ass dizeres: “O Flamengo nédo
malufa”. Em uma matéria feita pela Rede Globo, modeento de um torcedor da geral
sobre porque nédo assistia aos jogos da arquibafmiagimblematico: “na arquibancada
s6 tem malufista®®* E mesmo com esses exemplos das duas maioresamrmdi

futebol do Brasil, muitos analistas esportivos airs®# prendem a maxima “onde a

63 Matéria disponivel enhttp://www.youtube.com/watch?v=wZ1M1AxgF;jYiltimo acesso em 12 de
janeiro de 2013.
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Arena vai mal, mais um time no nacional!”, paralegy o periodo. Como se nos
tempos da ditadura militar, quanto mais futebokégse, naturalmente mais adeséo ao
regime haveria.

Investigar o futebol como um espaco de dispuiaseste ira enriquecer o leque
de possibilidades na area de pesquisa sobre orttesp@zer a tona os valores sociais
presentes no campo esportivo vai além da preocopagé somente desvendar as
estratégias de dominagdo e manipulacdo. Como cralgndémeno social, o futebol é
complexo, e pode representar tanto consenso, camfite, na medida em que
qualquer reunido de pessoas nunca pode ser o@peghor um regente supremo,
mesmo que algum Estado autoritario pretenda curegsa funcao.

No documentario “Memadrias de chumbo”, j& citadstaecapitulo, o escritor
Eduardo Galeano nos relata a historia que mais pmaaribuir para ilustrar a
abordagem social sobre o futebol. Todo o documientar organizado em torno das
acOes da Operacdo Condor e seus desdobramentospotee a fim de garantir a
legitimidade dos governos autoritarios. Mas Galeawostrou como essa utilizacdo do
esporte pode ser relativa.

No Uruguai, o governo civil-militar convocou um piscito em novembro de
1980 para fazer alteragbes constitucionais qualémériam a autoridade do regime.
Para dezembro, estava marcado um torneio de futetmindo as melhores sele¢cdes de
futebol do mundo. Esse evento serviria para a @b da vitoria dos militares no
plebiscito.

Para espanto dos militares, as alteracées congtiais foram barradas no
plebiscito. Depois da inesperada derrota nas uon@sneio deveria servir para desfazer
a ma impressao deixada pelo resultado eleitoralaNaelhor do que jogos do
selecionado uruguaio contra rivais estrangeiroa gaspertar o furor patridtico exaltado
pelo regime, pensavam os militares.

De fato, na final contra a seleg&o brasileira, @is®nto nacionalista uruguaio
foi aceso apos a vitdria do time celeste por dalks @ um. Mas de uma maneira
desagradavel para o regime. Durante as exibicG@$idos civicos, a torcida unissona
entoou 0 canto “se va acabar, se va acabatictadura militar!” Assustados com a
reacdo negativa dos torcedores, as autoridadesysdim Estadio Centenario antes da
premiacdo dos jogadores. Naquele dia, em um egtédiotebol, dizem os uruguaios, a

ditadura comecou a acabar.
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Manipulacdo e futebol ndo sdo lados da mesma moédmos entdo a

democracia.

O Flamengo em tempos democraticos

Os acontecimentos mundiais aceleraram os passanudanca politica no
Brasil. O final dos conflitos da Segunda Guerra Mahanunciavam novos tempos de
paz. O ano de 1945 comecgava anunciando dias difieea o Estado Novo.

O esgotamento do modelo autoritario era patentedefAota dos regimes
fascistas europeus veio acompanhada de diversisdgcritica ao governo brasileiro.
Como lutar ao lado de paises democraticos, em rdmeeadeais liberais, tendo nos
proprios dominios uma ditadura que caminhava semresapercal¢gos para quase uma
década de existéncia?

Imprensa censurada, legislativo fechado, parfmbdigicos proibidos. Esse era o
cenario institucional criado pelo Estado Novo que eada se adequava a nova
realidade mundial que alvorecia. Como explicar paraundo ocidental moderno as
permanéncias ditatoriais em tempos de empolgagaoaaéatica?

Intelectuais, politicos e profissionais liberagsam inicio, entdo, a uma oposicao
sisteméatica ao Estado Novo reunindo em torno da &N — Unido Democratica
Nacional — variadas vertentes politicas insatafeitom a longevidade getulista no
poder®®* Entrevistas cada vez mais contundentes contraagagnatérias denunciando
0s abusos do Estado Novo se multiplicavam nos igrif@o que indicava o fim da
interferéncia dos censores do DIP nos 6rgdos deumicatdo. Em reportagem
publicada naJornal do Brasilem 1945, varias impressfes sobre o Brasil de stiger
jornais do mundo foram apresentadas. A imprensendimg comparava Vargas a um
caudilho, os ingleses diziam nao entender porquerasil havia lutado contra os
fascistas no confronto mundial. Ao final da matéoigornalista sentenciou: “felizmente
como um povo redimido, como uma Nacdo que, mercéDdas, retomo seu
caminho.?%®

Criticas de todos os tons foram direcionadas adefoopolitico brasileiro
estadonovista. Os jornais, ap0s anos de censs@n@am uma posicao agressiva em
relacdo a Vargas, que comandava o pais desde D@30m modo geral, a idéia da
redencao com fim do Estado Novo inspirava quasestdd imprensa.

4 50bre a composicao ideoldgica da UDN, ver: BENERSDMaria Victoria. Op. Cit.
2% Jornal do Brasi) Rio de Janeiro, 07 de novembro de 1945.
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Sob as diretrizes do DIP, os orgaos de comunicagéagpriram a missao de
propagar os valores nacionalistas antenados camicalestatal. Porém, com o fim do
controle estatal, ndo havia mais porque a impreosdinuar alinhada ao discurso
oficial. Especialmente porgue a conjuntura inteioread era marcada pelo aumento dos
guestionamentos e combates aos governos naciasaliSegundo nos mostra o
historiador Jorge Ferreira, “o proprio embaixadorte&ramericano, entdo nomeado por
Roosevelt, declarou que seu pais, em matéria diéicpokexterna, combateria 0s
governos nacionalistag®

Até a crise do Estado Novo, o discurso da crescanprensa esportiva era
decididamente simpatico ao nacionalismo estatésteertamente a censura contribuiu
para isso. No longo conflito que envolveu de umolainadoristae do outro
profissionalistas a imprensa atuou sempre em nome da intervencaBstimlo nas
questbes desportivas e, em paralelo, sustentosonirdo de compromisso civico do
esporte. Diversos dirigentes de clubes e federag@@sram com o apoio da imprensa
durante os tempos da censura, além das institudgieandadas por eles terem recebido
apoio ao longo de todo o processo de profissicengdiz. Resumindo: no caso da
imprensa esportiva, que cresceu espantosamentempss do Estado Novo, como se
portar diante da mudanca do quadro politico-instiual? As possibilidades de criticas
estavam postas. Intelectuais ligados a UDN estanasmedacgdes dos jornais esportivos
como oJornal dos Sporte o Globo Sportivo Mas, como atacar o governo que foi
sensivel ao processo de popularizacdo do futelmpleetanto contribuiu para o seu
enriquecimentd®®’

Em situagdo semelhante estava o Flamengo. Conimeansendo o clube do
espirito civico, da integracdo nacional, em um nmimele descentralizacao politica e
criticas ao nacionalismo? Se os simbolos que &omjaa identidade do clube estavam
proximos do discurso estadonovista, o que fazeamt@lida enxurrada de ataques ao
regime que estava sendo demolido?

Diante desse quadro de reformulacdes institucomaisimbolicas, € muito
interessante localizar as filiacdes politicas désléctuais que participavam diretamente

da construcédo da identidade do clube. O ex-premdBysé Bastos Padilha, que ainda

2% FERREIRA, JorgeO imaginario trabalhista: getulismo, PTB e cultupalitica popular 1945-1964

Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2005, p. 22

%7 por exemplo, em janeiro de 1945, os presidenteschlibes e entidades esportivas se reuniram para
agradecer o decreto governamental que isentavlulbsscdos impostos federais. Getllio Vargas estava
presente na solenidade e foi bastante celebrads péligentes e pela imprensa esportid@rnal dos
Sports,Rio de Janeiro, 03 de janeiro de 1945.
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inspirava as gestdes sucessoras, apoiava a camdidit Brigadeiro Eduardo Gomes,
candidato da UDN. No caso de Padilha, uma ressabrace ser feita. Ele era amigo
proximo do politico gaucho Jodo Neves da Fontoeirmantinham posi¢cdes politicas
muito parecidas. O politico gaucho fazia parte meguupo que apoiou a Revolucéao de
1930, e que somente se afastou de Vargas nos tamapBgvolta Constitucionalista.
Mas Fontoura se reaproximou de Getulio ainda deranEstado Novo e manteve-se
aliado a Vargas até a eleicdo de 1950, quandoiledof ao PSD, tendo rompido
novamente poucos anos depois. A trajetoria de Bomtgerve para indicar que Padilha,
mesmo tendo apoiado a candidatura udenista, mantimhbom transito com liderancas
politicas alinhadas ao getulismo.

Ari Barroso, que atuava dentro do clube e a falmrlamengo na imprensa
esportiva chegou inclusive a se filiar a UDN, temdonprido pela legenda o mandato
de vereador da cidade do Rio de Janeiro entre @ 450. Mas o interessante € que a
grande causa do seu mandato o colocou em posigawtialmente oposta ao lider da
UDN na Céamara, o politico Carlos Lacerda. BarrosolLacerda divergiram
publicamente sobre a construcdo do Estadio Mudicipacerda entendia que a
construcdo do estadio servia apenas para aterslertagesses do Governo Federal, que
sonhava desde o inicio dos anos 1940 com a re@tizégg Copa do Mundo de futebol
no Brasil. Por isso o lider udenista criou todogipss de dificuldade para a execugao
da obra. Lacerda motivou um enorme debate soboea Ha construcdo, requisitou
inUmeros relatorios para a secretaria de finanggwefeitura, pediu revisdo do contrato
de aquisicdo do terreno do Joquei Clube, local @siédio acabou sendo construido.
Seu correligionario, o vereador Ari Barroso, naguse as determinagfes da bancada do
seu partido e saiu em defesa do projeto iniciahuderia do vereador Ilguatemi Ramos,
do PCB?*® Barroso chegou a discutir no plenario com Lacesdare o local da
construcdo. Lacerda desejava que o campo fossé&rwdiesem Jacarepagua. Barroso,
defensor da construgdo do estadio em um bairraatetgvantou a voz e disse que
Jacarepagud era foco de maléfta.

Barroso néo estava sozinho na luta pelo estadioaipal. Ao seu lado estavam
Mario Filho, Geraldo Romualdo, Jo&o Lira Filho e@d.ins do Rego, todos cronistas
renomados doJornal dos Sports Mario Filho, diretor do jornal, escrevia com

frequéncia sobre o compromisso civico e pedagddpctutebol, e sobre a necessidade

28 V/IEIRA, Claudia Maracana: templo dos deuses brasileirBio de Janeiro: Mauad, 2000, p. 24.
269
Idem
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da construcéo de uma praca de esportes que coubdase nacadDiscurso bastante
alinhado com o propagandismo nacionalista dos teraptadonovista.

José Lins do Rego, famoso literato e cronistaetbsc do Flamengo, foi outro
intelectual ligado ao clube que no fim do EstadedNse aproximou da UDN. José Lins
era de um grupo chamado Esquerda Democratica,mu&45 estava ligado a UD:
Somente em 1947 esse grupo se transformou em utdopan Partido Socialista
Brasileiro. Zélins reiteradas vezes em suas crérideédendia a democracia e condenava
regimes ditatoriais, mas nunca escreveu textossigos contra Vargas ou demonstrou
alguma tendéncia anti-getulista em seus argumentos.

José Bastos Padilha, Ari Barroso e José Lins dgoR#&és intelectuais que
atuavam diretamente dentro do clube associado samoirdbd nacionalista e popular se
aproximaram da UDN, partido de oposicao a Getuhogds. Isso poderia indicar uma
reviravolta nas acdes midiaticas do clube. Padilda atuava mais diretamente no
clube, mas Zélins e Ari Barroso eram ligados acsgbes Negros, grupo de dirigentes
gue se reunia na Confeitaria Colombo e que durant#o tempo deu as cartas na
politica interna do clube, definindo inclusive efiE#s?’’Eles eram homens da imprensa,
que poderiam avaliar necessario desfazer o vinicidotitario do Flamengo com o
nacionalismo. Era comum ao discurso udenista aagdosde que as festas civicas em
eventos desportivos eram praticas fascistas. @ljsta Araujo Netto e o préprio Carlos
Lacerda condenavam com veeméncia a aproximacée tnébol e nacdo no jornal
Tribuna da Imprensa’

Mais sério ainda seria se o Flamengo passasseabsa@le ataques por parte dos
préprios torcedores, dispostos a reinventar o clobemesmo a negar as suas
representacdes. Instituicdes e simbolos assocadegimes autoritarios antipopulares
costumam cair em desgraca em tempos de abertuitecgpoPouco tempo antes, em
1944, o Flamengo celebrava um tricampeonato exkitaao maximo o significado
patriético da conquista. Com o fim da censura e emws de tensdes controladas, o

discurso nacionalista e operario do clube poderatacado pela propria torcida, caso a

270 3ornal dos SportsRio de Janeiro, 18 de junho de 1950.

2L CASTRO, Marcos.Notas: Flamengo é puro amdRio de Janeiro: José Olympio, 2002, p. 152.

%72 Fizeram parte dos Dragdes Negros nomes importdotekibe como Diocesano Ferreira Gomes, José
Lins do Rego, Fadel Fadel, José Maria Scassa, Mokeite e Alfredo Curvelo. Os Dragdes formavam
uma “sociedade secreta” muito pouco misteriosafgzia reuniées em uma confeitaria, diante de todos.
Os Dragdes tinham grande influéncia nos meios dain@acdo e na Federacao de Futebol.

23 Sobre o tema, ver publicacdo Tidbuna da Imprensao més em que foi realizada a Copa do Mundo
no Brasil. Tribuna da Imprensa, Rio de Janeirdygude 1950.
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abertura politica tivesse significado a desgracadidourso nacionalista e popular.
Porém, nao significou.

A abertura politica que resultou no fim do Estatbvo permitiu uma série de
atagues agressivos ao governo Vargas. De fatoppreinsa de todo o Brasil, acusacdes
e depreciacdes marcaram o tom revanchista dostogssido Estado Novo. Mas,
pesquisas mais recentes mostram como 0 apoio aer@oWargas se fez presente,
especialmente entre as camadas mais popdldré.movimento politico conhecido
como “Queremismo”, que defendia a permanéncia déliGe/argas no poder, indica
como os indices de aceitacdo do regime autoritgeionaneceram altos mesmo apos o
fim da censura e da repres$&b.

No processo de abertura politica, marcado pelaaterntre defensores e
opositores de Vargas, o referencial simbodlico coid pelas camadas populares fazia
alusdo ao udenismo sempre em associacédo aos h&finaslos e gra-finos, avessos ao
carater popular do trabalhador brasileiro. O operérasileiro, defensor do espirito
patriético, afirmou através de diversas manifestagiiblicas a sua adesdo ao modelo
de governo que era combatido pela UDN. Seja peatonkeecimento dos beneficios
sociais, seja pela reciprocidade simbolica existemt Governo Vargas, o trabalhador
em tempos de abertura democratica escolheu pereraviaculado ao regime que, aos
olhos da oposigcdo, era apenas uma maquina re@esSomo nos mostra Jorge

Ferreira, declaracdes de apoio a Vargas eram fta®do pais:

“nds, abaixo assinados, levados pelo espiritogiaini de operarios nesta cidade
de Penedo, Alagoas, reunidos e cumprindo um devegratiddo, levamos ao
conhecimento de V. Excia que ndo encontramos neamhumnifestacao
satisfatéria nos operarios desta terra no sentdgue seja a pessoa de V. Excia.
Substituida no Governg*®

Esse apoio se traduzia também na simples dicotentra a figura popular do

trabalhador e o elitismo gra-fino, que pode seropttada na satira do jornaD

2% O trabalho que trata desse assunto j& foi citasktentrabalho. FERREIRA, Jorg®. imaginario
trabalhista: getulismo, PTB e cultura politica pdgu Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2005.

2> FERREIRA, JorgeA democratizacéo de 1945 e o movimento quereniiétaDELGADO, Lucilia &
FERREIRA, Jorge. (orgs tempo da experiéncia democratid®io de Janeiro: Civilizacdo Brasileira,
2008.

2’ Apud FERREIRA, Jorge (2005Pp.cit p. 57
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Radical”. A charge mostra um dialogo em que o operéario diziam senhor bem
vestido: “Seu doutor, marmiteiro ndo se mistura go@afino™’’

Ao identificar os significados do discurso pré-Gietluma associacao pode ser
feita. No jogo de representacdes que ja vinha seadstruido desde os tempos de José
Bastos Padilha, o rubro-negro, que se opunha aéopatscaino e se distinguia do
elegante comportamento tricolor, encontrava-seaelante associado ao discurso
“queremista’.

Essa associacdo era reconhecida tanto para Zlasto para Ari Barroso.
Mesmo filiados a UDN, esses dois intelectuais répzogam nos anos posteriores a
abertura democratica os mesmos valores sociaisiades ao Flamengo nos jornais e
nas acdes do clube. Se no campo partidario a atwhxgdois se afastava do discurso
nacional-popular presente no trabalhismo repredentaor Getulio, nos textos e
comentarios, os dois demonstravam saber quem esaoraedores do Flamengo. Em
uma crénica emblematica, que ilustra como nenhuwira @ sensibilidade de Zélins ao
perfil identitario da torcida do Flamengo, o créaisscreve:

“Pergunta-me um amigo por gue todo flamengo é patalidatura Dutra. E eu
Ihe respondi que nao era verdade. O Flamengo néodrdidato, ndo aconselha
candidato, ndo se compromete com partido algunflafd@&engos partidarios do
general Dutra, como ha do Brigadeiro, como ha déz&i Somos uma
democracia, e por sermos uma democracia perfataps liberdade absoluta
aos nossos companheiros. Cada flamengo age e pelassua cabeca, pela sua
simpatia, pelos seus impulsos. O General Dutra $ssmgrande benemeérito.
Devemos-lhe servicos. Mas uma coisa € considetariobenemérito e outra
coisa é adotarmos a sua candidatura. Ha flamemrges) enorme legido, que
estdo com o Brigadeiro. O proprio presidente atisaFlamengo é Brigadeiro
cem por cento. E como o Coronel Orsini, ha grardies-lamengo com o
candidato nacional. O Flamengo nédo tem dono. Paqie povo. E dentro dele
0 povo se manifesta conforme seus sentimertds.”

A primeira frase da crénica € sintomatica. Mesmorevendo para apoiar a
candidatura do Brigadeiro Eduardo Gomes, Zélingleew sentimento existente nas
ruas: a associacao da torcida do Flamengo com didedmra da alianga PTB-PSD.

Nessa altura, como Vargas ndo havia lancado candidarépria, a chapa do General

2" |bidem p. 84.
2" REGO, Jose Lin® Flamengo é puro amoRio de Janeiro: José Olympio, 2002, p. 45.
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Eurico Dutrd’®, que contava com o apoio formal do PTB, represantalinico vinculo
de continuidade do governo anterior.

Os historiadores que investigaram a invencdo doudis trabalhista e o seu
gradativo reconhecimento pelas camadas popularesegoiram identificar as
demandas sociais que compunham o imaginario doalti@dores no Brasil no periodo
democrético de 1945 a 1964.

O futebol, e nesse caso o Flamengo, contribui &peoo mais um campo de
verificacdo dos valores sociais constituintes daeggncia de vida dos agentes sociais
envolvidos nas disputas politicas da recém-inauigurdemocracia brasileira. As
torcidas de futebol se configuram como um espagolggiado de identificagcdo dos
valores sociais compartilhados. No caso de um dpefdarmiteiro” que diz ndo se
misturar com homens gra-finos, essa acado nao kerefs valores sociais incutidos
nesse discurso, como se realiza por conta de uteendeacdo econdmica que, de fato,
distingue os dois sujeitos. O marmiteiro e o gn@d-festdo reproduzindo na esfera
discursiva a diferenca material que esta postee ezigs objetivamente. No caso do
torcedor de futebol, essa diferenca material n&eiga estar colocada para gerar a
clivagem discursiva. Pessoas de origem humildempg@erventura, se identificar com
o ethosrefinado de equipes elitistas, assim como pesmastadas podem se identificar
com o discurso operario presente nas praticasresemtacdes de um clube popular.

Sabemos que o discurso politico trabalhista ndestenge ao mundo fabril. A
sua receptividade atingiu setores da sociedaden§uenecessariamente mantinham
relacdes sociais proximas com operariado. Por ésdatebol pode contribuir para a
percepcdo da circularidade dos valores que compiieancultura politica. Porque ele
permite localizar as acdes deliberadas das pessodspendente das condicdes
materiais nas quais elas estédo inseridas, em namededtificacdo com as cores e 0
discurso associado a um clube.

No que diz respeito a crbnica de Zélins, o eschitdica que a maior torcida de
futebol do paf®® identificada com o discurso operario e naciotelisstava associada

ao candidato governista. Mesmo que houvesse o dmdorcedores que, como ele,

"9 putra era candidato do PSD em alianca com o PTiesar da alianca, ele ndo era um politico
trabalhista. Por isso a coligacdo pouco adiantoa gaa popularidade depois de eleito, ja que os
trabalhadores queriam o retorno de Vargas.

%80 Nas cronicas da época, quando o autor utilizawxpeessées “os flamengos” ou “torcida flamenga”,
ele estava fazendo referéncia ao termo flamengugsie hoje é mais utilizado. Por isso nessa crbnica
quando ele escreve “todo flamengo é pela candaatDutra”, ele estd querendo dizer todo torcddor
Flamengo ¢é a favor da candidatura.
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apoiassem a candidatura de oposicao udenista, sddqueentral era a associacdo da
torcida do Flamengo, enquanto entidade abstratan jprojeto politico especifico.

Ao considerar essa associacao, Zélins acabavalreoemdo que a identidade do
clube ja havia sido formada nos moldes do discaesnonalista e popular. Por esse
motivo, ele permaneceu nos anos seguintes tra@nolcida do Flamengo através das
mesmas referéncias nacionalistas dos tempos dddastavo. Mesmo apds a vitéria de
Dutra, Zélins, assim como os intelectuaisJdonal dos Sportsndo fizeram nenhuma
campanha detratora contra a alian¢a vencedoraaré que houve casos em que 0s
jornalistas condenaram algumas intervencfes fexdaras esportes. Um exemplo
importante foi quando Jodo Lyra Filho renunciou @dD — Conselho Nacional de
Desportos. Todos os colunistastwnal do Sportgriticaram a intervencdo de Dutra a
favor do grupo ligado ao dirigente Carlito Rochae qainda contava com o apoio de
Dario Mello Pinto, presidente do Flamengo. Mesmogda Netto, sobrinho de Getulio
Vargas, condenou a saida de Lyra Filho do Conselacnomeacéo de Carlito Rocha,
Dario Mello e Fabio Carneiro de Mendonga. Segundogss Netto, essa atitude as
vésperas das eleicbes de 1950 teve um carater seechente eleitoreiro, pois
contemplava os interesses dos presidentes dosséftidas ndo houve na imprensa
esportiva especializada, especialmenteJ§oo mesmo tom agressivo das criticas ao
getulismo que eram feitas nos jornais de oposi@gposicionamento do jornal durante
a construcdo do Estadio Municipal confirma isso.

José Lins podia até mesmo fazer campanha para a bBdisso néo significou
a assimilacdo dos referenciais simbdlicos dessidpana relagdo com a torcida do
Flamengo. Pois, um discurso contrario a Getuliodemando a interacdo entre o Estado
e classe trabalhadora por conta do teor nacioaalisésente nessa relacdo, iria
transformar as representacdes sociais divulgadas peas cronicas. Se os torcedores
comuns se formaram inicialmente sob a égide daidiemacionalista e operario e esse
discurso permanecia no imaginario social brasileimma mudanca de postura de
cronistas como Zélins poderia representar o irdeie@ma resisténcia ao texto do jornal
por parte dos leitores que compartilhavam essesresml fato que nunca aconteceu
engquanto Mario Filho esteve a frente

O discurso nacionalista e operario brasileiro pséle caracterizado como um
projeto politico especifico para o Brasil. Issocqua ele se organizou em um partido, 0

81 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 20 de agosto de 1950.
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PTB — Partido Trabalhista Brasileiro — e tambémqgper se espraiou por diversas
atividades culturais na sociedade. Mais do que wmjefo de governo, que ficaria
restrito a esfera institucional, o trabalhismo tarse um projeto de sociedade, pois
tocava em pontos referentes ao cotidiano do cidaci@mo a defesa do patriménio
cultural brasileiro. Por isso € possivel estabelecelo de conex&o entre o futebol e o
trabalhismo, pois, enquanto cultura politica, ojgim trabalhista foi compartilhado
pelos individuos nos espagcos comuns de sociabdidad historiadora Lucilia de

Almeida Neves definiu o projeto trabalhista nosusetgs termos:

“Esperanca, reformismo, distributivismo e nacicsral, eram elementos
integrantes da utopia desenvolvimentista que setitwin como signo daquela
época. Portanto, a conjuntura delimitada pelos 4846 e inicio dos anos 1960
foi caracterizada pela crenca de expressivos sdgmeata sociedade civil
brasileira de que a modernidade sO seria alcangadapoiada em programa
governamental sustentado pela industrializacdo, paliticas sociais
distributivas e por efetiva defesa do patriméniorgenico e cultural do paié®

O Flamengo foi cantado e exaltado no Estado Nowwooo clube da Nacéo, dos
brasileiros, do trabalhador, do patriotismo. E difnicdo sempre se apresentava como
defensora das futuras geragdes brasileiras. Afdém da ditadura, caso esse discurso
fosse fruto exclusivo da imposicdo da censura, iat@ehente ele seria colocado em
xeque. Mas, ao contrario, durante o periodo dertiooréas referéncias ao torcedor
rubro-negro nacionalista aumentaram. Em colunatasem setembro de 1946, Zélins
reutilizou o lema de uma das campanhas naciorglisitas no Flamengo na época de

Padilha: “Servir ao Flamengo é servir ao Brasil”

“Afinal vai o Flamengo construir seu estadio, apeda todas as restricoes,
entraves, provocacdes e tantas outras conversias figue nada eram mais que
cabeca inchada e outras cositas mais. Pode o Ber&®utra ficar certo que o

seu ato, que facilitou o Flamengo e a outros clubesnstrucao de praca de
esportes, veio ao encontro do povo... Porque nacuie que (mais) seja de

todo o Brasil, verdadeiramente da nacdo, do qudéamdngo. Em todos os

sentidos, é o Flamengo o clube do povo brasiléffb.”

%82 NEVES, Lucilia de AlmeidaTrabalhismo, nacionalismo e desenvolvimentismo:pugjeto para o
Brasil. IN.: FERREIRA, Jorge.(org.D populismo e sua histéria: debate e critiddio de Janeiro:
Civilizacao Brasileira, 2001, p. 172

3REGO, Jose Lins. Op. Cit., p. 64.
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Zélins, mesmo sendo da oposicdo ao governo, saldaDgtra podia trazer
grandes beneficios para o clube. Afinal, o presalema socio e torcedor do Flamengo.
De fato, no governo Dutra grandes obras foram deita Clube de Regatas do
Flamengo. A maior delas foi a construcdo da seddaoo da Vilva, feita com auxilio
federal®®

Mas, independente da certeza de que Dutra podedartbeneficios para o
clube, Zélins ao reivindicar a ajuda federal pamastrucdo da praca de esportes do
Flamengo estava indo em direcdo contraria a umsygpesto basico do discurso
udenista. Ao defender explicitamente a construgiieestadio com recursos estatais,
Zélins estava defendendo um aspecto préprio da miadedo trabalhista, que era o
intervencionismo estatal em obras para o bem-pstaico. Para Zélins, nada mais de
interesse publico do que o Flamengo, “time do povd?orém, isso implicava na
utilizacdo do argumento em prol do estatismo.

N&o apenas na luta pela construcdo do Estadio @mefigo o argumento
intervencionista foi usado por Zélins. Mesma pastele adotou no debate sobre o
Estadio Municipal. Isso reforca a posicado que Zdinha sobre o esporte. Assim como
Mario Filho e Padilha, Zélins entendia o futebomooum instrumento pedagdgico,
capaz de contribuir para a formacado do espiritic@ivPara eles, nos estadios, 0s
torcedores sentiam-se parte e aprendiam a amaasil.HEra assim que ele explicava
sua predilecao pelo Flamengo, por ser o clube bragsleiro.

A partir dessa perspectiva pedagogica, para Zéhhsga ao Estado o papel de
gerir o futebol, intervindo a favor dos interesdespovo”. O futebol, portanto, era uma
guestdo politica para Zélins, ndo apenas um negégssa visdo fez inclusive ele
assumir divergéncias publicas com dirigentes gaeneseus colegas, como 0 caso de
Dario Mello. Certa vez, Zélins alertou: “Vamos a@albom essa historia de leildo no
Flamengo... Vamos cuidar do clube sem esse espietoantil?®®

Sendo o futebol patriménio cultural e ndo mercajod mesmo devia ser
protegido pelas leis e acdes estatais. Motivad@gsa conviccao, Zélins exagerava nos
seus comentarios, ignorando por completa a sagdii politica quando o assunto era o
Flamengo. Em outra coluna dedicada ao estadio dmdfigo, o escritor paraibano

decretou:

24 |bidem p. 152.
285 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 29 de marco de 1949.
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“A furia de meia duzia contra as pretensdes do &fayjo ndo modificara o

normal desenrolar dos fatos. H4 um decreto do goveermitindo que os

clubes esportivos sejam protegidos pelos poderelicps. E hd um clube que
podera se servir desses favores do governo paatévaqui na Capital Federal
um estadio com as melhores instalacdes possivigesa.Flamengo vai ter o seu
estadio, melhor para o Brasff®

E possivel imaginar que entre a “meia dizia” datisfeitos com a destinacéo
de verbas publicas para a construcdo de um estiégdfatebol privado estivesse até
mesmo colegas de partido. Se o lider da UDN na @an@arlos Lacerda, criou uma
série de problemas para a aprovacao da constracéstéidio municipal, ndo ha como
imaginar que o decreto que beneficiava os clubesefpassivel de sua simpatia.

Na crénica mais famosa em defesa do estadio doeRlgmn Zélins abriu méo do
texto ofensivo contra as “insatisfacbes” adversafan vez do ataque, ele apresentou
de forma mais poética qual seria a tarefa do Edveakileiro: proteger o futebol como
parte da cultura nacional. E interessante notarZglies se refere aos outros clubes,
enfatizando o papel social do futebol, e ndo apdoddamengo.

“O Flamengo, como todos os clubes desta cidade) élemento de preparacéo
do espirito nacional. E mais do que qualquer une pier todos os recantos do
Brasil, nos entusiasmos dos seus adeptos que s@wendadeira legido. Se ha
um clube nacional, este serd o Flamengo, criacamals legitimo espirito de
brasilidade. Flamengos sao brasileiros de toda®@®s, todas as classes, todas
as posicoes’’

Nessa cronica fica mais transparente a semelharga @ texto de Zélins e o
discurso da integracédo nacionalista. O escritoateatiu a miscigenacédo, a conciliacdo
entre as classes, atribuindo maior peso nessedextacional do que ao carater popular
do clube. Na realidade, esse sempre foi 0 jogeplkesentacdes que dominou o clube: a
nacdo e a popularidade dos seus torcedores. Parroraspecto ganha mais ou menos
destaque. Mas, num plano geral, os dois elemeeta®mplementam, conferindo ao
clube o posto de representante da modernizacaonadista que visa incluir as camadas
populares. A modernidade nos termos do nacionaligaimalhista busca promover a
ascensdo social das camadas populares, e por isswater desenvolvimentista &
necessariamente distributivo. Ou seja, o nacianalié popular porque a nacdo sé se

desenvolve a partir da distribuicdo das riquezasdesmada pelas a¢cbes do Estado. Por

28 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 22 de setembro de 1946.
%87 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 21 de setembro de 1946.
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isso os discursos operario e nacionalista se congolam no projeto trabalhista. Os
classicosFla x Flu e Flamengo e Vasco ilustram a complementaridadieletdgidade
operaria e nacionalista do clube.

Outra caracteristica importante do discurso natisinade Zélins é o carater
centralizador da sua idéia de cultura nacional doanassunto era futebol. José Lins do
Rego foi um autor que retratou como poucos naatilea brasileira o cenario da
sociedade de engenho nordestina. No campo politioegime democratico era a pedra
fundamental do seu discurso. Mas no que diz respeitfutebol, o regionalismo e as
consideracfes sobre as particularidades regioresapdrecem, dando lugar a uma
nocéo de Brasil bastante centralizada.

Especialmente o Nordeste, regido de seu nascimendoyisto a partir da
nacionalidade representada pela torcida do Flame@goarater local era posto em
segundo plano. Quando o Flamengo viajava para,j@gns enaltecia o apoio que o

time recebia por todo o Brasil, como marca da nogsgracao nacional:

“Clube algum no Rio podera fazer o que faz o Flagnepor onde andar. Isto €,
ser em campo, nas pelejas que trava, ndo um clilfera, mas um clube da
propria terra que pisa. E se na Bahia joga comqggealtime local, havera uma
torcida flamenga para os aplausos aos rubro-negrosmesmo acontecera em
Recife, Porto Alegre, em Belémi®®

Nem mesmo seus colegas da literatura escapavamtidhgmento nacionalista
que Zélins fazia ndornal dos SportsRachel de Queiroz foi vitima de uma brincadeira

feita por Zélins, em que ele escrevia:

“H& em Rachel de Queiroz tudo para ser do Flamegela uma louca, uma
lirica, uma auténtica paixdo em violéncia. E, depéilha do Ceara, que é o
estado mais flamengo do Brasil.”

José Lins do Rego, que sempre canalizou em suagastas representacdes e
deliberacdes defendidas pela diregédo do clubeaaguchostrar como o Flamengo se
posicionou politicamente em tempos de abertura deitioa. Tempos em que 0S meios
de comunicacdo necessariamente se posicionavame diargquadro politico partidario.
Nesse contexto, o Flamengo assumiu referénciasoboab que ndo se adequavam

perfeitamente a visdo social de mundo dos sewgedies, mas sim da sua torcida. Nao

%88 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 17 de julho de 1947.



168

se tratava de fazer uma campanha a favor do tiabadtpor parte do clube. Isso Zélins
e Ari Barroso, seu fiel escudeiro, ndo fariam pertmdo a UDN. Mas o que importa €
perceber como o clube se posicionou diante dasatitas que surgiam em tempos de
polarizacdo partidaria.

Na década de 1940, a torcida do Flamengo ja esspalhada por todo o pais.
Somente uma retérica nacionalista poderia sustenmtaentido daquela rede de
compartilhamento de significados. Ao mesmo tempa,sabido que o Flamengo nas
suas relacbes de rivalidade se valia do postorde io homem trabalhador, que
impulsiona a nagcédo, mas que sofre a dominacao dgateéo.

Dirigentes de futebol ndo sao torcedores, por mae queiram parecer. Sao
gestores que estdo em competicdo politica dengsuaas instituicbes. Bons politicos
nao sao insensiveis aos anseios dos seus simpagizBirigir o Flamengo nos tempos
da abertura democratica exigia reconhecimento ade a direcdo do caminho que ja
havia sido pavimentado pela instituicdo na sua becedida relagdo com a torcida,
forjada nos tempos do auge do nacionalismo. Sedmasmos as acdes de Zélins e Ari
Barroso, dois homens que viviam da comunica¢ao @gmblico e que tinham grande
influéncia dentro do clube, veremos que, no queeatipeito ao futebol, esses homens se
apropriaram do discurso nacionalista e popularpmesendo da UDN.

Analisando a relagdo do Flamengo com a torcidajnadg questdes paralelas
logo vém a tona. Sera que no ambiente do futelaslanquibancadas e nas dire¢fes do
clube, alguma vez a retorica do futebol como pdmiim cultural brasileiro, que merece
ser protegido pelo Estado, foi abandonada? Se noieate académico, as teses
manipuladoras sobre o “6pio do povo” pululam atélias atuais, sera que entre clubes
e torcedores, o papel social do futebol enquargarszador dos sentimentos populares
esta posto em questdo? Sera que em algum momeveoahama demanda social
popular para que o Estado brasileiro se afastaidibdl e o transfira para a inciativa
privada?

Ainda nos dias de hoje, os clubes, que sao inglidgi privadas, invariavelmente
se valem da relevancia social do esporte pararcoota as ajudas governamentais. As
dividas com a Unido foram, por vezes, abatidascpota do peso popular dos clubes.
As obras e construcdes dos estadios até hoje racknciamento publico. O Estado
ainda protege os clubes e a selegcédo nacional, semegses fossem temas do bem-estar
publico. E os eleitores respondem positivamentesasacdes, pois o futebol ainda é

visto como um patriménio publico no Brasil. Gramubete do eleitorado brasileiro ao
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longo da histéria apoiou o Estado que investiutainente no futebol, e mesmo as
liderancas politicas privatistas precisaram apremst®. No fim das contas, sera o
futebol brasileiro um dos Ultimos espacos onde @cutso nacionalista e
intervencionista ainda encontra grande aceitacpalpc?

A visdo sobre o carater pubico do futebol foi deieante para a organizacéo do
esporte no Brasil nos anos 1960, no governo daltieta de Jodo Goulart. Gilberto
Agostino chamou de “nacionalismo esportivo” a séléemedidas estabelecidas pelo
governo que visavam combater acima de tudo a skidagadores brasileiros para o
exterior. O decreto numero 53.820, do dia 24 deconae 1964, estabelecia, entre

outras normas, que:

“O preco de indenizacdo ou “passe” ndo serd olgetayualquer limitacéo,
guando se tratar de cessdo de atleta profissiandutgbol para associacdo
desportiva sediada no estrangeifd.”

A lei regulamentava a profissdo de jogador prafis no Brasil, garantindo
inclusive os dias de folga e recesso que teriamitdiros jogadores. Mas o artigo
referente a venda de jogadores para o exteriomaitm importante. Os clubes ficavam
liberados para pedir a indenizacdo que lhes irdassge, criando uma enorme
dificuldade para as transacdes de jogadores paes gstrangeiros. ISso garantiu que os
maiores idolos dos anos 1960 e 1970 permanecessdutebol brasileiro, conquista
que era demanda dos dirigentes desde os tempaagisnda profissionalizacdo. O
governo, por um lado, entendia a necessidade dbssigermanecerem no pais, a fim
de que os eventos esportivos tivessem apelo popgdéaciubes ndo queriam correr o
risco de perder jogadores para os grandes club&suaga. O torcedor, por sua vez,
festejava a permanéncia dos melhores atletas aasesuipes. O Estado brasileiro, em
marco de 1964, ou seja, no auge da polarizacde estjuerdas e direitas, adotou uma
medida para proteger os clubes do mercado estrangen meio a grande participacéo
politica dos trabalhadores, é possivel considesse decreto como uma demanda dos
grupos populares que estavam ligados a Jango noemonde radicalizacdo do
nacionalismo.

Costumeiramente, atribui-se ao discurso nacidaals sinal negativo da
manipulacéo e da irracionalidade. Movimentos papslaacionalista sdo muitas vezes

29 Decreto disponivel emhttp://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1960-9/@@creto-53820-24-
marco-1964-393794-publicacaooriginal-1-pe.htailimo acesso em 12 de janeiro de 2013.
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interpretados como desvios conservadores, ou <simelete estratégias de
dominacad® Em tese, entende-se o nacionalismo como uma igiecimposta, que
tende a prosperar em contextos de intervencdoakstanhservadora. Ainda no
pensamento politico brasileiro esta presente a idéique o nacionalismo resulta dos
interesses dominantes, ignorando, com isso, O era@@itbnomo e racional das
demandas nacionalistas da sociedade Tivil.

A andlise do Clube de Regatas do Flamengo no perfi@inocratico pode
contribuir para desconstruir essas interpretac@®as. mostrar que, mesmo com
liderancas udenistas a frente do clube, a tradig&mnalista permaneceu inalterada na
relacdo entre clube e torcida ao longo de décabda® indica como politicas
nacionalistas e intervencionistas resultam tambéamdg#mandas sociais, € ndo apenas
das imposicOes estatais ou das classes dominantes.

Em tempos de abertura democratica e critica ammaltcsmo do periodo 1930-
1945, novos projetos identitarios estavam dispamiy@mra o clube. Dirigentes e
jornalistas ligados diretamente ao clube eram qeitts dos projetos alternativos.
Porém, a identidade da torcida ja estava formadsnikente a manutencdo do vinculo
com os simbolos nacionalistas poderiam conferFlamengo o posto de “mais querido

do Brasil”, condi¢éo que o clube buscava desdagmafissionalizagéo.

A gestédo Gilberto Cardoso: como nos tempos de Pduaki

O segundo tricampeonato de futebol do Flamengotecem em uma das épocas
mais conturbadas da histéria da Republica Brasildirsequéncia de titulos do torneio
de clubes mais importante da época, o0 Campeonatoc&aocorreu ao longo dos anos
que assistiram ao mandato democratico de Vargasli@lizacdo da oposicao udenista,
ao suicidio de Getulio, e as reviravoltas politigas marcaram a vitoria de Juscelino

Kubitschek no pleito eleitoral de 1955.

2% para Marx, os nacionalismos eram movimentos oredistas, e 0 pensamento marxista estruturalista
herdou essa perspectiva. As escolas filiadas asapgento liberal caracterizam os movimentos
nacionalistas a partir da dicotonsientimento x raz§expressa no romantismo alemé&o como contraponto
a nocao de civilizagdo francesa. Para Dante Mot i@, autor que escreveu uma influente obra sobre
tema, o nacionalismo expressa uma ideologia marngaldafase em que os intelectuais estdo aliados as
classes dominantes. A superacédo da ideologia redistspassaria pela libertagdo dos intelectuabres

0 assunto, ver: CUCHE, DenyA. nocao de cultura nas ciéncias sociaigauru: EDUSC, 2002. &
LEITE, Dante MoreiraO carater nacional brasileiroSao PauloUNESP, 2007.

291 paul Singer e Octavio lanni defendem a difundéde e que o nacionalismo desenvolvimentista dos
anos 1950 atendia somente aos interesses da pdmugnasia e que se tratava, portanto, de um projet
politico que favoreceria uma camada restrita deedade. Sobre o assunto, ver: IANNI, Octavio. (org.
Politica e evolucao social no Brasil. Rio de Jandlivilizacdo Brasileira, 1965.
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Epoca conturbada, mas de intensa participacédgaotibs trabalhadores e da
imprensa. No Flamengo, época do nascimento de nioldgs, feitos em casa, nas
divisbes de base do clube. idolos populares deime que entrou para a historia do
clube como um dos melhores, inferior apenas a geregpitaneada por Zico no inicio
dos anos 1980.

No inicio da década de 1950, o Flamengo estavagama@o outra vez mais um
penoso jejum de titulos. O clube havia vencidacatnpeonato de 1942, 1943 e 1944, e
depois disso alternou campanhas medianas e rléms,de ter assistido ao surgimento
do melhor time do Vasco da Gama de todos os tenopgespresso da Vitéria.

Para ter uma idéia da disparidade técnica entd®igsclubes, entre 8 de abril de
1945 e 16 de setembro de 1951, o Flamengo néowenvasco nenhuma vez. Nesses
seis anos, foram disputados vinte jogos, com quwik@ias vascainas e cinco
empate$’?Para piorar, durante o jejum de titulos e vitésalre o Vasco, o presidente
Dario Mello vendeu o jogador Zizinho, idolo maiar selecéo brasileira e do Flamengo,

para o Bangu. Zélins esbravejou contra a direcagusnse:

“O caso Zizinho ndo apenas o simples caso de umuerae futebol que
pretende mudar de clube. Trata-se do aliciamentandeprofissional... Fica
assim sabendo toda a torcida rubro-negra: O SiGhitherme da Silveira Filho
nao levou em consideracdo um contrato firmado, tenpouco o Flamengo.
Para ele o Flamengo ndo passa de um clube de yv&ue#o aos abusos e
opressoes do capita>

O cronista expressava 0 sentimento da torcida elidot terrivel cenério de
derrotas constantes que assolavam o Flamengo. Pm&smo em desvantagem técnica
e administrativa perante os outros clubes, a cadegportiva sabia canalizar para o
rubro-negro os sentimentos populares. Se o clulsigppgadores e partidas, era por
conta da opressdo do capital. Quando vencia, espressao da forca de vontade do
brasileiro. No fim das contas, ao longo de maig ¢gsim, em nada a popularidade do
clube foi abalada.

Ao final dos anos 1940, o Flamengo enfrentava tio@ de turbuléncia no
departamento de futebol. Ap6s uma derrota de cguis a dois para 0 Vasco, em

agosto de 1949, Ari Barroso insinuou que o craqueornegro Jair da Rosa Pinto

292 ASSAF, RobertoGrandes jogos do Flamengo: da fundac&o ao h&& Paulo: Panini Books, 2010,

p. 36
93 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 15 de janeiro de 1950.
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poderia ter jogado “comprado” pelos vascainos. esiou para revoltar os torcedores,
gque queimaram a camisa do jogador. Magoado comsasiacOes do radialista e com a
revolta da torcida, Jair se transferiu para o Paltmee 0 Flamengo perdeu o seu
“camisa dez”. Em menos de um ano, o Flamengo pefdsoho e Jair da Rosa Pinto,

dois idolos que sairam de maneira conturbada. Eim artantas confusdes, o Flamengo
terminou o campeonato carioca de 1950 em sétimés db Olaria, pior colocacdo da
historia do clubé>

Para tentar interromper a ma fase no futebol, etatin repatriou o treinador
Flavio Costa, 0 mesmo do tricampeonato dos ano8. F¥ém, dessa vez Flavio Costa
nao conseguiu montar uma equipe vencedora. Eletdismlois campeonatos cariocas,
tendo conquistado como melhor resultado apenasescampeonato em 1952. O Unico
alento da terceira passagem do vitorioso treinpdlir Flamengo foi o fim do jejum de
vitérias contra o Vasco, com um triunfo por doissgpum em setembro de 1951. Mais
de cento e dez mil torcedores assistiram ao jogo encerrou 0 jejum rubro-negro
contra o rival cruzmaltiné®

O panorama desportivo do clube comecou a mudamagemamente ainda em
1951, quando o médico da cidade de Campos dos ¢ags, Gilberto Cardoso, venceu
a eleicdo e assumiu a presidéncia do Flamengoer@iliCardoso € o Unico presidente
gue possui uma estatua na Gavea. A forma tragisaaaorte contribuiu muito para a
afirmacao do mito do dirigente torcedor. Cardosiarou apdés uma vitoria do time de
basquete do Flamengo conseguida no ultimo segumd@adtida. Poucos s&o 0s
dirigentes esportivos da histéria que, literalmemterreram pelos seus clubes.

Mas Gilberto Cardoso ndo tem uma estatua apenasgmba do seu destino
tragico. Ele foi o principal responsavel pela oigagdo do clube em um momento de
derrotas constantes. E claro que as derrotas n@@ecam um clube de futebol a
desgraca. Mas em tempos tdo propicios para o Fgone@o havia porque amargar
tantos insucessos em sequéncia. Em tempos degé@mbhacionalista com Vargas no
poder, era preciso saber se valer disso. Paragss@reciso apenas organizar o futebol
do clube, na medida em que toda conjuntura pokstava disponivel para transformar

0s jogos do Flamengo em grandes eventos nacidh&sses eventos seriam fonte nao

294 Disponivel emhttp://www.flamengo.com.br/flapedia/Futebdltimo acesso 20 e janeiro de 2013.
2% 0O jogo foi marcado por muitos problemas com atefpem. Os jogadores vascainos reclamaram
bastante do gol anulado no Gltimo minuto de joge, ®ria deixado a partida empatada.
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apenas de prestigio, mas de grandes rendas no agwia Estadio Municipal do
Maracana.

Logo apdés a Copa do Mundo de 1950, Mario Filho exsar varios artigos
condenando os dirigentes dos clubes de futebol idode Janeiro por eles nao
aproveitarem melhor o Maracana. Segundo Filho,canes capacidade de publico do
estadio precisava ser vista como a principal foeteeceita dos clubes. Filho sabia que
a receita dos rendas dos jogos era o grande difatatos clubes grandes. Mas, para
gque os jogos enchessem, era preciso promover eslost@jue justificassem a presenca
dos torcedores. Vale lembrar que partidas de fliograndes estadios ainda era uma
novidade para os torcedores do Rio. E que nenhube @inda havia feito a sua devida
identificagdo com o estadio. Os torcedores estakabituados com S&o Januério,
Gavea, Laranjeiras, estadios modernos para a épwas,muito mais acanhados. O
habito de frequentar o estadio precisava ser acuonao@ pela motivacdo gerada pelos
eventos de maior interesse. Jogar grandes jogdanacana era condicdo para criar o
habito entre os torcedores. E, para jogar granoi@ssj era preciso ter uma equipe
minimamente razoavel.

Gilberto Cardoso aprendeu a licdo dada por MarlboFiNa sua gestdo, o
Maracana se tornou a casa do Flamengo. Em 1950daimmauguracdo do estadio, o
rubro-negro jogou dezesseis partidas no maior piocidade. Em 1955, dltimo ano da
gestdo Cardoso, o Flamengo disputou quarenta dsserga um jogos do ano no
Maracan&>® Entre os anos 1953 e 1955, quando o clube vereeré® campeonatos
seguidos, o Flamengo disputou 182 jogos oficiaiseehum ocorreu no Estadio da
Géavea®’Na gestédo Cardoso, o processo de distanciament® ssde social e torcida,
iniciado na profissionalizagéo, encontrou seu pastimo. O futebol se afastou da
Gavea e o Flamengo assumiu o0 Maracana como selwcAmdpos dias atuais, a torcida
do Flamengo néo reivindicou a constru¢cdo de um oamopo, pois 0 Maracana passou
a ser naturalmente associado ao clube. Esse néavdale ser o desejo de Mario Filho
desde os tempos da polémica para a construcao b, jA que o mesmo afirmava
que o estadio devia ser um patriménio para a Na@adube da Nacédo, como sempre
disse o seu jornal, deveria naturalmente jogar aloopconstruido para os eventos

nacionais.

2% Disponivel em: http://www.flamengo.com.br/flapediagyos_do_Flamengo_em 1955, Gltimo acesso
em 20 de janeiro de 2013.

27 Os jogos oficiais disputados nos anos 1953, 19541955 estdo listados no site:
www.flamengo.com.br/flapedjailtimo acesso em 20 de janeiro de 2013.
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N&o era costume divulgar o publico das partidagéarada de 1950. Por isso ndo
€ possivel precisar a evolugcdo da média de espeetado Flamengo no Maracand
nesse periodd”. Mas é possivel fazer um comparativo das médiastéiéa da equipe.
Isso pode indicar a tendéncia de crescimento ddicpulpois jogos decisivos atraem
mais torcedores aos estadios. Se no dificil and9¥®, o time somou apenas trinta
vitérias, com um aproveitamento de cinquenta e pitocento dos pontos, em 1955,
ano do tri, a equipe conquistou quarenta e trésiast, tendo obtido um aproveitamento
de setenta e quatro por cento dos pontos totais.

Em 1950, Mario Filho condenou Dario de Mello Piptor se preocupar mais em
fazer politica do que em montar o time para apablico aos estadios. No dia seguinte
a derrota para o Bangu por seis a zero, maior dalgae o Flamengo ja sofreu na
historia, a charge da capa dtrnal dos Sportsnostrava o presidente Dario satisfeito de
terno e gravata, enquanto os jogadores com a cainigane eram humilhados em
campo®®Assim como Dario, Gilberto Cardoso n&o deixou deerfapolitica. Pelo
contrério, se aproximou bastante do Governo Vaegasovas campanhas de marketing
do clube. Mas, ao contrario do seu antecessorgpeucque o sucesso das campanhas
estava ligado ao desempenho da equipe de futebpkcialmente por conta da
importancia financeira das rendas dos jogos no d4am@ A receita de sucesso de
Cardoso néo era novidade no clube.

Na gestdo Gilberto Cardoso, a equipe de futebolFomengo voltou a
excursionar com frequéncia. Aléem das viagens petsiB o clube organizou suas
primeiras grandes excursdes pela Europa. Em temapdSuerra Fria, o Flamengo se
tornou o representante do Brasil no exterior. Qutolubes brasileiros também
vigjavam, mas o Flamengo vinha a imprensa afirmaseatido da excurséo:
“propaganda do Brasil”. O Estado, por sua veztilegiva o posto de representante do
pais que o clube reivindicava. O presidente CalfdoFia cerimbnia de abertura dos
jogos da primavera declarou sobre o desfile d¢éaatido clube: “Este é o Brasil que se
deve mostrar & fora®™

A excursdo organizada em 1953 e realizada em 1864iu ao clube visitar

diversas cidades dos paises europeus. Nos bastidargiagem, a preocupacao era

2% Na histéria do Maracana, dos 247 jogos com publizara mais de cem mil pessoas, o Flamengo
esteve envolvido em 103 oportunidades. Em segurghr lestd o Vasco, com 58 jogos para mais de cem
mil pessoas.

Fonte: http://www.flamengo.com.br/flapedia/Maiorp¥%C3%BAblicos_do_futebol_brasileiro

29 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 21 de agosto de 1950.

39 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 13 de setembro de 1955.
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alinhar o discurso nacionalista com a acado midiati excursdo ndo podia ser
divulgada pelos dirigentes como uma forma de gadindéweiro, mas sim como acgéo que

contava com o respaldo estatal.

“Um detalhe realmente interessante € o de que nenbmpresario esta
envolvido nas démarches. Tudo é feito diretamer® frlamengo, ja se
sabendo assim que um dos pontos maiores diretafigade aos seus interesses
é o de uma propaganda do Brasil, de sua gents@adecoisas™*

A viagem comegcou pela Italia, passou por Austriapgtia, e durou mais tempo
na passagem pela Alemanha. Entre 07/04 e 26/03ameRgo jogou 12 jogos, e
empatou a maioria deles, o que reforca o caratést@sn dos confrontos. Com o
sucesso da excursao, no retorno da viagem, o Fggomrexebeu um convite para atuar
em Moscou. Mas s6 em 1962 o Flamengo atravessocorina” para atuar em
gramados soviéticos.

Além das excursdes, outra acdo da gestdo GilbemtdoSo foi voltar a investir
nos jogos infantis voltados para a educacao fifsacriancas. Em 1954, a competicéo
idealizada por Mario Filho teve o Flamengo comoceglor das competicdes atléticas e
do concurso de torcidas, disputa que na gestaadio€b também voltou a ocorrer. Na
entrega do troféu, feita pelo Presidente VargaBrasidente Gilberto Cardoso, os dois
foram fotografados sorrindo. Na mesma edicdo J& Filho publicou um texto
enaltecendo a presenca do presidente da Republieaemto que visava a formacao de
futuros campedes baseados na lealdade e disciplveixo da saudacdo ao Brasil,
estava a foto de uma jovem dancando com a bardteiflamengd®?

O apoio ao presidente Vargas esteve estampadcagas \ocasides ndornal
dos SportsNa edicao do dia seguinte da morte de Getuljorral dedicou toda a capa
para lamentar o falecimento do estadista. Refeaéraxd compromisso de Getulio com
as criancas nao faltaram. O editorial do jornahgrdiva o interesse do presidente pelos

jogos populares.

“Com a morte do presidente Getulio, 0 mesmo crepers e inconsolavel que
envolve a nacdo cobre também o esporte brasil®isojornais politicos vao
tracar o perfil de homem de estado, exaltando aobua de justica social e
humana, que € um monumento definitivo. Para ndgnpoo Jornal dos Sports
cumpre, antes de mais nada, fixar 0 amigo genegosonstante do esporte.

$130rnal dos SportsRio de Janeiro, 24 de julho de 1953.
392 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 06 de junho de 1954.
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Getulio Vargas foi, sem duavida, o primeiro estadistasileiro que, sensivel as
grandes paixdes populares, soube compreender atéanp@a das atividades
desportistas. Deu seu apoio, seu incentivo, oigieste sua presenga a um sem
numero de empreendimento destinados a valorizaporee brasileiro, o atleta
do Brasil.®*

Esse editorial contribui para demonstrar qualeeposicao politica do jornal e
ajuda a responder porque a imprensa esportiva, sme&sim redacdes repletas de
udenistas, manteve-se proxima do presidente Vafgasprensa esportiva reconhecia
que o projeto nacionalista permitiu relevantes egarpara a organizacao dos eventos
esportivos no Brasil. Eventos esportivos que erambém paixdes das camadas
populares.

Os jornais esportivos tiveram o mérito de compreendue o publico
consumidor do futebol brasileiro era majoritariateetrabalhador e que os seus
jornalistas precisavam escrever para essas pesswasso a imprensa esportiva foi um
campo privilegiado de difusdo dos valores sociagsgntes no imaginario popular
brasileiro da época. A direcdo dornal dos Sportsmaior peridédico esportivo do
Brasil, sabia que o jornal ndo era o motor soberdo® anseios populares. Pelo
contrario, era seu catalisador. Preocupado em vgadw®is para o seu leitor, Filho
apenas sistematizou o vocabulario social do esfaledo nas ruas.

Quando o préprio Mario Filho foi nomeado vice-pdesite do CND, ja no
mandato do presidente Café Filho, o colunista Alvllascimento se apressou em

destacar as caracteristicas de Filho a frenterdaljo

“Mario Filho dirige o jornal mais conservador do aBil, de linguagem

moderada, atitudes demagdgicas ou ataques pes§raias ao seu sentido
coordenador e construtivo, conseguiu uma circuléggar no Distrito Federal e
um prestigio invulgar em todo Brasil. Diario apiobt jamais se envolveu em
campanhas da politica nacional ou permitiu em fwhsnas, mesmo CoOmMo
matéria paga, manifestos partidarid¥.”

A insisténcia do colunista em afirmar que o jormah apolitico é uma
preocupacao recorrente dos meios de comunica¢d®, nggturam positivamente
honestidade com imparcialidade. Mas acaba nos amukir como Filho conseguiu
contornar as disputas politicas existentes derdrfichal em prol de um projeto bem

definido acerca dos significados do futebol no Brds matérias veiculadas pels

393 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 25 de agosto de 1954.
304 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 03 de outubro de 1954.
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entre 1933 e 1955 mantiveram sempre uma coerémgeessionante. Qornal dos
Sportsao longo desses anos conseguiu representar asumagyde uma visao social do
desporto muito bem definido. E praticamente imp@$séncontrar nesse periodo
alguma matéria que va contra aos principios fundsdala perspectiva de Filho.
Nacionalismo, carater cultural do futebol e forntagdvica das camadas populares
sempre estiveram no cerne das publicacdes do jornal

Os dois presidentes mais importantes da histériaFtiéanengo, nao por
coincidéncia, aderiram ao projeto de Filho. Contaooim amplo respaldo da imprensa
esportiva, que por sua vez contava com o apoitaésRadilha e Cardoso conseguiram
criar e consolidar o vinculo identitario do clulmcos simbolos que circulavam entre a
maior parte dos torcedores de futebol no pais.ddiewa condi¢cdo de patrimdnio social,
o futebol representou no Brasil uma estratégia skersao social e de afirmacao
cultural dos trabalhadores. O garoto que correalgs@elas ruas atras da bola ndo esta
apenas brincando. Estd sonhando em jogar em grahgdsss, na selecdo. Ele esta
experimentando pertencer ao “pais do futebol”, zajmincluir de maneira material e
principalmente simbodlica segmentos sociais que @eeceram por séculos a margem
da formalizacdo da vida. Das demandas por inclusdmal, surgiu o discurso
nacionalista e operario do futebol. Selecdo Natierrdamengo ndo sdo nos dias atuais
0s Unicos que representam esse discurso. Mas, @eiladforam os primeiros a se
associar ao projeto politico que fundamentava atidigde do “futebol brasileiro”
inventado nos anos 1930. O “legitimo futebol beail’ € uma invencéo associada aos
desejos de inclusdo dos trabalhadores em um contleximodernizagdo nacionalista,
portanto, o futebol inventado no Brasil € popular.

Em 1951, Gilberto Cardoso resolveu resgatar a caisioFla x Flu, que passava
por uma fase pouco explorada. O Jornal dos Spelktbrava a iniciativa de Cardoso,
destacando nas edi¢Bes que antecediam o classécéoggrande classico voltard a
projeta-se como nos tempos de Bastos PadifiaPara tal iniciativa, Cardoso, em
parceria com @)Se com o presidente do Fluminense Fabio Carneirdeedonca,
decidiu reeditar as competicdes de torcida. As raaiautoridades foram convidadas e
estiveram presentes. O presidente Getulio Vargas;eoCafé Filho e o prefeito Jodo

Carlos Vital prestigiaram o espetaculo que foi v@mgoelo Fluminense, dentro de

3% Jornal dos SportsRio de Janeiro, 10 de outubro de 1951.
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campo e nas arquibancadas. Com cento e nove rsiries no Maracana, o tricolor
venceu por um gol a zef®®
Dois dias ap0s a vitoria tricolor, Vargas Nettomemtou o triunfo do

Fluminense:

“O Fluminense venceu também no duelo das torcigais, 0 encantamento da
festa, que deslumbrou a assisténcia ndo partiddesse espetaculo esteve a
cargo do Fluminense(...) Estadio repleto, a tribopen as altas figuras do
governo. A massa da torcida entoando os seus leirmc#nticos(...) Quase se
poderia dizer como nas crbnicas antigas: a nobrezelero e o povo! A
diferenca é que agora ambos os lados disputavgretséncias populares. Os
dois contendores desejavam ser povo e ser do ppub(em nesse aspecto o
Fluminense foi superado, apesar da aristocracigwks tradicoes, da sociedade
de elites, dos seus fundamentos e do seu arcabBucontrou na Escola de
Samba um meio de identificacdo com a alma popu)aHouve uma argamassa
intelectual homegeneizando as legides para o sut®4s

A crbnica de Vargas Netto ao justificar a vitoria tbrcida do Fluminense
acabou reafirmando todos os valores associadatcalt. Refinamento e aristocracia,
as marcas de um clube que nos anos 1950 aindavhuseaassociar a um fendmeno
popular. Mas, como o préprio Vargas Netto afirmatravés da contratacdo de uma
escola de samba por parte dos lideres da torcida.

No final de fevereiro de 1955, em jogo ainda valto campeonato carioca de
1954, o Flamengo celebrou a conquista do bicampeoNaquela ocasido, a manchete
do jornal destacou: “Foi um carnaval que ndo estavéolhinha™**®Para homenagear
os campedes da cidade, a Escola de Samba Estagér&rde Mangueira resolveu

levar seus integrantes para o campo do Maracana.

“E finalmente, a homenagem do samba levado aos ef@sppelo ritmo e a
melodia da Estacdo Primeira. Como ja acontecegesfile das escolas durante
o carnaval, Mangueira empolgou a plateia. Pela giranvez na historia do
football brasileiro, uma escola de samba realizniviaracand um carnaval que
nao estava na folhinha. Oito dias depois de hayamiaado o reinado de Momo,
0 Morro inteiro desceu para trazer o samba a apetdos campdes. E o canto
das pastoras, o ritmo dos tamborins e evolu¢cégsoda-estandarte do baliza
ficaram dentro da tarde como uma nota de raro fulgouve de tudo na festa
dos bicampedes, vincando a feicdo de clube populBlamengo organizou um

3% Disponivel emhttp://www.flamengo.com.br/flapedia/Jogos_do_Flageerem_19510ltimo acesso
em 20 de janeiro de 2013.

397 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 16 de outubro de 1951.

%% Jornal dos SportsRio de Janeiro, 01 de marco de 1955.
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programa em que se harmonizaram em maravilhosgamal o samba, afé e o
futebol.”®%

Dois acontecimentos separados por apenas quatsodendistancia envolveram
Flamengo, Fluminense e escolas de samba da cilaae semelhancas se resumem as
escolas de samba. Vargas Netto, ao enaltecer auistandricolor, afirmou que a
contratacdo da escola resultou da idéia dos liddmewrcida que queriam criar um
vinculo com as camadas populares naquele dia. edeattialidade tricolor sabia que
para vencer a competicdo era preciso ver a tors@daelacionar com 0s simbolos
populares da nacédo. Afinal, autoridades naciorsigs/am presentes na tribuna.

Na festa do bicampeonato do Flamengo, o mesmadieni retratou que “o
morro desceu” para homenagear o clube, e que muaslaacelebragdo ndo estava na
“folhinha”, ou seja, ndo constava no roteiro ddaes escola de samba Mangueira nao
foi para o estadio contratada, e sim para expresssgu vinculo com a vitoria do
Flamengo.

A partir do jogo de disputas simbdlicas que envolldamengo e Fluminense,
podemos tirar uma licdo desses dois acontecimeftosltura popular é esponténea e
dispensa diretrizes. Nao coube ao intelectual tigaal futebol a tarefa de inventar os
simbolos populares, muito menos a de tentar afiosi@coube ao intelectual o simples
trabalho de construir um vocabulario que permitididogo e a afirmacdo das praticas
culturais dos grupos populares autbnomos nos evaaitionais. A popularidade nao se

inventa de cima para baixo, ¢ x Fludas arquibancadas mostra isso.

A morte de Cardoso e a consolidagao dos mitos

O acanhado estadio da Gavea, localizado na Rua NR#tpeiro na zona sul do
Rio de Janeiro, ainda ostenta os dizeres pintaddsmgse da pequena arquibancada: “O
mais querido do Brasil”. Talvez alguns torcedolieslaando saibam, mas o nome desse
estadio é José Bastos Padilha.

Na sede social, a homenagem a Gilberto Cardosoétanmmortaliza o dirigente
dos anos 1950. Padilha e Cardoso, os dois presglente receberam as maiores
homenagens do clube: uma estatua e o nome doecedt&fiitebol.

Gilberto Cardoso deixou o clube de maneira tragiedeceu em novembro de

1955, poucos meses antes do Flamengo se sagrampeéo contra o tradicional

309 1dem.
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América em um jogo memoravel com Maracana lotadesgncas ilustres como a do
presidente Juscelino Kubitschek na tribuna e unt@aga inapelavel por quatro gols a
um310.

Quis o destino que o Flamengo enfrentasse em uimdpede apenas um ano e
trés meses a morte de dois lideres importantesiadnistoria. Quando em agosto de
1954 Getulio Vargas se suicidou, o clube do qualezh presidente de honra desde

1936 emitiu a seguinte nota de pesar:

“A diretoria do Flamengo, clube de que o saudossidente Getulio Vargas era
Grande Benemeérito, em reunido extraordinaria adasoseguintes providéncias,
contidas em nota oficial: A diretoria do C. R. Femgo, profundamente
consternada com o passamento do presidente G#¥algas comunga com 0
sentimento nacional de pesar e comunica aos adsscgue em homenagem
postuma ao seu grande benemeérito tomou as segdaliesracdes — associar-se
ao luto nacional — fazer-se representar pelo sesigante nas exéquias a serem
celebradas — oficiar a exma familia do extintograitindo as condolénciad**

Na noite de 25 de novembro de 1955, Gilberto Cardogpresidente que havia
lancado esta nota de pesar, falecia no pronto4spapos ter tido um enfarto dentro do
seu carro apos sair de um jogo de basquete do R@bm€ardoso, por ser meédico, ao
sentir-se mal tentou se dirigir sozinho ao hospitas “ndo logrou passar do ponto da
Av. Presidente Vargas defronte da Ultima Hof'&.”

O enterro de Cardoso foi tratado com a mesma camuela imprensa esportiva
do que a morte de Getulio. Mario Filho escreveu wm@mica intitulada “Ele era o
Flamengo”, em que ele dizia que para muitos o Hi@mera apenas futebol ou remo.
“Para Gilberto Cardoso o Flamengo era tudo. O doabémé, o da Gavea, do Morro da
Vilva, da sede velh&**Cardoso talvez tenha sido o presidente que meithou com
as multiplicidades de interesses que compunhambecMario Filho ao dizer que ele
havia conseguido ser o presidente da Gavea e dacklzd estava mostrando isso.

Gilberto Cardoso foi eleito trés vezes presidemte-thmengo em sequéncia e
faleceu nos bragos da torcida. Contemplou as difasas do clube, demonstrando saber

%190 jogo final do campeonato de 1955 ocorreu en61@5Flamengo venceu o primeiro jogo por um a
zero, perdeu o segundo por cinco a um e vencetceirte jogo de desempate por quatro a um. Nesse
jogo, o Flamengo revelou Dida, que viria a ser guedo maior artilheiro da histéria do clube, atras
apenas de Zico.

311 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 25 de agosto de 1954.

%12 Jornal dos SportsRio de Janeiro, 26 de novembro de 1955.

3 1dem.
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que o Flamengo popular ja havia se tornado um cagdénomo que obedecia a
interesses de um agente social que néo frequensasades da sede da Gavea.

Com a abertura politica gerada pelo fim do EstadwolN os dirigentes e
intelectuais ligados ao clube definiram com clarseas posicionamentos politicos.
Postaram-se em termos partidarios em lado opostgprdgto que embasava a
identidade do Flamengo. Mesmo assim, o clube sdguantando antigas bandeiras
nacionalistas, centralistas e operarias. O fidalgbe dos tempos do amadorismo néo
fazia mais sentido nas arquibancadas. O clubdgaaassociado ao trabalhador.

O Flamengo € um 6timo exemplo de como os siguifisasociais das
instituicbes podem mudar. O clube elitista e racidbs tempos do amadorismo
encontrou na propaganda nacionalista dos anos ©93@u ponto de inflexdo e
permaneceu associado a esse discurso, mesmo celanulssou a ser questionado por
setores da sociedade que inclusive dirigiam o clUleenou-se muito dificil para o
clube libertar-se da invencéo de Padilha. E Gitb€ardoso buscou apenas reforgar
essa vocacao.

José Bastos Padilha e Gilberto Cardoso sdo os pasidentes mais
homenageados pelo clube porque foram os maiorgensdveis pela afirmacao dos
mitos fundadores do clube popular. E estranho pemsa a suposta vocagdo para a
popularidade desde os tempos do amadorismo naa tgeledo homenagens e
reconhecimento aos fundadores do clube de redataerto que figuras como José
Agostinho Pereira da Cunha ou Mario Spindola, fdodss do Clube de Regatas em
1895, tém lugar reservado nos livros que contaistaria do Flamengo. Mas 0os nomes
de Padilha e Cardoso sao muito mais conhecidoaltadas por sécios e torcedores do
que os fundadores do clube de 1895, que tem ung@spanor no hall de homenagens
do clube.

O Flamengo, clube de histdria centenéria, cel@leraonagens mais recentes.
Gilberto Cardoso, José Bastos Padilha, Lebnidadnt®, Dida, sdo idolos que os
garotos de hoje n&do viram em acdo. Mas, em quakpguete sobre os maiores da
historia do clube, esses nomes miticos permanauecados. Ndo é o tempo que faz as
pessoas esquecerem o0s idolos. Sdo os significagogladatria que passam ou

permanecem.
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Conclusao

Entre as décadas de 1930 e 1950, a popularidaBtadmngo foi inventada. A
suposta “vocacao” para a preferéncia popular ndavaspresente nos tempos da
fundacao do Clube de Regatas, e sim na reestréatudgginstituicdo que teve inicio na
gestdo José Bastos Padilha, em 1930, e que enc@eiomomento maximo na gestao
Gilberto Cardoso, na primeira metade dos anos 1950.

Como fundamento dessa popularidade, estavam asemies centrais do
discurso desenvolvimentista que foi gestado noiBmas anos 1930 e que atingiu seu
apogeu nos 1950: o nacionalismo e a integracdocaiesdas populares através do
mundo do trabalho. O trabalhador brasileiro e @dstNacional, agentes centrais do
processo de modernizacdo do pais, estiveram adesca&n Flamengo ao longo de
campanhas midiaticas que foram reproduzidas durastedécadas em que o
nacionalismo representou uma estratégia de inclséal.

A popularidade do Flamengo esta associada aosad&uma cultura politica
construida historicamente. Sendo assim, a mesmalgmjade esta condicionada a
circularidade social dos simbolos e valores quep&@am o arcabouco simbolico desse
projeto de Nacdo moderna. Portanto, a popularida@ie € condicdo natural da
instituicao.

ApoOs o tricampeonato conquistado ja no inicio d861% Flamengo voltou a
amargar a escassez de conquistas em campo. EBFe 11978, o clube venceu apenas
guatro campeonatos cariocas e um torneio Rio-Séatw Peonquistado em 1961. Em
vinte e trés anos, apenas cinco titulos relevantes.

No final dos anos 1970 e inicio dos anos 1980,ubeclpassou pelo melhor
momento da sua historia. Com a formacéo do timecgméava com jogadores como
Zico, Junior, Leandro e Nunes, o Flamengo conquistm seis anos impressionantes
nove titulos de expressdo nacional e internacidbrire 1978 e 1983, foram quatro
campeonatos estaduais, trés brasileiros, uma Tégertddores da América e um
Mundial Interclubes. Essa sequéncia grande deositaliou a sensacdo de que a
popularidade do Flamengo estava associada ao tapitagceado por Zico. Se assim
fosse, o fim daquela geracdo com a aposentadasigodadores no fim dos anos 1980
marcaria também o declinio da popularidade do clEb®io isso ocorreu.
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No dia 19 de dezembro de 2012, o jornal popWhaeia-horg periddico
destinado aos leitores com menores niveis de egtagla e renda do Rio de Janeiro,
estampou na capa da edicéo: “Datafolha confirma&bl@ maior do que a Fief*?

Na matéria publicada pelo caderno de esportesesgupsa apresentava 0S
nameros mais recentes da popularidade dos doie<luimis queridos do futebol
brasileiro. Segundo o instituto de pesquisa, o Elego permanecia sendo ao final de
2012 o clube mais popular do Brasil, com 16,27% twsedores, enquanto a fiel
corintiana alcancava a marca de 15,56% da prefar@acional. A pequena diferenca,
na verdade, indica um empate técnico.

Trés dias antes da pesquisa, o Corinthians Pawkstceu o principal torneio de
futebol interclubes do mundo na atualidade, o Camg® Mundial de Clubes
disputado no Japdo sob a chancela da FIFA. O ganpaulista atingiu o ponto
maximo de uma sequéncia de conquistas que comegouacchegada do renomado
jogador Ronaldo Nazério, e que passou por conguikisCampeonato Brasileiro, pelo
triunfo inédito na Taca Libertadores da Ameéricaudminou com a vitoria sobre o
poderoso Chelsea, clube londrino que na ocasia® ea@mpedo europeu. Nao havia
davidas de que ao final de 2012 o Sport Club Cloiants Paulista era o clube mais
vitorioso do Brasil.

Nos ultimos anos, os clubes paulistas obtiveraultados desportivos de maior
destaque do que o restante do pais. O Sao Pauleweamis um Campeonato Mundial
interclubes, o Santos tornou-se tricampedo cortahe® reconhecimento dos titulos da
Taca Brasil, torneio anterior ao Campeonato Briasjleonferiu ao Palmeiras, terceiro
clube grande da capital paulista, o posto de maincedor de torneios nacionais, com
oito conquistas no totat’

Além da hegemonia paulista nos torneios nacioaigjltimos anos assistiram
ao crescimento midiatico dos clubes do estado m@isdo Brasil. As novas redes
televisivas que surgiram com o advento da TV psinasura criaram novos modelos de
transmissdo esportiva, descentralizando a exibig# campeonatos e quebrando a

predominancia das transmissfes nacionais dos mailuiges do Rio de Janeiro. Novas

314 JornalMeia Hora Rio de Janeiro, 19 de dezembro de 2012.

315 Entre 1959 e 1970 foram disputados os campeonhtyaados Taca Brasil e Torneio Roberto Gomes
Pedrosa. Nesse periodo, Santos e Palmeiras domirmafatebol brasileiro. O torneio com o nome de
“Campeonato Brasileiro” comecou apenas em 1971CBRdemorou anos para equivaler os vencedores
da Taca Brasil aos vencedores do Campeonato Brasi@m o reconhecimento dos titulos da Taca
Brasil, os clubes paulistas dispararam na tabetavéocedores dos torneios nacionais, aumentando a
distancia para os clubes do Rio de Janeiro.
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tecnologias permitiram que as emissoras transmitissiais de um jogo por rodada,
fazendo com que a difusdo dos simbolos relacionadckibes como o Flamengo
comecasse a enfrentar concorréncia dos eventas.loca

N&o s6 as transmissoes brasileiras de futebol raodaas ultimas décadas. O
futebol mundial também passou por diversas modifiea econémicas a partir dos anos
1990. Novas receitas surgiram, houve o crescimassombroso dos patrocinadores,
NOVOos paises passaram a consumir 0s eventos fistedos e a FIFA, entidade maxima
que cuida do esporte, transformou-se definitivamesin uma empresa durante a
polémica gestdo do dirigente brasileiro Jodo Hagmd® O futebol tornou-se uma
empresa bilionaria, com contratos de marketingemt®s globais a cada fim de semana.

No cerne de todas as transformacdes ocorridas,acmntecimento atingiu
diretamente os clubes brasileiros: a mudanca nasdes entre clube e jogador. Na
década de 1990, iniciativas como a do jogador bé&gn-Marc Bosman alteraram
profundamente as regras que regiam os vinculog extketas e clubes de futebol.
Bosman conseguiu na justica o direito de se transiem custos para outro clube. Essa
conquista deu inicio a um complexo processo dediizacdo da mao-de-obra através
do fim da regra do “passe”, que prendia o jogadoclabe empregador. A Lei Bosman
acabou sendo o pontapé inicial para a¢fes politima® a Lei Zico e a conturbada Lei
Pelé, que marcaram o inicio da saida em largaeesit atletas brasileiros para o
futebol do exterior. Os entraves criados pelo “oaalismo esportivo”, que davam aos
clubes brasileiros ferramentas para impedir a tea@iscia dos jogadores para os clubes
europeus, cairam por terra com as novas regrasludss brasileiros se viram, de uma
hora para outra, diante da inevitavel condi¢do edeladores dos jogadores para 0s
clubes endinheirados dos paises com economiasonais>*’

Em meio a todas essas mudancas que ameacavamncodos clubes brasileiros,
um novo conceito passou a ganhar forgca entre dstasaesportivos e os torcedores de
futebol no pais: a nocdo de clube-empresa. Comise co esporte, o discurso

empresarial foi alimentado no Brasil. Na décadal®9@0, o futebol brasileiro se via

%1% David Yallop fez uma dedicada pesquisa sobre @esada FIFA na gestdo Havelange, mostrando

como a entidade construiu relagdes mercantis esoasa empresas multinacionais nas Ultimas décadas.
Sobre o assunto, ver: YALLOP, Davidomo eles roubaram o jogo: segredos dos subtenga FIFA

Rio de Janeiro: Record, 2002.

317 Um dado que confirma a saida em larga escalaogasipres brasileiros para o futebol do exterior no

inicio da década de 1990 é a convocacéao para as@apMundo de 1986 e 1990. Em 1986, dos vinte e
trés jogadores convocados pelo técnico Telé Sansgeas dois jogavam no futebol italiano. Na Copa

seguinte, em 1990, o técnico Sebastido Lazaromicmmu doze jogadores “estrangeiros” para 0 grupo

dos vinte e dois que foram para o torneio mundial.
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diante de um panorama ainda pouco conhecido. Carafmo deficitarios, clubes
grandes em crise e com pouco poder de compra,baripadas esvaziadas. Nos anos
mais severos da crise financeira dos clubes, oedorc brasileiro assistiu ao
rebaixamento de clubes tradicionais como o Flunsego Bahia e o Grémio. Fora o
caos que assolou instituicbes como o Flamengo dlé@iod Mineiro, gigantes da
década de 1980 que passaram a aparecer nos joomags 0S maiores devedores do
pais®*®

Diante desse cenario, a cobranca pela organizagfocesarial ganhava cada vez
mais simpatizantes na imprensa e nas arquibanckdaes. clubes mais organizados,
mais bem administrados, comecaram a colher tambémmelhores resultados.
Inicialmente, Sado Paulo e Palmeiras, clubes quesseciaram a grandes marcas
privadas como a Parmalat e a IBM, saltaram na drenhegemonizaram o futebol
brasileiro no inicio da década de 1990. Em segulddes como o Cruzeiro de Belo
Horizonte, o Grémio de Porto Alegre e o Santos tamkenveredaram por novos
modelos de gestdo que permitiram a essas equipparoespacos na midia que antes
eram cativos aos maiores clubes do Rio de Jarldamengo e Fluminense, simbolos
maximos da representacdo do futebol brasileiro tnod® na primeira metade do
século XX, viviam as voltas com salarios atrasadogadores indisciplinados e
campanhas mediocres enquanto a transmisséo eri@uiigio de forcas do futebol
brasileiro se descentralizavam.

Na esfera politica, o discurso privatista, vitedaas eleicdes presidenciais dos
anos 1990, reduziu a atuagcdo do Estado no cameboligtico. O antigo aliado dos
clubes passou a pressionar pelo pagamento dasaglifigtais e antigos patrocinios
estatais, como a Petrobras, passaram a ficar ¢onddos as certiddes negativas de
débitos dos clubes. O duradouro vinculo do Flamerayo seu principal parceiro se
encerrou por conta dessa exigéritta.

Crise material, crise simbdlica. Enquanto se advadem dividas e virava
referéncia de bagunca dentro e fora de campo n@ns@ esportiva, os fundamentos da
identidade rubro-negra também passavam por tranafgies. O clube do povo

brasileiro, da nacdo brasileira, passava a enfreataoposicdo dos movimentos

318 No dia seguinte a conquista do Campeonato Brasifie 1992, o vice-presidente de financas do clube,
0 Sr. Paulo Dantas, falou sobre a dificuldade fiema da instituicdo. Nem mesmo a vitéria no
campeonato brasileiro aliviou a situacéo do cli&lobg Rio de Janeiro, 20 de julho de 1992.

319 Como o Flamengo é um clube devedor, a instituigim conseguia a certiddo negativa para receber
aporte financeiro estatal. Ou seja, o Flamengo tidlea caminhos legais para receber do seu
patrocinador, e, por isso, a parceria que duragdala primeira metade dos anos 1980 acabou.
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regionalistas e a crise de significado da retammeonalista. Em tempos de contestacao
do papel social do Estado, o discurso naciondkstde a perder bastante legitimidade.
Com o crescimento econdmico baseado na entradaili@anionais e na depredacgéo e
privatizacdo dos servi¢os publicos, a associacatisaorso nacionalista passava a soar
no minimo como algo anacrénico. As palavras dadeeZutebol brasileiro nos anos
1990 se tornaram modernidade e gestdo empresariso fez com que o discurso
nacionalista associado ao Flamengo passasse argaoitarnos de antiguidade, de
anacronismo.

Parece claro que o futebol vem mudando radicalmeogelltimos vinte anos.
Por exemplo, se compararmos o discurso em prolage @o Mundo de 1950 com o
discurso utilizado pelos defensores da Copa do Kludd 2014, encontraremos
diferencas relevantes. Enquanto em 1950 o Marafmnéonstruido para abrigar as
multiddes populares em eventos civicos, o atuabbtara esta sendo reformado para se
tornar uma comportada Arena multiuso, com menoar&gy mais conforto e precos
muito maiores. Atualmente, os meios de comunicadtam associar a Copa do
Mundo a um evento preparado para os trabalhadoessidiros. Mesmo 0s maiores
entusiastas da Copa do Brasil reconhecem que @snias$ para o torneio atendem aos
interesses dos patrocinadores internacionais, e aw costumes populares dos
torcedores brasileiros. E as liderangas politiéapgrceberam que o evento comecga a
enfrentar certa resisténcia popular. A nomeacao edgogador Ronaldo, idolo
corintiano, para a coordenacdo do Comité que aodgoreparos do torneio teve como
intuito diminuir a antipatia que muitos brasileirestdo desenvolvendo pela Copa do
Mundo no Brasil.

O discurso empresarial, os grandes patrociniosderpde compra, hoje também
compdem o imaginario social dos torcedores brasfelOs sdo-paulinos e os colorados
se orgulham das gestbes empresariais do clubeoridgianos exaltam as contratagdes
milionarias da equipe. Mas, mesmo com todas essatamgas, o Flamengo segue
sendo o clube mais popular do Brasil, segundo st#uitos de pesquisa. E mesmo em
crise, o Clube da Nacéo ainda sustenta a sua pmjada nas regides mais distantes do
pais, apesar da crescente resisténcia dos movisnegmnais. I1sso demonstra que o
sentido nacionalista e popular da instituicdo aiedéste a nova conjuntura empresarial
gue se configurou nos ultimos anos. Conquistasi@mtais, como o Campeonato
Brasileiro de 2009, ainda permitem ao clube refostam importancia cultural. Mas

problemas como o alcoolismo do atacante Adriangesao do capitdo Bruno no ano
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seguinte da conquista ainda contribuem para o aileafi®@ do grito “festa na favela”,
gue costumava ser entoado apés os gols do centiteawdro-negro.

O Flamengo inventado nos anos 1930 resiste, agasdransformacdes sociais,
simbdlicas e materiais que ocorreram nos ultimas.aAs Ultimas gestdes venceram
eleicbes prometendo reestruturar o clube, implaatam novamodelo profissionatie
administragcdo que rompesse conpassado amadoiSituacdo semelhante a dos anos
1930. Assim como o periodo estudado neste trabalhimitebol brasileiro enfrenta
atualmente um grande momento de reestruturacasablesnjunturas, novas tradicbes
podem ser inventadas, representacdes sociais ifa®tpodem ser esquecidas. Resta
saber se os simbolos do discurso nacionalista elgopermanecerdo vivos, ou

resistirdo como fantasmas.
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