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Este trabalho foi realizado a partir de uma pesquisa de campo com alunos da primeira série do
ensino médio de uma escola da Rede Estadual de Ensino da Cidade de Carira-SE, com o
objetivo de diagnosticar qual o poder de compreensao que os educandos tém acerca de textos
carregados de carga semantica, o que pode convencé-los a adquirir determinado produto sem
que perceba que estd sendo induzido a compra-lo. E evidente que a compra nasce quase
sempre de uma necessidade que o ser humano possui. Porém, ¢ valido ressaltar que o
marketing, quando bem trabalhado nos principais veiculos de comunicagao, pode exercer uma
grande contribuicdo para que determinada marca ou produto seja consumido em maiores
proporgdes. Os resultados obtidos constatam que os sujeitos da pesquisa demonstram algumas
fragilidades com relacdo a esse tipo de linguagem, fazendo-se necessario um trabalho
intensificado com relag¢do a intensificacdo ao estudo do poder de persuasdo que esse tipo de
linguagem possui. Assim o ensino de Lingua Materna cumpre como uma das obrigagdes: ¢
propor aos seus educandos o reconhecimento das intencionalidades do locutor ao destinatario
através das diversas praticas linguisticas existentes no meio social.
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