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EPIGRAFE

“No final dos anos 1920 surge na cena carioca uma revista aberta a novas possibilidades
de leitura para este fugaz leitor de noticias. A leitura da imagem ganha destaque na cena
do jornalismo, com a criagao deste novo periddico: Cruzeiro.”
Marialva Barbosa - O Cruzeiro: uma revista sintese de uma época da
historia da imprensa brasileira - 13 julho 2006.
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INTRODUCAO

Este estudo analisa as representacoes das mulheres nas fotografias da revista O
Cruzeiro, de 1956 a 1960. Esse periodo, no Brasil, foi marcado por diversas mudancas nos
padrdées de consumo, com novidades na alimentacdo, nos hédbitos de higiene e limpeza e no
vestudrio. Serdo analisadas especificamente as edi¢des de marco e maio. Esses meses foram
escolhidos por apresentarem datas comemorativas para as mulheres, como o Dia da Mulher e o
Dia das Maes. Apesar de a andlise demonstrar que neste periodo ainda nao se comemorava o Dia
da Mulher no Brasil, ndo havendo cobertura a respeito. O Cruzeiro € tida como pioneira do
fotojornalismo nacional e o diferencial desta pesquisa é exatamente a prioridade da andlise das
fotografias sobre mulheres.

Diante da chegada da televisdo no pais, da modificacio nas comunicacdes e da
concorréncia, 0s impressos tiveram que se reestruturar, pois perderam o ineditismo e a
exclusividade na divulgagao de imagens. O Cruzeiro foi um dos semandrios mais importantes do
pais, tanto pelo pioneirismo no uso das fotorreportagens, quanto na inovacao gréafica. As paginas
da revista sofreram mudangas visuais. Outro destaque foi a formacdo das duplas repérter e
fotégrafo, como consequéncia do processo de modernizacdo das grandes revistas de todo o
mundo. Esses veiculos passaram a dar maior importancia a fotografia, colocando o documentario
fotogréfico em pé de igualdade com o texto'.

Em praticamente toda a revista O Cruzeiro prevalecem as fotorreportagens, ou seja, as
fotografias deixam de apenas ilustrar as reportagens para tornar-se a propria reportagem, com o
texto de complemento. Em uma nova forma de fazer jornalismo, as grandes reportagens, que
apresentavam um maior desdobramento dos fatos, passam a ter destaque na revista.

Estimulava-se o desejo de beleza e a venda de produtos, tamanha a inser¢dao de antincios.
Roupas da alta costura parisiense e americana e equipamentos domésticos que surgiam para
facilitar as atividades de casa, referendaram a idéia de modernidade. O Cruzeiro foi uma revista
ousada, que importou da Alemanha os modernos equipamentos de impressao e contribuiu com as

transformagdes graficas do jornalismo brasileiro.

'"PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucio da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991.



A revista O Cruzeiro, tdo famosa na sua época, ndo € mais tdo conhecida, levando-se em
conta que ela fez parte do império de comunicacdo de Assis Chateaubriand, maior até mesmo que
o da Rede Globo em tempos atuais.”

Esta pesquisa verifica o que as informagdes jornalisticas deste veiculo significariam para a
sociedade do periodo a ser observado, com &nfase nas mulheres, pouco lembradas pelos meios de
comunicacdo da época. Outro objetivo € identificar os interesses dessas publicagdes, uma vez que
as revistas sdo caracterizadas como um meio de comunicagdo formador e legitimador de opinido.
Pretende-se também averiguar de que modo as fotografias podem ser consideradas fontes
histéricas e quais as suas contribui¢cdes, uma vez que as fotos passaram a ter tanto destaque
quanto os textos. A fotorreportagem, introduzida no Brasil pelo francés Jean Manzon, é
caracterizada pela fotografia como elemento fundamental na disposicdo das matérias. A
introducdo da fotorreportagem coincidiu com o desejo de definicdo de um pais em busca de
modernizacdo, industrializa¢do e urbanizacao.

Mesmo que O Cruzeiro tenha sido lancada em 1928, somente em 1944 ganhou sua
importancia de destaque nacional. Especialmente o perfodo entre 1944 a 1960
representa a época durea de O Cruzeiro, coincidindo com a introducdo do conceito e da
pratica do fotojornalismo. Este significava uma mudanga qualitativa do registro
fotografico, pois a utilizagdo da fotografia ja existia antes, s6 que apenas como

ilustracdo esporddica e ndo como elemento estrutural e fundamental, como era o caso da
fotorreportagem.

Os periddicos alemides e americanos influenciaram as mudancas visuais das pdginas,
como a valorizagdo das ilustracdes, com o intuito de tornar a leitura do veiculo mais atraente. O
estudo que se segue visa observar de que forma a revista O Cruzeiro apresenta as fotos e o layout
da pégina para o entendimento do leitor, uma vez que a disposi¢do grifica é uma das mais
importantes linguagens de comunicacido dos impressos.

Nao € possivel contar uma histéria através de uma unica imagem. Esta € a principal
caracteristica da fotorreportagem, que garante um cariter de narrativa, com a apresentacao de
fotos em sequéncia.

Esta dissertac@o objetiva identificar alguns dos aspectos da histéria da sociedade brasileira

através da revista O Cruzeiro, jA4 que o veiculo atingiu praticamente todo o pais. Serdo

observadas as fotografias jornalisticas que retratam mulheres, para perceber o tratamento que

> LUHNING, A. Pierre Verger, repérter fotografico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2004, p.7.
3 .
” Ibid., p. 11.



este veiculo destinava a elas, bem como averiguar o impacto dessa revista na imprensa brasileira.
Serdo verificadas as mudancas visiveis e possiveis na apresentacio das fotos e qual a sua relacao
com as formas de leitura esperadas para esse projeto gréfico.

Esta andlise justifica-se pela necessidade de considerar as imagens fotograficas como
fontes histdricas de informacgdo, decisivas para as diferentes vertentes de investigacdo histérica
de abrangéncia multidisciplinar, uma vez que as fotografias ndo se esgotam em si mesmas,
podendo ser ponto de partida para os estudos do jornalismo contemporaneo.

O espaco e o tempo implicito no documento fotogrifico subentendem sempre um
contexto histérico especifico e seus desdobramentos sociais, econdmicos, politicos,
culturais, etc. a fotografia resulta de uma sucessdo de fatos fotograficos que t€m seu

desenrolar no interior daquele contexto. Ela registra, por outro lado, um micro aspecto
4
do mesmo contexto.

Apesar da importincia da fotografia nas matérias jornalisticas, algumas vezes elas ficam
em segundo plano nos veiculos de informacdo, por isso este trabalho visa trazer a tona tal
reflexdo. A revista é um meio que permite privilegiar as fotos e possibilita um maior
desdobramento dos acontecimentos, o que se deve pelo seu formato, pela periodicidade, pelo
nimero de paginas, pela apresentacao grafica e pela qualidade do papel em relagdo aos jornais.

Esta pesquisa devera partir da heuristica, que consiste no levantamento, selecdo e andlise
das fontes. Neste caso, a andlise da revista O Cruzeiro serd feita a partir das fotografias que
ilustram as mulheres nos anos 1950, além da disposicdo dos elementos grificos na pagina. As
imagens fotograficas retratam aspectos do passado, “constituindo os seus conteidos (0s assuntos
representados) importantes registros iconogra’lficos”.5 Serd analisado tanto o que estd explicito
quanto implicito nas paginas de O Cruzeiro, incluindo os motivos de sua publicacdo e de que
forma aquelas informagdes interessavam as pessoas.

A exemplo de Kossoy6, 0 exame aqui proposto visa reunir o maior nimero de dados
seguros para a determinagdo do assunto, do fotégrafo e tecnologia (os elementos constitutivos)
que deram origem a uma fotografia num preciso espago e tempo. Essa determinacdo se fard
através do conjunto de algumas informagdes de ordem técnica e principalmente da andlise

iconografica, que corresponde a expressdo, ao conjunto de informagdes visuais que compdem o

4 KOSSOY, Boris. Realidades e Ficcoes na Trama thogréfica. 3% edig¢@o. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2002, p. 26.
5 KOSSOY, Boris. Fotografia e Historia, Sao Paulo: Atica, 1989, p. 42.
® Ibid., p. 50.



conteddo do documento. A separacdo entre a andlise técnica e iconografica dd-se apenas para
efeito didatico.

A interagdo de trabalhos de pesquisadores com formacgao em diferentes areas € de grande
importancia para a pesquisa iconografica, ja que o estudo das fontes fotograficas precisard de um
enfoque multidisciplinar. Através do assunto registrado no documento, devera ser desvendada a
situacdo que o originou no contexto da vida passada. A leitura das fotografias possibilita
diferentes interpretacdes a partir daquilo que o receptor projeta de si, em funcdo do seu repertério
cultural, de sua situacdo sécio-econdmica e de sua ideologia, de forma a permitir uma leitura

plural das imagens.

Uma tunica imagem contém em si um inventdrio de informagdes acerca de um
determinado momento passado; ela sintetiza no documento um fragmento real visivel,
destacando-o do continuo da vida. O espago urbano, os monumentos arquitetonicos, o
vestudrio, a pose e as aparéncias elaboradas dos personagens estdo ali congelados na
escala habitual do original fotografico: informacdes multidisciplinares nele gravadas — ja
resgatadas pela heuristica e devidamente situadas pelo estudo técnico-iconografico —
apenas aguardam sua competente interpretacio.’

Esta pesquisa se delimita a andlise da fotografia que tem como suporte os veiculos de
comunicacdo impressa, mais especificamente a revista O Cruzeiro. O desenvolvimento deste
estudo deve-se pela necessidade de considerar as imagens jornalisticas como fontes histdricas de
informacao. Toda andlise é uma forma de interpretacdo de uma cultura do impresso que existia
somente naquele periodo e naquela sociedade. “A andlise que se faz hoje das leituras multiplas
realizadas pelo publico dos periddicos de outrora nada mais sdo do que interpretacdes de um
mundo miltiplo e plural.”®

Ainda que este estudo enfatize a anélise das fotos, ndo serd desconsiderado o texto, ja que,
no jornalismo, a fotografia estd sempre associada a escrita, e € a escrita que na comunicacao da
noticia faz a relagdo entre a imagem ndo-verbal e o relato escrito da noticia. A maneira como a
imprensa se apropria das palavras determina a abordagem que o leitor fara das imagens.

“Uma imagem fotogréfica €, em sintese, uma relagao espaco tempo, espaco = localizagao,

tempo = época. No jornal, como se sabe que a noticia ocorreu ontem, ficam a localizacdo e os

TKOSSOY, Boris. Fotografia e Histéria, Sao Paulo: Atica, 1989, p. 69.
¥ BARBOSA, Marialva. O Cruzeiro: uma revista sintese de uma época da histéria da imprensa brasileira.
Disponivel em <http://www.uff.br>. Acesso em 13 julho 2006, p. 3.



outros dados pertinentes a noticia e ndo claro na imagem, por conta da legenda.”9

A proposta
metodolégica desta dissertagdo visa trabalhar questdes tanto presentes no espago fotogréfico
quanto as que permaneceram fora do espaco recortado pelo fotégrafo.

Foram observadas as revistas O Cruzeiro do Arquivo Histérico da Unicentro
(Universidade Estadual do Centro-Oeste - Guarapuava PR), da Biblioteca Municipal de Curitiba,
da Biblioteca Nacional (Rio de Janeiro) e arquivo pessoal.10 As fotos reproduzidas foram
digitalizadas através de scanner e de fotografias, por isso tiveram algumas alteracdes da imagem
original, tanto no tamanho quanto no contraste.

Este trabalho divide-se em trés capitulos. O primeiro, abordard o fotojornalismo, a
fotorreportagem e uma certa revelacdo da intimidade feminina, bem como as revistas ilustradas
especificamente no Brasil e a fotografia como objeto de pesquisa. O segundo capitulo destaca a
revista O Cruzeiro, o fotojornalismo e a cultura de massa, incluindo o movimento Bossa Nova no
jornalismo brasileiro, a sua transformacgdo, o pioneirismo na divulgacdo de fotorreportagens e o
planejamento grafico deste semandrio. O terceiro capitulo relaciona a revista O Cruzeiro € as

representacdes das mulheres nos anos dourados, além de discorrer sobre o ideal de beleza

feminino consagrado nas reportagens da revista O Cruzeiro.

9 LIMA, Ivan. Fotojornalismo Brasileiro. Rio de Janeiro: Realidade e Linguagem, 1989, p. 55.
19 Foram adquiridas as seguintes edi¢des de O Cruzeiro: 31 de marco de 1956; 5 de maio de 1956; 19 de maio de
1956; 23 de maio de 1957; 3 de maio de 1958 e 8 de marco de 1958.

10



CAPITULO 1

O FOTOJORNALISMO, A FOTORREPORTAGEM E A INTIMIDADE
FEMININA REVELADA

11



1.1 - AFOTOGRAFIA COMO OBJETO DE PESQUISA

A fotografia € um meio de conhecimento do passado, mas ndo retine em seu contetido o
conhecimento definitivo dele. A imagem fotografica pode e deve ser utilizada como fonte
histdrica, ainda que o assunto registrado mostre apenas um fragmento da realidade, um aspecto
determinado, cuja escolha cabe ao fot(’)grafo.11 Apesar disso, somente hd pouco tempo a
historiografia passou a aceitar a fotografia como objeto de investigacgao.

“(...) a imagem ¢ fonte da histéria e, quando falo em fonte, quero dar a esta palavra seu
sentido mais profundo, ndo de fonte para o historiador, e sim de fonte da prépria histéria. Hoje
em dia, a histéria que vivemos € condicionada pela irnalgern.”12

A fotografia é uma representacio e, portanto, um discurso.”” Este processo estd imbuido
de subjetividade, por isso a fotografia ndo contém a verdade plena de um acontecimento. As
imagens fotogréaficas remetem para varios niveis de referéncia, com dados capazes de indicar sua
significacdo como “seu processo de producido, a inten¢do expressiva do fotdgrafo, o mecanismo
subjetivo que ‘reinterpreta’ a imagem segundo valores pessoais e socioculturais de quem a
observa, e 0 espaco e a época social que permitem sua criacdo e posterior divulgacdo.”'* Os
elementos que compdem a fotografia nada mais sdo do que estimulos visuais, cores, formas e
relagdes espaciais que garantem uma ilusdo de realidade. De acordo com a percep¢do baseada em
experiéncias adquiridas, o leitor estabelece o reconhecimento do objeto retratado."

“S6 vemos numa foto aquilo que desejamos ver. A foto, em si, ndo passa de uma
provocacdo, de um chamado. E, conforme a disposicio em que nos encontramos, vamos
experimentar reagdes completamente diferentes.”'®

Enquanto no século XIX o discurso sobre a imagem fotografica é o da semelhanga, o
século XX prioriza a idéia da transformagdo do real pela foto. A objetividade, a neutralidade e a

naturalidade passam a ser questionadas, colocando em questdo o valor de semelhanca infalivel

reconhecida para a fotografia, que deixa de ser considerada como inocente e realista por esséncia.

1 KOSSOY, Boris. Fotografia e Histéria, Sdo Paulo: Atica, 1989.

'2 SORLIN, Pierre. Indispensaveis e enganosas, as imagens, testemunhas da histéria. In Estudos Histéricos, Rio
de Janeiro, vol. 7, n° 13, 1994, p. 81-95. P. 95.

5 OLIVEIRA JIr., Antonio R. A luz do social nas imagens. Fragmentos teéricos na fotografia de documentacio
social. In Anais do Museu Histdrico Nacional. Vol. 32. Rio de Janeiro, 2000, p. 51-71.

" Ibid., p.66-67.

'> PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revoluciio da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991.
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As fotografias de imprensa situam-se entre a fun¢do referencial e a funcio expressiva ou
emotiva.'” Uma foto de reportagem testemunha uma certa realidade, mas também revela a
personalidade, as escolhas e a sensibilidade do fotégrafo que a assina. O que se chama
semelhanga corresponde mais a observacao de regras de transformacao culturalmente codificadas
dos dados do real do que a uma coépia desse real. A imagem, sendo uma mensagem visual
compreendida entre a expressdo e a comunicacdo, precisa de uma andlise que considere sua
funcdo e seu contexto. “Desse modo terd definido o contexto no qual relativizar suas ferramentas
intrinsecas e ird se apegar a distingui-las entre si. Como a imagem, a andlise assumird seu lugar
entre expressao e comunicalgﬁo.”18

Especificamente na revista O Cruzeiro, objeto deste estudo, € possivel encontrar vérios
tracos que materializam o sentido de documentacao do acontecimento captado pelos fotégrafos,

através do uso de um cé6digo que revive a experiéncia que se tem do real.”

Algumas vezes, a
revista ndo apresenta distin¢do entre o fato e a propria realidade, associando a objetividade da
reportagem com o poder de visualizacao da fotografia.

H4 trés premissas para o tratamento critico das imagens fotograficas do passado e do
presente: a) a nog¢ao de série, determinando que, para trabalhar a foto de forma critica, € preciso
ndo se limitar a um tUnico exemplar; b) o principio da intertextualidade, que apresenta como
premissa a necessidade de levantar a cultura histdrica, que institui cédigos de representacdo que
homologam as imagens fotograficas, ou seja, o conhecimento de textos que contribuiram para a
contextualidade de determinada época; e c) o trabalho transdisciplinar, com a aproximacao
efetiva da histéria com as diferentes disciplinas das ciéncias sociais. *’ Uma quarta premissa seria
dar importancia a dimensdo formal da imagem, ou seja, as técnicas da producdo do processo
fotografico.

Nesse sentido, a compreensdo da fotografia como uma mensagem significativa que se

processa através do tempo, dialogando reiteradamente com os elementos da cultura
material que a produz, demanda do historiador um aparato teérico-metodoldgico que a

'® SORLIN, Pierre. Indispensaveis e enganosas, as imagens, testemunhas da histéria. In Estudos Histéricos, Rio
de Janeiro, vol. 7, n° 13, 1994, p. 81-95. P. 89.

7 JOLY, Martine. Introduciio a analise da imagem. Traducio Marina Appenzeller. Campinas: Papirus, 1996. 10°
edigdo, 2006, p. 51.

"® Ibid., p. 68.

19 PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucio da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991.

20 MAUAD, Ana Maria. Anais do Museu Histérico Nacional. Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000, p.11-14.
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critica tradicional ndo habilitava, obrigando-o ao desenvolvimento de novos
. . . ~ 21
questionamentos e procedimentos em perfeita coordenagido com outros saberes.

Nao ha semelhante histéria de formagao como a da fotografia brasileira de documentagao
social, definida como uma forma visual conscientemente critica, que ocorre apenas nas
sociedades onde o capital industrial moderno estd consolidado.” Tal condi¢do ndo ocorria no
Brasil, uma vez que o desenvolvimento econdmico era limitado, um dos fatores que impedia o
consumo de produtos de informacdo. Essas condi¢des foram alteradas no século XX, por volta da
década de 1950, quando a fotografia brasileira passa a ter uma abordagem mais critica dos
fendmenos sociais. “Nao hd dividas que possuimos um valioso e interessante tesouro visual, sob
a forma fotografica. Poucos anos apds sua difusdo por nosso pais, em meados do século XIX, a
fotografia conseguia penetrar progressivamente nos diversos momentos do cotidiano nacional
(...).”* Entre os acontecimentos retratados neste periodo estdo as obras da expansio da economia
cafeeira; as modifica¢des urbanas, revelando a paisagem interior ainda inexplorada e também as
injustigas sociais como a escravidao e miséria cabocla.

Quanto a importancia da multiplicacdo das pesquisas estd o “fato de seus contetdos
retratarem valores culturais auténticos e singulares das sociedades passadas de cada pais, para
que os estudiosos da drea tenham uma visdo e compreensdo mais abrangente da histéria da
fotografia.””*

A demanda de informagdo no Brasil foi conseqiiéncia do aparecimento das revistas
especializadas em jornalismo ilustrado, o que corresponde ao fotojornalismo, principalmente com
o surgimento de O Cruzeiro (1928) e Manchete (1952). “Ao lado dos acontecimentos, criando
‘foto-testemunhos’ da nossa realidade, [a fotografia] vai dando visibilidade e marcando, pela
imagem, a consciéncia de muitos.”%

Uma vez que as fotografias ndo se esgotam em si mesmas, elas podem ser ponto de

partida para os estudos do jornalismo contemporaneo. A fotografia, como fonte de pesquisa,

propicia ao historiador acrescentar diferentes interpretacoes da histéria social, de modo a

2 MAUAD, Ana Maria. Anais do Museu Historico Nacional. Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000, p. 13.

2 OLIVEIRA Jr., Antonio R. A luz do social nas imagens. Fragmentos teéricos na fotografia de documentacio
social. In Anais do Museu Histdrico Nacional. Vol. 32. Rio de Janeiro, 2000, p. 51-71.

= Ibid., p. 54-55.

24 KOSSOY, Boris. Fotografia e Histéria, Sdo Paulo: Atica, 1989, p. 83.

» OLIVEIRA Jr., Antonio R. A luz do social nas imagens. Fragmentos teéricos na fotografia de documentacio
social. In Anais do Museu Histdrico Nacional. Vol. 32. Rio de Janeiro, 2000, p. 51-71. P. 56.
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entender com mais detalhe o cardter simbdlico das representagdes sociais. As imagens
fotograficas revelam elementos importantes para o conhecimento da memoria coletiva.?

A introdug¢do da fotografia na imprensa foi um fenomeno também de importancia capital,
ndo sendo possivel imaginar a imprensa sem fotografia. “Ela mudou a vis@o das massas. Até
entdo o homem comum s6 visualizava os acontecimentos que ocorriam ao seu lado, na rua, em
sua cidade. Com a fotografia, uma janela se abriu para o mundo.””” A reprodu¢do do mundo
através das imagens fotogréficas transformou-a numa testemunha durdvel da realidade do mundo,
um documento.

A foto como informagdo ¢ também uma forma de escrever com imagens e contém
componentes. E na foto de imprensa, um braco da fotografia documental, que se dd um

grande papel da fotografia de informacio, o nosso fotojornalismo. E no fotojornalismo
que a fotografia pode exibir toda a sua capacidade de transmitir informagoes.™

Concebida como um monumento, a fotografia impde ao historiador uma avaliacdo que
ultrapasse o ambito descritivo, por ser ela agente do processo de criacdo de uma memoria que
deve promover tanto a legitimacdo de uma determinada escolha quanto o esquecimento de
outras.”’ Assim, a producao da mensagem fotografica estd atrelada ao controle dos meios técnicos
de producdo cultural que, até por volta da década de 1950, ainda era privilégio quase exclusivo de
setores da classe dominante.

A importancia da fotografia como marca cultural de uma época remete ao passado,
revelando, através do olhar fotogrifico, um tempo e um espagco que fazem sentido. Sendo um
sentido individual, que envolve a escolha realizada, e um sentido coletivo, que remete o sujeito a
sua época. Deste modo, a fotografia se processa através do tempo, como imagem/documento e
imagem/monumento. A década de 1980 é tida como o marco do reconhecimento da fotografia
brasileira como documento.”® Na década seguinte, a valorizacdo da fotografia no campo
académico pode ser percebida com o aumento do nimero de teses e artigos tendo como

abordagem a relacao entre foto e sociedade.

** CANABARRO, Ivo Santos. A Construgio da Cultura Fotogrifica no Sul do Brasil - Imagens de uma
Sociedade de Imigracio. Tese apresentada ao Programa de Pés-Graduagdo em Histdria da UFF, como requisito
para obtencdo do grau de doutor. Niterdi, 2004.
Z LIMA, Ivan. Fotojornalismo Brasileiro. Rio de Janeiro: Realidade e Linguagem, 1989, p. 9.

Ibid., p. 11.
¥ CARDOSO, Ciro Flamarion ¢ MAUAD, Ana Maria. Histéria e Imagem: os Exemplos da Fotografia e do
Cinema. In CARDOSO, Ciro Flamarion e VAINFAS, Ronaldo (orgs.) Dominios da Historia: ensaios de teoria e
metodologia, 13*. ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 1997, p.401-417.
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A fotografia compreendida como documento revela aspectos da vida material de um
determinado tempo do passado de que a descri¢do verbal ndo daria conta.’! A transmissdo de
elementos do passado ao historiador pela mensagem fotografica, no entanto, ndo deveria limitar-
se a0 Ambito da comunicacdo pura e simples. E a busca da l6gica de tais elementos num
determinado tempo e espago que faz com que adquiram um significado que tanto pode informar
aspectos materiais, quanto revelar uma imagem/monumento: aquilo que no passado, a sociedade
queria perenizar de si mesma para o futuro. Em meados de 1850, a fotografia ja havia se
beneficiado dos avancos técnicos, quimicos e 6ticos que lhe permitiram abandonar os estidios e
avangar para a documentacdo imagética do mundo com o realismo que a pintura ndo conseguia.
A foto também era caracterizada como prova, testemunho e verdade, que credibilizavam a foto
como espelho do real. ™

O século XX foi marcado pela massificagdo da informacgdo visual-fotogréfica através das
publicacdes ilustradas.® Assim, a fotografia dificilmente pode ser analisada como manifestacdo
independente. Isso abrange o fotojornalismo e suas etapas: produgdo, edi¢do e sele¢do das fotos
e, por decorréncia, a manipulagdo da opinido publica.

Inicialmente produzidas em preto-e-branco, as fotos se definiram como um cddigo
diferenciado da forma natural de ver o mundo ‘“ganhando maior poder de penetracdo e de
interpretacdo das situacdes: ela € semelhante sem ser igual, testemunhando e interpretando a
partir de sua prépria diferenga”.34 Ja com a foto colorida, a empatia € maior e o entendimento
mais simples, uma vez que se assemelha a visdo das pessoas desde que nascem. No século XX, o
surgimento do fotolito™ facilitou a difusdo da imagem impressa de modo popular.

Visualizar a imagem sendo revelada no papel branco, imerso num liquido tendo somente

o filtro vermelho como iluminagdo, surpreende por ser um processo que vai ganhar outros

3 CARVALHO, Véania Carneiro de; LIMA, Solange Ferraz de. Anais do Museu Histérico Nacional. Vol. 32. Rio
de Janeiro: 2000, p.15-34.

*' CARDOSO, Ciro Flamarion e MAUAD, Ana Maria. Histéria e Imagem: os Exemplos da Fotografia e do
Cinema. In CARDOSO, Ciro Flamarion e VAINFAS, Ronaldo (orgs.) Dominios da Historia: ensaios de teoria e
metodologia, 13°. ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 1997, p.401-417.

> SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; Florianpolis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 33.

33 KOSSOY, Boris. Fotografia. In ZANINI, Walter (org.) Histéria Geral da Arte no Brasil, Sao Paulo: Instituto
Walter Moreira Salles, 1983, 2v.

34 GURAN, Milton. Linguagem fotografica e informacio. 3. ed. Rio de Janeiro: Gama Filho, 2002, p. 21.

3 Uma pelicula-filme positiva em fotografia.
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significados que, para o historiador, ¢ um grande desafio: como chegar aquilo que ndo foi

revelado pelo olhar fotografico.*®
1.2 - CONCEITUACAO DE FOTOJORNALISMO E DE FOTORREPORTAGEM

Com o advento da fotografia, surgida na década de 1830, o homem passou a ter um
conhecimento mais preciso de outras realidades que eram, até aquele momento, transmitidas
unicamente pela tradi¢do escrita, verbal e pictérica.”’ Logo apés a invencdo da fotografia, ela ja
se fazia presente em muitos jornais ilustrados estrangeiros a partir de desenho, seja baseada em
uma fotografia ou mesmo no desenho do artista que se fazia presente na cena retratada. De fato, a
publicacdo direta de fotografias sé se tornaria possivel com as zincogravuras®, que surgiriam ao
virar do século. Até essa altura, a tecnologia usada envolvia papel, l4pis, caneta, pincel e tinta
para desenhar; depois tornava-se necessdrio recorrer a madeira, cinzéis e serras para criar as

3 . ~ ‘ . . 4
gravuras. ? As ilustracdes possuem o “germe do fotojornalismo™

, J4 que apresentam acao,
acontecimento, confirmando que eram ilustra¢des, pois naquele periodo as fotografias ainda eram
posadas pela impossibilidade de registro do movimento.

O jornalismo merece destaque por ser uma das primeiras atividades a utilizar a fotografia,
tida como prova, beneficiando-se do efeito-verdade. Além disso, a fotografia credibilizaria os
enunciados verbais e as representacOes da realidade. A imprensa britdnica e a americana, que
viriam a influenciar o jornalismo em todo o mundo, referiam-se ao repérter como uma maquina
de registrar a verdade exata. Mesmo quando eram publicadas gravuras de madeira, a imprensa,
para reforgar a credibilidade destas, sempre mencionava: “executada a partir de fotografia.”41
O efeito-verdade também se faz presente na apresentacdo das mulheres, relacionando a

beleza com bondade e a feiira com maldade. As musas eram representadas como prazer visual,

3¢ CARDOSO, Ciro Flamarion e MAUAD, Ana Maria. Histéria e Imagem: os Exemplos da Fotografia e do
Cinema. In CARDOSO, Ciro Flamarion e VAINFAS, Ronaldo (orgs.) Dominios da Histéria: ensaios de teoria e
metodologia, 13°. ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 1997, p.401-417, p. 405.

7KOSSOY, Boris. Fotografia e Historia, Sdo Paulo: Atica, 1989.

¥ Zincografia é um sistema que permite a publicacdo de ilustracdes, charges e fotografias a partir de um cliché em
zinco. (BONI, Paulo César. O discurso fotografico: a intencionalidade de comunicacio no fotojornalismo.
ECA/USP, 2000, p. 215).

% OLIVEIRA, Gil Vicente Vaz. Pequena Histéria do Fotojornalismo — do testemunho visual & configuracio da
memoria. In Anais do Museu Histérico Nacional, Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000. Pag. 219 a 231. P. 220).

“ Ibid., p. 170.

*I SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 40.
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tornando-se icones de sexualidade. J4 as santas e madrtires sdo vistas como a expressdo da
candura, da virgindade e da maternidade.

Somente em fins do séc. XIX que os processos de reproducdo se intensificaram, causando
a transi¢do do artesanal para o industrial. Foram muitas as dificuldades para o registro dos fatos,
em razao dos limitados recursos técnicos disponiveis. O movimento ndo podia ser registrado, ja
que as chapas fotograficas eram pouco sensiveis e precisavam de um periodo longo de
exposicdo.*”” Isso também impedia registrar as pessoas com naturalidade, dando um aspecto de
encenagao a foto.

Até o inicio do século XX a foto praticamente ndo existiu na imprensa.43 Foi neste
periodo, com o desenvolvimento da industria grafica, que possibilitou a multiplicacdo da imagem
fotografica em quantidades cada vez maiores através da via impressa, iniciou-se um novo
processo de conhecimento do mundo, em fun¢do do acesso a informacdo visual dos habitos de
outros povos. Microaspectos do mundo passaram a ser mais conhecidos através de sua
representacdo. O mundo passou a ser substituido por sua imagem fotogrifica, embora a
viabilizacdo da presencga das fotografias nas paginas dos peridédicos tenha acontecido ainda no fim
do século XIX, com os processos de reproducdo fotomecanica®, que possibilitavam a impressio
com tinta, de imagens fotograficas, a partir de uma matriz produzida fotograficamente, com o
negativo original. Neste caso, fala-se da reprodugdo da prépria imagem fotografica e ndo mais de
uma copia feita a mao, como nas primeiras décadas de sua utilizacdo na imprensa. “Na verdade, a
demanda por imagens obtidas diretamente ‘da natureza’, sem a necessidade de atuacdo do artista-
copista ou artista-gravador como intermedidrio, era muito mais abrangente naqueles tempos.”*

Nas primeiras décadas do século XX, o dever ser das mulheres brasileiras foi tracado por
um discurso ideoldgico, defendido por conservadores e reformistas, que acabou por desumaniza-
las como sujeitos histéricos. Para tanto, cristalizavam tipos de comportamentos, tornando-os
rigidos papéis sociais. O comportamento feminino ideal seria manter-se ocupada com as

atividades do lar, até caracteriza-la como rainha do lar, sustentada pelo tripé mae-esposa-dona de

** OLIVEIRA, Gil Vicente Vaz. Pequena Histéria do Fotojornalismo — do testemunho visual 2 configuracio da
memoria. In Anais do Museu Histérico Nacional, Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000. Pdg. 219 a 231. P. 220.

* SORLIN, Pierre. Indispensaveis e enganosas, as imagens, testemunhas da histéria. In Estudos Histéricos, Rio
de Janeiro, vol. 7, n° 13, 1994, p. 81-95.

* Fotografia impressa, produzida sem o auxilio do artista-copista. Técnica que revolucionou o fotojornalismo.

“ ANDRADE, J oaquim Margal Ferreira de. Histéria da Fotorreportagem no Brasil: a fotografia na imprensa do
Rio de Janeiro de 1839 a 1900, 3°. ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 2004, p. 07
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casa, com a intencdo de reduzir suas aspiragdes de mudanca. Aos homens, cabia 0 mundo do
trabalho, a manutencao da familia e as atividades da rua.*®

A imagem mae-esposa-dona de casa correspondia ao que era pregado pela igreja,
ensinado por médicos e juristas, legitimado pelo Estado e, acima de tudo, divulgado pela
imprensa. Atribuia-se papéis complementares aos maridos e as esposas, mas nao a igualdade de
direitos. Conforme o Cddigo Civil de 1916, as mulheres eram declaradas inabilitadas para o
exercicio de determinados atos civis, como as limitacdes impostas aos prodigos, aos menores de
idade e aos indios, ou seja, discriminagdo racial e de género.*’

Para a justica, homens e mulheres eram dotados de capacidade equivalente, por isso as
restri¢des impostas as mulheres ndo deveriam ser atribuidas a inferioridade fisica e mental, mas
sim a diversidade das funcdes a exercer junto a sociedade e a familia. “A ele, a identidade

publica; a ela, a doméstica.”*®

O fotojornalismo € uma especializacdo da fotografia que se exprime no contexto da
noticia, divulgando os padrdes vigentes ou mesmo transcende-os. A diferenca entre o repdrter
fotografico de um fotégrafo em geral estd no estilo, uma vez que a funcdo de fotografar € a
mesma. No fotojornalismo predomina a informacao, podendo ser dividido em duas categorias: a
foto como registro em um momento tnico ou a foto como elemento de uma série, destinada a
formar uma histéria. E neste tltimo caso que se encaixa a fotorreportagem.49 O surgimento da
fotorreportagem deu-se por dois fatores: o desenvolvimento da fotografia enquanto linguagem e a
colocacdo em pratica de um conceito bem definido de edigdo.”

As fotografias de jornalismo vao além do simples registro de um acontecimento, pois
nelas estdo implicitas declaracdes, que criam ou reforcam representagdes, inclusive femininas. As
fotografias estdo submetidas ao fotégrafo, seja pelas decisdes de enfoque, angulacdo e momento,
responsaveis pela eficidcia da imagem final. O fotojornalista reporta as noticias e também as cria,

ja que as foto noticias sdo construidas a partir de mecanismos pessoais, sociais, economicos,

% MALUF, Marina; MOTT, Maria Licia. Reconditos do mundo feminino. In NOVAES, Fernando A.;
SEVCENKO, Nicolau (org.). Histéria da Vida Privada no Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998. p. 367-
421.p. 373.

“1d.

* Ibid., p. 379.

4 BUSSELLE, Michael. Tudo sobre fotografia, Sdo Paulo: Thomson Pioneira, 1979, p. 164.

%9 COSTA, Helouise. Aprenda a ver as coisas — Fotojornalismo e Modernidade na revista O Cruzeiro.
Dissertacdo de Mestrado em Artes da ECA (Escola de Comunicagdes e Artes) da Universidade de Sdo Paulo, 1992.
P. 64.
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ideoldgicos, histdricos, culturais e tecnol(’)gicos.51 De qualquer forma, o fotojornalismo deve ser
uma combinac¢do de palavras e imagens.

O fotojornalismo também pode ser diferenciado do fotodocumentarismo. Esta distin¢do se
da mais na prética e no produto do que na finalidade, uma vez que o fotojornalista ndo sabe ao
certo o que vai fotografar e o fotodocumentarista parte de um projeto, com a definicdo do inicio
do trabalho, com conhecimento prévio do assunto e das condi¢des que enfrentard, possibilitando
a escolha antecipada dos equipamentos e a reflexdo sobre as abordagens do tema. Enquanto a
fotografia de noticias €, geralmente, de importancia momentanea, com énfase a atualidade, o
fotodocumentarismo tem uma validade mais atemporal. De qualquer modo, os fotégrafos podem
ter métodos e formas de abordagem fotogrifica dos assuntos que os distinguem entre si. O
fotojornalismo continua a ser uma atividade larga e ambigua, ja que inclui fotografias de noticia,
fotorreportagens e fotografias documentais. “Apesar de tudo, parece-nos que, mesmo na
atualidade, a sua ambi¢cdo maxima corresponde a mais antiga vocacgdo da fotografia: testemunhar,
com um elevado nimero de cdpias a preco acessivel.”

De qualquer forma, o privilégio que o fotégrafo d4 a informacao € que determina o género
de fotografia que ele estd interessado em fazer, maxima que se aplica também para as fotografias
picturais e as funcionais. Na criacdo da imagem, o fotografo pictorial exprime o que lhe interessa,
o que ele acha belo, sem a preocupacao de informar e sim em formar. As pessoas que verao a sua
imagem ndo lhe interessam diretamente, pois ele estd preocupado com a criagdo. Exatamente o
oposto, os fotégrafos funcionais, que fazem a fotografia de informagao publicada na imprensa,
criam pensando em seus leitores, nas pessoas que irdo consumir aquela imagem, ja que para os
fotdgrafos de imprensa isso € uma obrigacao profissionall.53

Acima de tudo, a nova linguagem jornalistica respondia a necessidades decorrentes das
mudancas em curso na imprensa brasileira. O processo de industrializacdo trouxe melhoras no
nivel de alfabetizacdo, aumento do poder aquisitivo e maiores necessidades de informacao e lazer
nas principais capitais brasileiras. “Coincidente com um periodo da historia brasileira

. .. 54 . . - L, .
caracterizado como democratico™, a fotorreportagem se nutriu da urbanizacdo acelerada, propria,

1 SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 11.

2 Ibid., p. 12-13.

> 1d.

> Meados do século XX.
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alids, a conformagdo de uma cultura de massa.” A partir dos critérios de articulacdo das
imagens, alguns pesquisadores diferenciam o fotojornalismo da fotorreportagem considerando
que o primeiro € mais direto e objetivo, no estilo anglo-americano. J4 no segundo, a abordagem ¢
mais indireta, mais rica em nuances, no estilo francés.”® Assim, a fotorreportagem pode ser vista
como uma cobertura jornalistica na qual as fotos constituem a parte mais importante,
acompanhadas de breves textos explicativos. A fotorreportagem teve origem na imprensa alema,
no final da década de 1920, como uma narrativa baseada num novo tipo de relacionamento entre
texto e imagem, que encontrou na revista ilustrada o veiculo ideal para sua expressdo.’’

As legendas complementam o processo de comunicagdo icOnica, uma vez que, por detrds
da aparente simplicidade da fotografia de imprensa, ha uma estrutura tdo complexa quanto o texto
escrito.’® Ambas sdo produtos de diversas transformacdes discursivas e, como tais, fundamentais
como objeto de estudo. A fotografia de reportagem tem uma autonomia prépria, ndo sendo uma
ilustracdo do texto escrito e nem uma substitui¢do da linguagem escrita. De qualquer forma, ao
considerar a foto jornalistica como um texto informativo, deve-se analisd-la dentro do contexto
espacial de cada periddico. Além disso, a mensagem linguistica é determinante na interpretacao
de uma imagem em seu conjunto, uma vez que a imagem produz muitas significagdes diferentes
e o texto procura canalizar e orientar o sentido esperado pela publicacdo.

A fotorreportagem também pode ser definida como as reportagens com diversas fotos
detalhadas agrupadas em torno de uma foto, em vérias piginas, de modo a sintetizar os elementos
do acontecimento através de imagens. No final da década de 1940 e nos anos 1950, houve uma
ruptura das fronteiras tematicas e de desenvolvimento da fotorreportagem, que, através de um
conjunto de fotos, procura fazer um discurso compreensivo do assunto. Produzir a foto com uma
carga predominantemente informativa, interpretativa e contextualizadora ndo significa que um

valor estético ndo possa valorizd-la, tanto que a partir de meados dos anos 1950, houve uma

> GAVA, José Estevam. Momento Bossa Nova: Arte, cultura e representacio sob os olhares da revista O
Cruzeiro. Tese de Doutorado em Histéria da Faculdade de Ciéncias e Letras (UNESP -Assis), 2003, p. 40.

°® ANDRADE, Joaquim Margal Ferreira de. Histéria da Fotorreportagem no Brasil: a fotografia na imprensa do
Rio de Janeiro de 1839 a 1900, 3°. ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

7 COSTA, Helouise. Aprenda a ver as coisas — Fotojornalismo e Modernidade na revista O Cruzeiro.
Dissertacdo de Mestrado em Artes da ECA (Escola de Comunicacdes e Artes) da Universidade de Sao Paulo, 1992.
P.71.

38 PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucio da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991
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importante evolucdo estética em alguns fotégrafos da imprensa, a ponto de, cada vez mais,
contribuirem para a confusdo entre a arte e a expresso em suas obras.”’

A fotorreportagem tem como finalidade informar e contextualizar através das fotos, de
modo a entreter o leitor e induzi-lo 2 leitura do texto que a acompanha. “E o ato de conhecer e de
compreender os fatos e os acontecimentos através de uma imagem, possibilitando ao leitor
decodificar sua mensagem e as influéncias e conseqiiéncias que vao refletir em quem a ela tiver
acesso.”®

Apés a Segunda Guerra Mundial hd uma crescente industrializacio da produgdo
fotojornalistica e valorizacdo da fotografia de autor, como fez Cartier-Bresson.®' Ele carimbava
atrds de suas fotos que estas ndo poderiam ser reproduzidas se ndo fossem respeitadas a
integridade de sua obra e a intenc@o da legenda por ele escrita. Com a telefoto, que transmitia
imagens fotogréaficas por sinais de radio, intensificou-se o surgimento das agéncias de noticias,
que contou com a participacao de Cartier-Bresson, Robert Capa e David Seymour, além de outros
fotégrafos consagrados.

Alguns autores consideram que o fotojornalismo, em sua concepcdo jornalistica de
informar através de imagens, surgiu em 1855, com a cobertura da Guerra da Criméia, pelo
fotégrafo inglés Roger Fenton. Outros créem que desde a invengdo do daguerreétipo, em 1839, as
fotos que registraram cenas de rua e do cotidiano das pessoas sdo o marco inicial do
fotojornallismo.62 Mas acreditamos que somente é possivel falar em fotojornalismo a partir do
século XX, com o aperfeicoamento das técnicas de impressao e, acima de tudo, com a fotografia
privilegiando a informagdo. Pode-se dizer que o fotojornalismo surge quando os meios de
comunicacdo impressos estdo preparados para receber a fotografia, o que, no Brasil, acontece a
partir da década de 1940, com a revista O Cruzeiro.

O fotojornalismo apresentou trés modificacdes na linguagem fotogrifica.®® Entre os anos

1920 e 1930, a Alemanha torna-se o pais com mais revistas ilustradas e onde irdo nascer os

% SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 125.

% MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na historia do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 14.

' SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004.

62 BONI, Paulo César. O discurso fotografico: a intencionalidade de comunicacio no fotojornalismo. ECA/USP,
2000, p. 201.

% SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004.
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fotojornalistas modernos. Com influéncia das revistas ilustradas alemas, logo surgiram a Vu
(1928) e a Regards (1936), ambas francesas, a Picture Post (Reino Unido) e a Life (Estados
Unidos). Neste sentido, as imagens nio surgem isoladas, mas sim articuladas com o texto, de
modo a interpretar o acontecimento, assumir um ponto de vista ou esclarecer algo.
“Subliminarmente ao prazer que oferece, a fotografia ird assumir a tarefa de educadora das
massas.”®

Entre os avangos do fotojornalismo na Alemanha, neste periodo, estdo o surgimento dos
novos flashes e das cdmeras 35 mm, com lentes mais luminosas e filme mais sensivel; geracdo de
foto-repdrteres bem formados, com nivel social elevado, portanto influentes; valorizacdao da foto
ndo posada, com Erich Salomon.”” Ele procurava registrar o cotidiano e as posi¢des naturais;
inspiracao no interesse humano e nao somente nos acontecimentos oficiais; ambiente cultural e
suporte econdmico. Assim, a foto supera o cardter meramente ilustrativo. Privilegia-se a imagem
em detrimento do texto, que surge como complemento.

De posse de uma Ermanox, médquina leve e compacta, que permitia a producao de fotos
noturnas sem o uso de flash, Salomon tornou-se conhecido por fotografar de modo despercebido,
representando uma mudanga no perfil do fotégrafo de imprensa.

Com a ascensao de Hitler ao poder, em 1933, os fotojornalistas de esquerda tiveram que
fugir, exportando as concepcdes do fotojornalismo alemdo, causando um colapso do novo

fotojornalismo alem@o, mas de certa forma contribuindo com a imprensa de outros paises.66 E

neste periodo que o fotojornalismo firma-se nos Estados Unidos.®’

% COSTA, Helouise. Aprenda a ver as coisas — Fotojornalismo e Modernidade na revista O Cruzeiro.
Dissertacdo de Mestrado em Artes da ECA (Escola de Comunicagdes e Artes) da Universidade de Sdo Paulo, 1992.
P. 66.

% Conforme Oliveira G. (2000), Eric Salomon foi o primeiro a autodenominar-se fotojornalista, ao invés de repérter
fotogréfico.

% SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004.

7 H4 conexdes entre fatores de desenvolvimento pessoais, sociais e culturais do fotojornalismo e a transformagdo
que o fotojornalismo didrio americano passou: a) poder de atracdo e popularidade das imagens; b) praticas
documentais, com o uso das fotos para fins sociais na imprensa; c) entendimento das imagens como fator de
acessibilidade aos textos; d) alteragdes do design dos jornais norte-americanos, entre 1920 e 1940; e) aumento do
interesse dos fotégrafos pelo fotojornalismo; f) elevacdo do fotojornalismo a condi¢do de subcampo da imprensa,
devido a cobertura fotojornalistica da Guerra Civil Espanhola e da Segunda Guerra Mundial; g) introducdo de
tecnologias inovadoras, como cimeras menores, teleobjetivas e filme rapido. (SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria
critica do fotojornalismo ocidental. Chapecd: Argos; Floriandpolis: Letras Contemporineas, 2004.)
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Durante os anos de 1950, firma-se a fotografia de livre-expressdo. De certa forma, houve
uma hierarquia de valores entre a foto como espelho do real, a foto como interpretacdo pessoal da
realidade e a foto como criagao, ou seja, livre-expressao.

Em 1955 € fundado, na Holanda, o World Press Photo (WPP), uma organizacio
independente sem fins lucrativos, que visa promover o trabalho jornalistico, mostrando nio sé a
importancia que os fotojornalistas e 0 meio jornalistico votavam a profissdo de foto-reporter, mas
também que havia a necessidade de espacos que propiciassem a reflexdo em torno da foto de
imprensa.®® Neste inicio do século XXI, a cada ano, o WPP convida fotégrafos da imprensa do
mundo todo para participar do concurso, considerado a maior competicao internacional anual em
imprensa fotografica.

A segunda etapa de desenvolvimentos tecnolégicos do fotojornalismo inicia em 1960 e
vai até por volta de 1980. Nos anos sessenta, a TV inicia seu reinado na Europa e em seguida nos
Estados Unidos. Novos meios de comunicagdo comegam a surgir ou a ser pesquisados, como o
computador e a internet. “Os Golden Sixties sdo também uma década de crescimento econdmico,
mas que viram surgir muitos movimentos alternativos, de que os hippies sdo o exemplo mais

N

conhecido. Atinge-se um nivel de vida nunca visto, embora freqlientemente a custa do
ambiente.”®

O cardter sensacionalista do fotojornalismo passa a sobrepor a inforrnalgﬁo.70 Enquanto
nos anos de 1950 irrompeu a Guerra da Coréia, na década seguinte os Estados Unidos envolvem-
se no Vietna, e as fotos das coberturas jornalisticas terdo um papel oposto ao dos combates
anteriores, uma vez que geraram opinides contrarias a guerra.

Entre os tragos mais relevantes da segunda revolucdo estdo: desaparecimento de revistas
ilustradas pioneiras como Life e Look, devido a perda de investimentos publicitarios para TV e ao
fortalecimento da Time e Newsweek, que aumentaram a relevancia das imagens e, a partir dos

anos setenta, priorizaram as fotos a cores. Bem como a fundacdo de agéncias fotogréficas,

principalmente na Frang¢a, numa reacdo européia contra o dominio norte-americano no

% SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004, p.130

“Ibid., p. 151.

0 Especificamente na América do Sul, guerrilhas, golpes de estado e ditaduras eram uma constante. De qualquer
forma, a América Latina € também uma incubadora de mitos, como o de Che Guevara, que morreu na Bolivia, a § de
Outubro de 1967 e a foto do seu cadaver, cercado de militares e policias que o exibiam, deu a volta ao mundo.
SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecd: Argos; Floriandpolis: Letras
Contemporaneas, 2004.
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fotojornalismo. A partir de 1980, ha maior segmentacdo dos mercados da comunicacdo social e
aumento da atenc@o ao design grifico na imprensa. A foto passa a ser mais valorizada nas
universidades e nos estudos tedricos.

A terceira etapa do fotojornalismo da-se entre os anos de 1980 e 1990, em meio as
possibilidades de manipulacdo e geracdo computacional de imagens, que levantam problemas
como a sua relagdo com o real. HA uma revalorizacdo da foto de retrato, principalmente de
famosos.

A seguir, serd abordado o fotojornalismo especificamente no Brasil, bem como as revistas

ilustradas de importancia nacional e internacional, incluindo O Cruzeiro.

1.3 - FOTOJORNALISMO NO BRASIL

O fotojornalismo, para existir, precisa da existéncia de um meio de comunica¢do como a
imprensa e a existéncia de processos de impressdo. O fotojornalismo inicia com a produgdo de
fotografias que retratavam fatos e ndo mais apenas o registro de localidades ou pessoas, ou seja, a
reproducgdo de vistas e retratos.

A partir da década de 1860, a fotografia deslancha no Brasil, firmando-se ao ser
consumida pela elite brasileira, concentrada em sua maior parte nas grandes capitais. E € nesta
mesma década que surge a Semana llustrada, que se destaca entre os grandes periddicos
ilustrados da corte e incorpora a fotografia, até entdo novidade, s suas paginas.”'

No Brasil, especificamente no Rio de Janeiro, a pratica do design grafico comecou em
meados do século XIX. Oficialmente iniciada em 1808 com a Imprensa Régia, somente a partir
de 1820, com a aboli¢do da censura a imprensa e a declaracdo da independéncia do pais, que se

iniciou a formacdo de um parque grifico local, ainda artesanal.””

Alguns artistas/impressores
passaram a prestar Servigos a terceiros, como meros executores, iniciando um processo semi-
industrial. Houve uma distin¢@o entre o projetar e o fabricar.

Mas a maior dificuldade era a integracdo entre os discursos verbal e visual, uma vez que
os processos de impressao de textos e imagens ndo eram compativeis. Quando isso acontecia, as

imagens eram impressas em separado e depois inseridas no caderno de texto ou as imagens e

"I ANDRADE, J oaquim Margal Ferreira de. Histéria da Fotorreportagem no Brasil: a fotografia na imprensa do
Rio de Janeiro de 1839 a 1900, 3°. ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 2004. p. 120.
" Ibid., p. 51.
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textos eram impressos na mesma pagina, mas em momentos distintos. Além disso, era dificil
reproduzir fotografias, antes dos processos de reproducgdo fotomecanica.”® Isso aconteceu pela
inexisténcia de mao-de-obra local para realizar as matrizes xilograficas com a rapidez necessaria
para imprensa. Assim, houve uma disseminacdo da litografia’* como principal processo para a
producio de imagens, enquanto os textos tipogrificos”” demandavam um outro sistema de
impressao.

A autotipia’® revoluciona a imprensa e passa a dominar a imprensa periédica do Rio de
Janeiro na virada do século XIX e boa parte do século XX. A principio, as imagens publicadas
eram oriundas de uma obra artistica preexistente’’ ou da imaginacio e criacio de um artista a
servigo do periddico - neste caso, as imagens eram elaboradas a partir de narrativas verbais, de
elementos visuais coletados em outras fontes ou de esbogos feitos no proprio local, como as
reportagens de viagens e de guerras.’®

A reproducdo tipogréafica da foto através da gravacdo sobre madeira ndo era o mais
apropriado para imprensa, por isso jornais e revistas tiveram de esperar pela adaptacdo para a
tipografia da gravacdo fotomecanica, pelos clichés de cobre e zinco e, especialmente, pelo
halftone.”

Enquanto no Brasil, a maioria dos periddicos ilustrados da segunda metade do século XIX
era paginada, os periddicos europeus eram diagramados. A paginacdo consiste na organizacao
artesanal na montagem de titulos, noticias e ilustracdes. Ja o termo diagramacgdo representa nao
apenas a questao estética, mas também a producdo editorial, ou seja, a linha editorial de cada

veiculo. A foto de imprensa depende da correlacdo dos diferentes elementos que estruturam as

¥ A paginacio sempre foi o maior desafio dos designers brasileiros, uma vez que, os periédicos ilustrados
litogréficos, quase todos dando espaco as caricaturas, se tornaram um sinénimo de imprensa ilustrada no geral, a
partir das décadas de 1850 e 1860. ANDRADE, Joaquim Marcal Ferreira de. Historia da Fotorreportagem no
Brasil: a fotografia na imprensa do Rio de Janeiro de 1839 a 1900, 3°. ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 2004. p. 82.
™ A litografia baseia-se na repulsdo que a dgua tem da gordura e vice-versa. Assim, o desenho é gravado por um
lapis gorduroso ou tinta, numa pedra calcdrea, e uma solu¢do 4cida fixa a gordura a pedra. ANDRADE, Joaquim
Margal Ferreira de. Histéria da Fotorreportagem no Brasil: a fotografia na imprensa do Rio de Janeiro de 1839
a 1900, 3° ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

3 Uso de tipos (fontes) méveis.

"® Processo de fotogravura em relevo.

"7 Como gravura de reprodugio, copiada a partir de pinturas, esculturas ou mesmo de outras gravuras ou imagens
previamente estampadas na prépria imprensa.

" Ibid., p. 243.

" O halftone é um procedimento capaz de decompor a fotografia numa trama de pontos que, depois de impressos,
restituem a foto a sua identidade, ou seja, os cinzentos s@o traduzidos em pontos negros e brancos que o olho humano
mistura, dando a sensacdo do tom original. SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo
ocidental. Chapeco: Argos; Floriandpolis: Letras Contemporaneas, 2004.
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paginas impressas, uma vez que essas paginas sdo a representacdo do espaco real, onde estdo
dispostas as fotos, as legendas, os titulos e os textos. Esses recursos se complementam para uma
mitua interpretaco do fato.*

O ano de 1876 € o mais marcante da histéria da imprensa ilustrada do Rio de Janeiro no
século XIX, diante dos periddicos que marcaram a consolidacdo do modelo ja consagrado dos
periddicos litograficos e a definitiva comprovagdo da inviabilidade da prética dos periddicos
xilograficos. Neste ano € lancada a Revista Ilustrada, que chegou a ser denominada a Biblia da
Abolicdo dos que ndo sabem ler.”'

A Revista da Semana — fotografias, vistas instantineas, desenhos e caricaturas € o
periddico ilustrado que representa a transicdo do século XIX para o século XX, da imprensa
artesanal para a imprensa industrial.** Foi neste momento que a imagem fotografica normalmente
separada do texto passa para a imagem entrosada graficamente com o texto. A foto, até entdo
tratada de forma ilustrativa, tornou-se a noticia. O advento do instantaneo fotografico contribui
decisivamente para tornar a fotografia verdadeiramente jornalistica. Com o surgimento de
cameras de mais facil manejo, como a Leica e a Ermanox, surgidas em 1925, foi possivel a
realizacdo do instantaneo fotografico. Os novos sistemas de reproducdo fotomecanica foram
implantados no Rio de Janeiro de forma lenta.

Normalmente, os fatos noticiados eram tragédias (guerras e homicidios), a imprensa da
época passou a divulgar a fotografia como instrumento de denincia, de modo que a imagem
fotografica valia pela reportagem. Os primeiros bonecos em jornais e revistas do Rio sdo
encontrados na Lanterna Mdgica, de 1844, assinados por Rafael Bordalo Pinheiro. Também sao
destaque Henrique Fleiuss e Angelo Agostini, que editaram a Semana Ilustrada, na qual foi
publicada reportagem fotografica da Guerra do Paraguai, embora todos os ilustradores desta
geracdo desenhassem diretamente na pedra. “Na auséncia da fotografia, a ilustra¢do registra o
mais fielmente possivel as mudancas que ocorrem na sociedade imperial e republicana.”®
Entre as revistas nacionais que exploravam as fotografias como principal atrativo estio

Revista da Semana (1900), Ilustragdo Brasileira (1901), Vida Paulistana (1903), Kosmos e Vida

80 PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucio da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991, p. 46.
8! ANDRADE, J oaquim Margal Ferreira de. Histéria da Fotorreportagem no Brasil: a fotografia na imprensa do
Rio de Janeiro de 1839 a 1900, 3%. ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.
82
Id.
8 BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. 4’ ed. Sdo Paulo: Ed. Atica, 1990, p. 123.
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Moderna (1904), Fon-Fon (1907) e A Cigarra (1914).** O nascimento da fotorreportagem na
imprensa do Rio de Janeiro foi marcado por tragédias, como a Guerra do Paraguai, os crimes
urbanos e a seca no Ceard. No periodo de auge da revista O Cruzeiro, nas décadas de 1940 e
1950, um repérter de texto e um de fotografia produziam reportagens em pé de igualdade na
questdo dos créditos autorais. Como € -caracteristica nas fotorreportagens, as fotografias
ocupavam um espaco maior na publicagdo.

E somente no século XX que o fotojornalismo se profissionaliza e a fotografia passa da
fase artesanal da litografia para a fase industrial da autotipia e do linotipo.*> O periodo de 1944-
1960 constitui 0 momento mais denso na evolucdo do fotojornalismo no Brasil, seja pela
utilizacdo macica da fotografia como fendmeno da comunicagio, seja pela intensidade com que
O Cruzeiro marcou sua passagem na abordagem de temas politicos e sociais no pais. *°

Houve o desenvolvimento de um novo modelo de comunicagcdo impressa, que consistia
numa publicacdo em formato de revista, geralmente de periodicidade semanal, ilustrada com
fotos, tendo o texto como elemento secunddario, algumas vezes somente com a funcdo de
contextualizar as fotos. Assim as reportagens se constituiam numa espécie de ensaio fotografico,
originando a fotorreportagem, que no Brasil sé toma corpo com a revista O Cruzeiro. “(...) O
Cruzeiro tornou-se - sobretudo a partir dos anos 40, quando incorporou o estilo norte-americano
das revistas Look e Life — a principal referéncia do fotojornalismo brasileiro.” Somente a partir
de 1943 que O Cruzeiro adotou o modelo de fotorreportagem internacional, no qual a foto deixa
de ter um papel ilustrativo e passa a construir um discurso visual sobre os acontecimentos. O
dpice da fotorreportagem no Brasil deu-se na década de 1950.

Os anos 1950 foram marcados por transformacdes na imprensa brasileira, seja pelas novas
demandas surgidas com a urbanizacao, ainda na década de 1940, e tornava-se necessario adequar

a antiga estrutura da imprensa ao quadro politico populista que se instaurara com o retorno de

Vargas e que permaneceria até 1964. “De uma maneira geral, esse retorno foi indesejado pelos

% BONI, Paulo César. O discurso fotografico: a intencionalidade de comunicacio no fotojornalismo. ECA/USP,
2000, p. 216.

% M4quina que funde em bloco cada linha de caracteres tipograficos.

86 PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolugiao da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991, p. 13.

%7 OLIVEIRA, Gil Vicente Vaz. Pequena Histéria do Fotojornalismo — do testemunho visual & configuracio da
memoria. In Anais do Museu Histérico Nacional, Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000. Pdg. 219 a 231, p. 224.
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grandes empresarios da midia, que apoiaram o candidato da UDN®®, Eduardo Gomes. O governo
de Getulio se iniciava sob o siléncio dos 6rgdos da imprensa do pau’s.”89

Em sintese, a evolu¢do da fotografia jornalistica brasileira no século XX pode ser
apresentada a partir dos seguintes estagios: 1900 a 1920 — Mantém-se a convencionalidade dos
anos anteriores através do registro formal de imagens, no retratismo; 1920 a 1940 — O flagrante
se sobrepde ao registro formal das imagens e o retrato perde forca como conteido informativo;
1940 a 1950 — A énfase do fotojornalismo contribui para priorizar o flagrante. O repdrter
fotografico se afirma. A fotografia de imprensa se distingue da fotografia comum; 1950 a 1960 —
Profissionalizagdo. A fotografia acentua a tendéncia anterior para exprimir nos meios de
comunicacdo a sua propria linguagem; 1960 a 1970 — Adesdo do mercado (fotojornalismo e
publicidade) aos padrdes criados pela profissionalizacdo. A referéncia do jornalismo assegura a
fotografia uma qualidade especifica, que se desdobra em outros campos da expressao visual;
1970 a 1980 — Influéncia da televisdo e a fotografia perde espaco para a palavra escrita.””

Portanto, a partir da década de 1950 acontece a profissionalizagdo e, até os anos de 1960,
a fotografia prevalece na hierarquia da edi¢do jornalistica, com uma composicdo grafica mais
leve e criativa nos impressos.

Na seqiiéncia, serdo apresentadas as revistas ilustradas de relevancia para o fotojornalismo

e que chegaram a influenciar outros impressos.
1.4- REVISTAS ILUSTRADAS

Os primeiros fotégrafos eram pintores, mas os editores resistiram durante bastante tempo
a usar fotografias com o texto, porque desvalorizavam a seriedade da informacdo fotografica e
também porque as fotografias ndo se enquadrariam na cultura jornalistica dominante na época.
Provavelmente, a associa¢do da fotografia a pintura e, portanto, a arte, terd sido também uma das
razdes que levou ao enquadramento das imagens fotogréficas publicadas na imprensa por filetes

~ 1
floreados, tal como a representacdo de uma moldura.’

88 Unifio Democrtica Nacional.

89 MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na historia do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 91.

O BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. 4’ ed. Sdo Paulo: Ed. Atica, 1990, p. 133.

! SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 17.
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Nas duas dltimas décadas do século XIX surgem revistas de fotografia em vérios paises,
podendo ser considerada a lllustrated American (Estados Unidos, 1890) como a primeira revista
ilustrada, exclusivamente com fotos, com destaque também para a The Photographic News
(Reino Unido) e a La llustracion Espariola y Americana (Espanha).

De qualquer modo, com as conquistas técnicas e as inovagdes no uso da imagem, com o
instantaneo e a conquista da a¢@o, com a competi¢do entre as cada vez mais numerosas

revistas ilustradas (“fotojornalisticas”), nasce um novo discurso ‘“fotojornalistico”,
ligado a uma retérica da velocidade.”

Entre as primeiras revistas ilustradas estd a Harper’s Weekly, que utilizava principalmente
fotografias enquanto documento e também instrumento de denuncia. A partir de 1902, a revista
norte-americana Leslie’s Weekly promove uma inovagdo, em termos de design grafico, ao
publicar fotografias de pdgina inteira, ditas sangradas’, que ocupavam até duas pdginas. Em
1907 a velocidade de transmissdo das fotografias aumenta, com o estabelecimento da transmissao
a distancia. Neste mesmo ano, a National Geographic atinge status de pioneira do uso da cor na
fotorreportagem.

Apesar da crise de 1929, nos Estados Unidos, e da Segunda Guerra Mundial (1939-1945),
€ entre os anos 20 e 30 que o fotojornalismo se afirmard na imprensa moderna. Para tanto, a
industrializa¢do da imprensa e a preocupacdo com o lucro contribuiram para que o fotojornalismo
apresentasse o ideal de objetividade, face as intencionalidades, como a atuac¢do dos servicos de
propaganda durante a Primeira Guerra Mundial. A inten¢do dos fotdégrafos nos jornais
americanos e europeus era fazer com que a fotografia fosse posicionada como documento.

Ainda no inicio do século XX, o jornalismo estava centrado no texto impresso, mas a
partir de 1930, as fotos passaram a ser mais aproveitadas. “Na Europa e nos Estados Unidos, a
nova percepcdo das potencialidades do fotojornalismo origina modificacdes na conformacio no
design da imprensa, nos processos produtivos fotojornalisticos € no aproveitamento das fotos.”*
E neste periodo que a imprensa norte-americana passa a privilegiar as fotos nio-posadas e de
acdo isolada, facilitando a publicacdo de uma unica foto de maior formato, de forma a expressar

mais a emogao.

2 SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 43.

%3 Este termo é usado para demonstrar que a foto ocupa todo o espago da pdgina, sem deixar espaco de margem.

% SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 102.
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Em 1933, a Vogue publicou a sua primeira foto a cores, e vird a ser uma das pioneiras
no caminho que conduzird, nos dias de hoje, ao dominio da cor nas revistas. Nos anos
trinta, as revistas comecaram também a contratar retratistas, num indicio dos processos
de estrelizacio das figuras piiblicas que os news media promoverdo.”

As revistas Life — surgida em 1936 — e Look — que surgiu em 1937 e durou até 1972 —
formam o “duo de ouro do fotojornalismo americano (...). Depois de Berlim e de Paris, ¢ Nova
Torque que se torna a Meca do fotojornalismo.™® Assim, deu-se inicio 2 difusdo de revistas
fotojornalisticas nos Estados Unidos. A Life € uma das revistas que contaram com diversas
grande reportagens, ou seja, a cobertura de um assunto com seus desdobramentos e detalhes, por
isso antes mesmo de sairem a campo, os reporteres realizavam um trabalho aprofundado de

pesquisa e documentagao.

A finalidade da Life, segundo o fundador [Henry Luce], era fazer ver. E o efeito-verdade
a funcionar, a ilusdao de que a fotografia ndo pode fazer outra coisa sendo reproduzir
fielmente o real, sem que se atente no ponto de vista ou noutros suportes de conotagdo

).

As revistas ilustradas passam a ter grande destaque em func¢do das novas técnicas
utilizadas, como fotografias em cores, e uma reformulacdo em sua estética de diagramacgdo e
linguagem, contando histdrias inteiras por meio de seqiiéncias fotograficas sobre um determinado
tema, ou seja, as fotorreportagens. Além de ilustrar, as fotos assumiram a funcdo de informar e os
textos sdo secunddrios.

No inicio de 1940, surge o fotdmetro fotoelétrico’®, que facilitou a regulagem do
diafragma e do obturador, favorecendo a produgdo de boas fotos.

Bons equipamentos, fotégrafos cada vez mais ousados, grandes equipes de reportagem
e, principalmente, a concorréncia com outros veiculos de comunicagdo que surgiam e se

consolidavam — como as revistas ilustradas, o rddio e a incipiente televisdo —

flexibilizaram a censura e a edicdo. A fotografia chocante tornou-se publicdvel, pois

“dava audiéncia”.”

% SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; Florianépolis: Letras
Contemporaneas, 2004, 105.

% Ibid., p. 106.

7 Ibid., p. 108.

% Dispositivo capaz de medir a luz refletida.

9 COL, Ana Flavia Sipoli; BONI, Paulo César. A insustentavel leveza do clique fotografico. In Discursos
Fotograficos. Universidade Estadual de Londrina. Curso de Especializacdo em Fotografia: Praxis e Discurso
Fotogréfico. Londrina-PR. v.1 n.1. jan./dez. 2005, p. 23-56, p. 37.
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Os anos de 1950 foram marcados pelo crescimento da circulacio e do consumo das
revistas ilustradas em todo o mundo. No Brasil, foi o periodo de auge de O Cruzeiro, que contava
com edicdes nacionais e internacionais. Mas em 1954 surgiu, sob a lideranca de Adolfo Bloch, a
revista Manchete, sua principal concorrente.

As revistas ilustradas comecaram a sofrer uma crise no final da década de 1950, devido
aos investimentos no mercado publicitdrio televisivo e também pelo cardter emotivo e a acdo da
TV. Apés a Segunda Guerra Mundial, a expansio da imprensa cor-de-rosa'®’; das revistas
eréticas que exploram o desejo e a promog¢do social, como a Playboy (1956); das revistas
ilustradas especializadas em moda, decoragdo, eletronica e fotografia; e da imprensa de
escandalos. “A imprensa de escandalos e a imprensa cor-de-rosa vao fazer surgir, nos anos

cingiienta, os paparazzi, fotégrafos especialistas na ‘caca as estrelas’ (...).”'"!

A aglo pessoal nota-se na influéncia individual de alguns fotégrafos, fotojornalistas,
editores, empresdrios e inventores para a histéria da fotografia e do fotojornalismo.
Entre eles recorta-se a figura do fotégrafo-autor, de alguma maneira a pessoa de cuja
presenca ou auséncia depende o curso da histéria da fotografia. Assim, é possivel
considerar a emergéncia do fotojornalismo, dos seus géneros, das suas temdticas, das
suas tipologias, das tendéncias compositivas, etc., (também) como um produto das
pessoas e das suas intengdes, nomeadamente dos autores. E, se bem que assistamos a
uma crescente industrializacdo dos processos produtivos em fotojornalismo, fotografar
continua a ser uma atividade que deixa individuos solitdrios perante o seu objeto.'”

As revistas Life e Time contribuiram para valorizacio e respeitabilidade dos
fotojornalistas, uma vez que as fotografias eram tratadas com a mesma importincia que o texto.
Essas revistas influenciaram consideravelmente alguns periddicos brasileiros, entre eles a revista

O Cruzeiro, como serd abordado no préximo tépico.

1.4.1 — Revistas Ilustradas no Brasil

A impressao das imagens junto com o texto, pelo processo tipografico, no inicio do século

XX, garantiu maior credibilidade a fotografia na imprensa.

Surgem entdo os periddicos que se propdem a explord-la com especial destaque, até
mesmo priorizando-a, em relacdo a informacgdo verbal. Mas nem por isso a fotografia

1% Na qual jornalismo e publicidade se confundem, agugando a fantasia do leitor.

1" SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; Florian6polis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 128.

12 1bid., p. 224.

32



deixa de ser um instrumento a servi¢o daqueles que a veiculam, e sua natureza subjetiva
ou até mesmo, as vezes, uma evidente encena¢do ficcional vdo sendo aos poucos
desvendadas — sobretudo a partir de meados do século XX — na medida em que novos
campos de estudo das linguagens visuais vdo sendo desenvolvidos.'"

Essas alteragdes contribuiram com o declinio do folhetim e as contribui¢des literdrias
passaram a ser separadas na paginacdo dos jornais, como matérias a parte. Houve a proliferagdao
das revistas ilustradas, “que teriam as charges como suporte da imagem, mas que viriam a ser os

2

principais veiculos de difusdo das imagens fotogréficas, logo em seus primeiros anos. E o
momento de revistas como Revista da Semana, Kosmos, Fon-Fon!, llustracdo Brasileira (...)”.104

O surgimento das revistas ilustradas no Brasil € um marco na busca de uma forma de
expressao propria pela imprensa, uma vez que as revistas abandonam as caracteristicas literdrias e
admitem caracteristicas especificas para texto e imagem, compativeis com o novo veiculo. Este é

105 Brasil entrou no século

o primeiro passo rumo a especializacdo da fotografia de imprensa.
XX com 84% de analfabetos, ou seja, a leitura era exclusividade de uma pequena elite culta e
rica. “As revistas que marcaram a primeira metade do século [XX] cederdo seu lugar a
publicacdes mais especializadas, cujo primeiro destaque diz respeito 2 imprensa feminina.”'%

O primeiro periddico brasileiro a publicar fotografias em suas paginas foi a Revista da
Semana, em 1900, seguida por Fon-Fon, Careta € O Malho. 970 jornais didrios, pela velocidade
de producgdo, levaram mais tempo para adotar fotos. Logo a Revista da Semana torna-se
propriedade do Jornal do Brasil e passa a ser publicada como seu suplemento literario. Quando
desvinculou-se do jornal, a Revista da Semana ocupou-se com atualidades sociais, politicas e
policiais, de modo a transformar-se, em 1915, em mais uma revista feminina. “As revistas

ilustradas, que tinham na fotografia o seu principal chamariz, eram dirigidas as classes média e

1% ANDRADE, Joaquim Margal Ferreira de. Histéria da Fotorreportagem no Brasil: a fotografia na imprensa

do Rio de Janeiro de 1839 a 1900, 3°. ed., Rio de Janeiro: Elsevier, 2004, p. XII.

' MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 16.

195 COSTA, Helouise. Aprenda a ver as coisas — Fotojornalismo e Modernidade na revista O Cruzeiro.
Dissertacdo de Mestrado em Artes da ECA (Escola de Comunicagdes e Artes) da Universidade de Sao Paulo, 1992.
P. 22.

106 CUNHA, Kathia Castilho e GARCIA Carol. Entrelinhas nas entrelinhas do discurso: nossa moda! In Moda
Brasil: fragmentos de um vestir tropical. CUNHA, Kaithia Castilho e GARCIA Carol (orgs.). SP: Anhembi
Morumbi, 2001. P. 13-16. P. 14.

"7 OLIVEIRA, Gil Vicente Vaz. Pequena Histéria do Fotojornalismo — do testemunho visual 2 configuracio da
memoria. In Anais do Museu Histdrico Nacional, Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000. Pag. 219 a 231.
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alta da sociedade carioca e de outros centros urbanos, € versavam sobre os mais diversos
assuntos, tanto temas sérios quanto amenidades.”'*®

Um dos grandes desafios da imprensa consistia na integracdo dos discursos verbal e
visual, através da relacdo texto/imagem. Nas primeiras décadas do século XX, a foto passou a ter
papel determinante na apresentacdo dos assuntos, seja na interpretacao ou contextualizacdo, e nao
mais apenas ilustrativo. As fotografias passaram a ser paginadas combinando-se dinamicamente
texto e imagem, recorrendo-se ao foto-ensaio. Alterando a tradicional publicacdo de uma unica
fotografia meramente ilustrativa por assunto ou de seqiiéncias simples.'”

Deste modo, o fotojornalismo contribuiu na mudanca qualitativa da apresentacdo das
informagdes e nas relacdes conteudo-forma, através das inovagdes graficas. Dadas as
incompatibilidades existentes entre a impressdo tipografica e os processos de reproducdo de
imagens disponiveis no Rio de Janeiro, a unido texto-foto foi atrasada.

Na Europa e na seqiiéncia o restante do mundo, o fotojornalismo firmou-se através das
revistas ilustradas. No anos 1920-1930, na fotografia, a realidade € identificada com o verossimil,
h4 uma ilusdo da verdade e de univocidade de sentido. Jornais e revistas tendem a se consolidar
como empresas nas décadas de 1920, 30 e 40, mas € na de 1950 que acontecem importantes
reformas referentes ao formato, composi¢ao, impressao, papel e conteddo.'"”

Até os primeiros anos do século XX, as fotos eram posadas e tiradas em um cendrio
previamente montado, seja pela restri¢cao técnica, que impossibilitava o registro de movimentos,
seja pelo costume de posicionar-se desta forma, em frente a camera fotografica. Neste periodo,
especificamente nas trés primeiras décadas do século XX, as mudangas no comportamento
feminino incomodaram os conservadores. Era recente a presenca das mocas das camadas médias
e altas, as chamadas de boa familia, que se saiam sozinhas de casa para fazer compras para casa
ou para o que se fizesse necessario. Foi como se, tais mudangas, tivessem soado um alerta neste
comec¢o de século, quando as mulheres entoaram publicamente um brado feminino de

inconformismo. Esse descontentamento se deve a imagem depreciativa com que as mulheres

1% OLIVEIRA, Gil Vicente Vaz. Pequena Histéria do Fotojornalismo — do testemunho visual a configuracio da
memoria. In Anais do Museu Histérico Nacional, Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000, p. 222.

'“SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; FlorianGpolis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 79.

0B AHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. 4’ ed. Sdo Paulo: Ed. Atica, 1990, p. 128.
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eram vistas e se viam, diante da representacdo social que lhes restringia tanto as atividades
econOmicas quanto as politicas.111

As mudangas mais visiveis aconteceram nas cidades, que trocavam sua aparéncia
paroquial por uma atmosfera cosmopolita e metropolitana. Essas alteracdoes foram vistas como
desorganizadas, j& que a nova paisagem urbana, ainda que guardasse muito da tradicdo, era
povoada por uma populacio heterogénea, composta de imigrantes, de egressos da escravidao e de
representantes das elites que se mudavam do campo para as cidades.''?

Ap6s o impacto da reproducdo da fotografia no veiculo de comunicacdo de massa, ela
alcanca o apogeu no jornalismo ilustrado a partir de 1920. A consolidacdo da fotorreportagem é
uma das marcas da internacionalizacdo de padrdes estruturais da comunicacdo de massa e da
instauracdo de uma cultura predominantemente visual.''?

A década de 1920 também pode ser considerada um dos marcos da fotorreportagem no
Brasil, pois a fotografia jornalistica teria um novo papel nos veiculos de comunicacdo. “A leitura
da imagem ganharia destaque na cena do jornalismo, com o surgimento de um novo periddico:
Cruzeiro, que somente dois anos depois [1930] ganharia o “O” no seu titulo.”'"*

As cidades brasileiras passaram a sintetizar tantas linguagens novas, que intelectuais de
ambos 0s sexos consideraram-se responsdveis por evitar a corrosdo social, a quebra de costumes,
as inovagdes nas rotinas das mulheres e as modificacdes nas relagdes entre homens e mulheres.
Eles uniram-se para disciplinar qualquer iniciativa que pudesse ser interpretada como ameagadora
a ordem familiar, tida como o mais importante suporte do Estado e a unica instituicdo social

capaz de reprimir a modernidade, até entdo muito temida. Entre as preocupagdes estava o fato de

"' MALUF, Marina; MOTT, Maria Licia. Reconditos do mundo feminino. In NOVAES, Fernando A.;
SEVCENKO, Nicolau (org.). Histéria da Vida Privada no Brasil. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1998. P. 367-
421. p. 368 e 369.

"2 Ibid., p. 371.

'3 COSTA, Helouise. Aprenda a ver as coisas — Fotojornalismo e Modernidade na revista O Cruzeiro.
Dissertacdo de Mestrado em Artes da ECA (Escola de Comunicacdes e Artes) da Universidade de Sao Paulo, 1992.
P. 68.

14 MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 48.
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que as mulheres, ocupadas com outras atividades, como chds, tangos e visitas, tidas como
frivolidades mundanas, iriam se esquecer das obrigacdes do lar.'?

Por volta de 1930, o fotojornalismo ja havia conquistado reconhecimento, a ponto de os
jornais e revistas aproveitarem as fotos para melhorar o aspecto grafico e para informar melhor.
“No setor das revistas semanais ilustradas, a revista O Cruzeiro tinha os mais modernos
equipamentos para o processo de impressao, imprimindo capas em apenas dois dias e produzindo
cerca de 20 mil exemplares por hora.”''® Tamanho era o destaque para as grandes reportagens -
uma das marcas da revista - que algumas mereciam numeros especiais. A utilizacdo de
fotografias buscava a inovacdo com as primeiras fotos aéreas, ja em 1930, época em que a foto
ainda era vista como o préprio real. Somente a partir de 1960 é que a fotografia passa a ser vista
como polissémica. “A honestidade comecgard, nos anos sessenta, a contrapor-se a
objetividade.”""”

As politicas editoriais da Life e Time trouxeram respeitabilidade aos fotojornalistas, por
serem revistas em que as fotografias eram tratadas com a mesma importancia que o texto € nao
aceitavam retoques modificadores da imagem. Essas revistas tiveram grande influéncia em
alguns peridédicos nacionais, como a revista O Cruzeiro.

. . 11
O equipamento Leica 8

contribuiu com o surgimento da foto espontanea brasileira,
introduzida pelo fotégrafo José Medeiros e seguida pelos fotografos que compunham a equipe do
jornal carioca Ultima Hora, que estava sob a chefia do jornalista Samuel Wainer. Isso foi
possivel porque a maquina fotografica Leica era mais leve, silenciosa, disparava na altura do
olho, tinha objetivas intercambidveis e apresentava negativo removivel, possibilitando produzir
até 36 fotos antes de recarregar a maquina.
De meados de 1945 a meados de 1954, na revista O Cruzeiro, os fotdégrafos usavam
Rolleiflex'”’, uma camera de alta precisdo na imagem, negativo maior, que permite uma
nitidez impecdvel, mas oferece pouca rapidez e presteza na captura do fato. Nessa época
a maior parte das reportagens era feita em “megafone”, jargdo que quer dizer foto

armada, preparada. Como a cimera possuia pouca maleabilidade e nio disparava na
altura do olho, a sua perspectiva ndo correspondia ao olhar humano e a fotografia

"> MALUF, Marina; MOTT, Maria Liicia. Recénditos do mundo feminino. In NOVAES, Fernando A.;
SEVCENKO, Nicolau (org.). Histéria da Vida Privada no Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998. P. 367-
421.P.372

"0 Ibid., p. 62.

"7 SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Chapecé: Argos; Florian6polis: Letras
Contemporaneas, 2004, p. 83.

"8 Maquina fotografica com negativo 24x36 mm, menos da metade da Rolleiflex.

"% De negativo quadrado 6x6 mm.
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espontinea era rara. Os préprios fotégrafos que usavam a Rolleiflex se seduziram com o
equipamento Leica, difundido no fotojornalismo de todo o mundo pelos fotégrafos da
agéncia francesa Magnum.'”’

Os estudos dos meios de comunicagao no Brasil contaram com a presenca profissional do
fotégrafo e antropdlogo Pierre Verger na revista O Cruzeiro.'”' Verger buscava um sentido
investigativo e social nas fotografias, uma nova forma de ver o mundo, e com essa preocupagdo
produziu cerca de 60 mil negativos, embora nem todas as suas fotorreportagens tenham sido
publicadas no periodo em que ele esteve vinculado a revista brasileira, entre as décadas de 40 e
50, ja que algumas vezes sua postura diferia da linha editorial do semanario.

Uma importante transformacio aconteceu com a reforma gréfica e editorial do Jornal do

Brasil, iniciada em 1956 e desenvolvida até o final da década.

(...) essa reforma deu maior destaque as fotografias, que passaram a ser publicadas
diariamente e com grande énfase, na primeira pagina. O sucesso junto ao ptiblico leitor
acabou incentivando a reforma gréifica de outros grandes jornais didrios, que passaram a
também dar maior destaque 2 fotografia em suas paginas.'*

Essas transformacdes garantiram maior importancia do fotojornalismo na imprensa didria
nacional, num periodo em que as revistas ilustradas destacavam as fotos e provocavam grande
repercussdo no publico leitor. A reformulag¢do do Jornal do Brasil se consolidou em 1961, com a
entrada de Alberto Dines, de modo a transforma-lo num modelo para os outros peri(’)dicos.123

O capitulo 2 destacard a revista O Cruzeiro e sua contribui¢do para o jornalismo
brasileiro, seja por seu pioneirismo na divulgacdo de fotorreportagens, seja pela inovacdo no

planejamento gréfico.

120 LIMA, Ivan. Fotojornalismo Brasileiro. Rio de Janeiro: Realidade e Linguagem, 1989, p. 47-48.

121 LUHNING, Angela (org.). Pierre Verger, reporter fotografico, Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2004.

122 OLIVEIRA, Gil Vicente Vaz. Pequena Histéria do Fotojornalismo — do testemunho visual a configuracio da
memodria. In Anais do Museu Histérico Nacional, Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000. Pdg. 219 a 231, p. 227.

123 ABREU, Alzira Alves de. A imprensa nos anos JK. Disponivel em <http://www.cpdoc.fgv.br>. Acesso em 9
setembro 2006.
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CAPITULO 2

A REVISTA O CRUZEIRO, O FOTOJORNALISMO E A CULTURA DE MASSA
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2.1 - AREVISTA O CRUZEIRO

Inicialmente sem o artigo “O”, a revista O Cruzeiro surgiu em 1928. Em contraposi¢do a
Revista da Semana e ao Mundo Ilustrado, ela veio para alterar formas convencionais de
conteddo, impressao e veiculacdo de noticias. “E abre com antecedéncia de algumas décadas um
mercado que s6 se consolidaria e ampliaria 2 medida que mais publicagdes de informacgdao
qualificada se apresentariam aos leitores, seguindo o modelo estabelecido.”'** A revista integrou
o conglomerado de comunicacdo de Assis Chateaubriand, que construiu um império de
comunicacdo com 34 jornais, 38 emissoras de rddio, uma editora de livros e 16 emissoras de
televisdo.'” Chateaubriand também foi fundador do MASP (Museu de Arte de Sdo Paulo) e foi
celebrado na area de publicidade por ser o primeiro dono de jornal a criar um Departamento de
Propaganda.'?® Além disso, em praticamente quarenta anos de atuacdo como jornalista, politico,
diplomata e empresario, Chateaubriand se beneficiou das relacdes de confianga com presidentes,
ministros, generais € magnatas. “Na historia da imprensa brasileira existe uma era Chateaubriand,
coincidente com a decolagem do jornalismo como inddstria de massa.”'?’

O semandrio auto-intitulou-se como a revista contemporanea dos arranha-céus, passando a
idéia de um veiculo inovador e atual. Na década seguinte, consolidou-se no mercado editorial
brasileiro, inclusive promovendo a adaptacdo do publico as cores no suporte impresso, uma vez
que a imprensa nacional até entdo era dominada pelo preto e branco. “A revista trazia farta
documentacgido fotografica do Brasil e do exterior, com os acontecimentos da semana e matérias
sobre a fauna e a flora (...). Era impresso em 6timo papel e a diagramagdo obedecia a um critério
de grande auddcia.”'*®

Levando em consideracao o discurso visual da revista, pode-se estabelecer algumas fases
na trajetéria de O Cruzeiro.'®® A primeira fase, de 1928 a 1932, é marcada pela permanéncia de

padrdes visuais do século XIX, com a divulgacdo de fotos cedidas por leitores; produzidas por

fotdgrafos pictorialistas; de agéncias de noticias; de colaboradores diversos; além da incipiente

12 BAHIA, Juarez. Jornal, histéria e técnica. 4 ed. Sdo Paulo: Ed. Atica, 1990, p. 186.
' NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998.
126 DURAND, José C. In ORTIZ, Renato. A Moderna Tradicao Brasileira. SP: Ed. Brasiliense, 1989, 2? edicéo.
127 BAHIA, Juarez. Jornal, histéria e técnica. 4 ed. Sdo Paulo: Ed. Atica, 1990, p. 260.
128 1.
Ibid., p. 37.
12 COSTA, Helouise. Aprenda a ver as coisas — Fotojornalismo e Modernidade na revista O Cruzeiro.
Dissertacdo de Mestrado em Artes da ECA (Escola de Comunicacdes e Artes) da Universidade de Sao Paulo, 1992.
P. 10.
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producdo prépria. O seu grande formato (33 cm x 26 cm) também era justificado pela proposta de
valorizacdo das imagens.

De 1933 a 1942, episédios como a queda da bolsa de Nova lorque e a Revolugdo
Constitucionalista de 1932 abalaram a situacdo politica e econdmica do pais. A situacdo ficou
ainda mais dificil com o desentendimento entre Assis Chateaubriand e Getdlio Vargas. Para
evitar a perda de seus jornais, Chateaubriand firmou acordo de apoio a Vargas, que se estendeu
até 1945. O Cruzeiro perdeu autonomia e passou a contar com a colaboracdo de O Jornal,
integrante dos Didrios Associados, além de comprar matérias do exterior e fotos de agéncias de
noticias. Neste periodo, a revista publicava grande numero de fotos, mas elas nido eram
organizadas em hierarquia € nem sob o principio da narrativa. As agéncias de publicidade de
Hollywood forneciam gratuitamente fotos de estrelas e galds, que eram usadas na capa de O
Cruzeiro ou para ilustrar cronicas traduzidas do original ou mesmo inventadas com o material
disponivel. “Eu proprio inventei vérias e cheguei a ficar muito conhecido, com o pseudénimo de
Marius Swenderson, como ‘o correspondente de O Cruzeiro em Hollywood’.”130

A terceira etapa, de 1943 a 1954, ja inicia com uma reformulacdo editorial,
principalmente com a instauracdo da fotorreportagem. Em 1952, a revista contava com vinte
profissionais no departamento fotografico. O Cruzeiro demonstrava comprometimento em
divulgar as propostas de moderniza¢cdo do Brasil, divulgando matérias sobre o funcionamento de
industrias, sobre os recursos naturais disponiveis e, algumas vezes, apresentava suas posi¢oes. O
periodo de maior expressao da fotorreportagem no Brasil deu-se num dos lapsos democraticos da
histéria do pais (1945/1960), moldando-se para a conformagdo de uma cultura de massa:
urbanizagdo acelerada, formacgdo de publicos de massa e aumento de necessidades de lazer nos
grandes centros. Na década de 1940 ha um aumento considerdvel no nivel de alfabetizagdo da
populacdo urbana, bem como o seu poder aquisitivo, em funcdo da industrializa¢do."

O contetido apresentado da revista demonstra a preocupacdo de O Cruzeiro em atingir as
mulheres como publico-leitor. A secdo “Dona” demonstra que a revista volta-se para a mulher de
melhor poder aquisitivo. Outras seg¢des destinadas as mulheres sdo “Carta de Mulher”, com a

publicacdo de cartas de leitoras; “Cinelandia”, com noticias do cinema americano e

130 NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998, p. 49.

31 COSTA, Helouise. Aprenda a ver as coisas — Fotojornalismo e Modernidade na revista O Cruzeiro.
Dissertacdo de Mestrado em Artes da ECA (Escola de Comunicacdes e Artes) da Universidade de Sao Paulo, 1992.
P. 13.
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principalmente sobre a vida de estrelas de Hollywood; e “Consultério Médico”, com um
especialista respondendo questdes dos leitores. A secdo “Lar Doce Lar” tinha como destaque a
culindria. Em “Mulher para a Mulher” trazia conselhos femininos. H4 ainda espagos destinados a
curiosidades, coluna social, moda e charges internacionais.
Materializando o que definem como ideal, divulgam nas paginas internas reportagens,
contos e cronicas, nos quais a ilustragdo tem sempre destaque. O cunho nacionalista
domina o discurso. “A evolug¢do da moeda no Brasil”, “A grafia de Brasil” ao lado de
charges encabecgadas pelo titulo “Progresso” ou copiadas de revistas estrangeiras. O

tema feminino também estd por toda a parte, indicando um publico potencial que
pretende conquistar.'*

No inicio do século XX, a fotografia passaria a ocupar o lugar das ilustracdes no
jornalismo brasileiro, basicamente nas revistas ilustradas, principalmente em funcao das técnicas
de reproducdo e multiplicacdo das fotografias. Somente € possivel falar em reportagem
fotografica no Brasil a partir de meados do século XX. “O que ocorria era o uso da fotografia
com o intuito de traduzir em imagens um acontecimento, priorizado no texto, sem, contudo, uma
preocupacio com a leitura da imagem em si

Até o inicio da década de 30, ainda se praticavam no Brasil padrdes visuais (diagramacao)
do jornalismo europeu do século anterior. Somente nas décadas de 1930 e 1940, a fotografia
integrou a estrutura editorial de O Cruzeiro. Enquanto a fotografia acompanhava as reportagens,
a ilustracdo acompanhava os textos literarios ou humoristicos. Desde entdo, a revista O Cruzeiro
garantiu a hegemonia do jornalismo ilustrado nacional. A fotografia teve uma importancia
decisiva no crescimento da revista, alterando também a vida profissional do repdrter fotografico
ao oferecer novas condicdes de trabalho e ao criar um novo universo editorial para a fotografia de
imprensa.'** Logo apds o seu langamento, Cruzeiro torna-se a grande revista nacional. Entre as
estratégias adotadas para conquistar leitores estdo o contato direto com o publico, recebendo
cartas em varias sec¢des. “Além disso, abusam das ilustracdes, que dao o tom mesmo da revista.

Distribuem prémios variados. Instituem concursos os mais diversos para a participagdo do

P o . . . . 5135
publico. O primeiro deles é lancado ainda no nimero 1: um concurso de fotografia.” *~ As

32 BARBOSA, Marialva. O Cruzeiro: uma revista sintese de uma época da histéria da imprensa brasileira.
Disponivel em <http://www.uff.br>. Acesso em 13 julho 2006, p. 5.

133 MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 13.

134 PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolu¢iao da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991, p. 104.
35 BARBOSA, Marialva. O Cruzeiro: uma revista sintese de uma época da histéria da imprensa brasileira.
Disponivel em <http://www.uff.br>. Acesso em 13 julho 2006, p. 6.
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promocdes, entre elas os concursos de arquitetura e de fotografia, sdo langadas como meio para
revista alcancar popularidade e prestigio.

Em meados dos anos 1940, com o advento do fotojornalismo, a grande reportagem ganha
destaque, tanto por apresentar maior desdobramento e aprofundamento dos fatos, quanto pela
narratividade das imagens e pelo grande apelo comercial. Para isso, conta com agéncias em todo
o0 pais e correspondentes nas principais capitais do exterior.'*

Entre as contribui¢des desta revista para o jornalismo brasileiro estio a produgdo de
reportagem investigativa e o modelo de fotojornalismo. A fotografia superou as fungdes
meramente ilustrativas para apresentar uma imagem de grande impacto visual, com destaque para
a dupla David Nasser e Jean Manzon, responsdvel pelas grandes reportagens desde 1943.
Manzon, que havia trabalhado na revista francesa Paris Match, chegou ao Brasil em 1942,
inicialmente trabalhando no DIP. Ele passa a divulgar em O Cruzeiro fotos dinamicas, distintas
das imagens posadas e sem impacto reproduzidas até entdo. “Nasce a marca da revista e que a
acompanha pelo resto da existéncia — a grande reportagem. Para milhares de leitores surge ali um
distico ao qual se habituariam e que duraria quinze anos: ‘Texto de David Nasser, fotos de Jean
Manzon’.”"’

Jean Manzon trouxe a idéia da formacao das duplas, além de contribuir com a introducao
da fotorreportagem no Brasil. A fotorreportagem € caracterizada pela fotografia como elemento
fundamental na disposicdo das matérias, ou seja, € uma seqiiéncia de fotos narrando um
acontecimento e o texto apenas como complemento. Jean Manzon colaborou com a
implementacdo das reportagens fotograficas em O Cruzeiro, utilizando a sua experi€ncia de
participacdo em coberturas de guerras.

Jean Manzon e José Medeiros'*® foram “importantes artifices da grande inovagdo no
conceito de fotorreportagem no Brasil, publicando fotografias de pagina inteira que eram a razao
de ser da matéria e da prépria revista”.'” Esses fotégrafos sdo os principais representantes de
uma equipe que garantiu o reconhecimento popular do fotégrafo de imprensa no Brasil, até entdao

bastante desvalorizado.

136 BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. 4’ ed. Sdo Paulo: Ed. Atica, 1990, p. 188.

57 Ibid., p. 11.

18 Fot6grafos de O Cruzeiro.

13 OLIVEIRA, Gil Vicente Vaz. Pequena Histéria do Fotojornalismo — do testemunho visual 2 configuracio da
memoria. In Anais do Museu Histérico Nacional, Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000. Pdg. 219 a 231, p. 224.
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A lista das duplas que fizeram a histéria da revista €, mais ainda, a representatividade da
fotorreportagem no Brasil. Sio nomes como Jorge Ferreira, Mdrio de Moraes e Ubiratan
Lemos, que ganharam o prémio Esso pela reportagem do drama dos retirantes
nordestinos, Luciano Carneiro, Arlindo Silva, José Medeiros, Luis Carlos Barreto, Jodo
Martins, autor, junto com Ed Keffel, da famosa reportagem dos discos voadores na
Barra da Tijuca, Antonio Rudge, Walter Luiz, Elias Nasser, Rubens Americo, Geraldo
Viola, Eugénio Silva, Flavio Damm, Indalecio Wanderley.m

Repoérter e fotografo passam a atuar como co-autores, de modo que a foto assume a
mesma importancia do texto. Como os jornalistas da revista dispunham de mais tempo para
finalizar as matérias — em relag¢do ao trabalho de um jornal didrio por exemplo — também havia
maior preocupacdo com a apresentacdo visual. A disposicdo dos elementos grificos funciona
como forma de seduzir o leitor. O fotojornalismo permitiu a construcido de sentido a partir da
disposicdo das imagens, fator muito bem abordado pela revista O Cruzeiro, que fez uso da
linguagem visual para garantir seus objetivos.

A revista também ficou conhecida por inventar muitas matérias. Uma das mais cldssicas
foi a do disco voador na Barra da Tijuca (Rio de Janeiro). Na edicdo de 8 de mar¢co de 1958,
relata-se a repercussdo que a matéria sobre o disco voador que sobrevoa o navio Almirante
Saldanha, da Armada Brasileira, causou na imprensa nacional. “As sensacionais fotos, cujos
negativos pertencem com exclusividade a Revista ‘O Cruzeiro’, tiveram mais ampla repercussao

na Imprensa.”141

Em meia pédgina, a revista traz recortes de jornais como Didrio da Noite, Correio
da Manh3, Digrio Carioca, O Jornal, O Globo e Ultima Hora para confirmar a influéncia desta
reportagem nos demais veiculos de comunicagao.

Na fotorreportagem, Jodo Martins relata a histéria de um disco voador flagrado pelo
fotégrafo Almiro Barnauiba, a bordo do navio Almirante Saldanha, ao longo da Ilha da Trindade.
O fato foi presenciado por oficiais e marujos. A matéria traz 14 fotos, sendo que uma ocupa duas
paginas inteiras (p. 4 e 5). Ha uma seqii€éncia de fotos demonstrando o percurso do disco voador e
dos marinheiros a bordo do navio Almirante Saldanha, desde sua aproximacdo. Dessas 10
paginas de reportagem, apenas uma pagina e meia € destinada aos textos.

A legenda da foto que ocupa mais de meia pagina demonstra a confirmac¢ao da presenga
do disco: “A rochosa Ilha da Trindade, vista ao longe, em trinta dias, houve ali quatro

e . 142
observacoes visuais de discos e uma pela tela dor radar.”

140 MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 76.

4o Cruzeiro, 8 de marco de 1958, pag. 12.

"2 1bid., pag. 11.

43



DISCO VOADOR:SOBREVO/ O ‘ALMIRANTE SALDA

0 relato completo dos

ltha da Tr‘indade, feito, por Almiro Barauna,

acontecimentos sébre ' e
“Almirante Saldanha’’, dasArmada Brasileira

oador@e hordg 167 RVl
01 bordainl

que fotografou 0 disco vy

O Cruzeiro, 8 de marco de 1958, p. 4 e 5.
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No fotojornalismo, o fio condutor da reflexdo é o fato jornalistico, ou seja, a noticia. 3

Desta forma, o que importa € a eficiéncia da foto em transmitir com clareza determinada
informacdo. A linguagem fotojornalistica foi alterada e a relacdo do trio foto-legenda-texto
tornou-se mais complexa, definida pela organizacdo desses elementos. A relacdo entre as fotos e
as legendas influencia a compreensdo da imagem fotografica. Os textos deixaram de ter
exclusividade na constru¢do do discurso jornalistico, além de ceder espaco para as fotos, que
passaram a ocupar paginas inteiras. Por essas razdes, O Cruzeiro é reconhecida como pioneira no
uso do fotojornalismo brasileiro. O Cruzeiro constréi-se como testemunha de uma época,

reproduzindo acontecimentos sempre com o apoio da fotografia.'**

No campo da comunicac¢io, uma fotografia isolada é incapaz de explicar o sentido de
um fato: entre outras, ela é uma das varidveis utilizadas para consubstanciar o
significado e o sentido da informacdo. E certo que as imagens se tornaram uma forma
peculiar de referenciar o discurso jornalistico. Isto, porém, ndo nos autoriza a partilhar a

143 GURAN, Milton. Linguagem fotogrifica e informacao. 3° ed. Rio de Janeiro: Gama Filho, 2002.
14 BARBOSA, Marialva. O Cruzeiro: uma revista sintese de uma época da histéria da imprensa brasileira.
Disponivel em <http://www.uff.br>. Acesso em 13 julho 2006.
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idéia de que uma fotografia fale por si mesma; embora ela tenha autonomia iconica,
precisa do texto ou da legenda para contextualizar as marcas indicativas da sua
expressao. 143

A importancia dos profissionais da revista O Cruzeiro foi registrada em uma reportagem
de 26 de maio de 1956, que apresenta a divulgacdo dos trabalhos do reporter Luciano Carneiro
em oito paginas da revista Camera, tida como a mais importante revista européia de fotografia,
naquele periodo. Segundo a matéria, a Camera, editada na Suica e 6rgdo oficial da Federacao
Internacional de Arte Fotogréfica, publicou sete fotos de Luciano, com apreciagdo em alemao,
inglés e francés. “Era a primeira vez que um foto-repdrter sul-americano atraia as atencoes
daquela revista.”'*° J4 a edi¢do de 19 de marco de 1960 traz uma matéria sobre o nascimento de
Luciano Carneiro Filho, que recebeu o mesmo nome do pai, falecido em um desastre de avido no
dia 22 de dezembro de 1959. Na foto, ele estd no colo da mae Maria da Gléria Carneiro.

O préximo item aborda a Bossa Nova no jornalismo brasileiro, como foram chamadas as
alteracdes visuais de O Cruzeiro, principalmente com a introdugdo da fotorreportagem e a sua

organizacao grafica nas paginas da revista.

2.1.1 - Bossa Nova no Jornalismo brasileiro

Veiculada pela revista a partir do final de 1959, a Bossa Nova no jornalismo brasileiro
levou ao extremo as conquistas visuais da fotorreportagem, podendo ser interpretada como um
recurso utilizado pela revista para tentar prender a atencdo do leitor, o que contribuiu para tornar
0Ss Impressos mais algraldziveis.147 Além disso, o contato da populacdo com o seu cotidiano passou
a ser profundamente influenciado pelo fotojornalismo. “(...) o olhar do leitor € também dirigido
pela inovagdo técnica e, progressivamente, pela tecnologia, que multiplica o alcance da noticia a
partir dos anos 1950 a 1960.”'48

Ibrahim Sued, colunista social de didrios cariocas, confirma essas mudancas no
jornalismo brasileiro, uma vez que a década de 1950 - além do biquini, dos bailes de debutantes e

Cadillacs rabo-de-peixe - foi um periodo de transformag¢do do jornalismo brasileiro, com a

145 PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolugdo da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991, p. 44.

14© 0 CRUZEIRO, 26 maio 1956, p.65.

"GAVA, José Estevam. Momento Bossa Nova: Arte, cultura e representacio sob os olhares da revista O
Cruzeiro. Tese de Doutorado em Histéria da Faculdade de Ciéncias e Letras (UNESP -Assis), 2003.
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producdo de “uma informacdo curta, direta, informativa por exceléncia, muitas vezes agressiva,
quase sempre anti-romantica”.**’

A década de 60 foi marcante para inovagdes graficas, como uso de espacos em branco
para garantir mais leveza a pdgina; um agraddvel espacamento entre as linhas para facilitar a
leitura; bem como evitar os chamados caminhos de rato'”® e nem deix4-las muito proximas a
ponto de embaralhar a visdo; destaque para fotos e ilustragcdes; pouco uso do efeito negativo, ou
seja, preto como fundo e branco como elemento escrito; bem como evitar linhas muito longas e
observar o nimero de colunas.

Em 1952 a revista O Cruzeiro passa a contar com outra grande concorrente: a Manchete,
que privilegiava ainda mais as imagens sobre os textos. Em meados da década, a Manchete
passou a contratar jornalistas que haviam se demitido de O Cruzeiro. Para evitar maiores perdas,
O Cruzeiro apresentou inovagdes graficas, bem como investimentos no seu parque grafico.
Mesmo com o surgimento da revista Manchete, O Cruzeiro se manteve na lideranca até meados
de 1960.

A Bossa Nova no Jornalismo, como foram chamadas as diagramagdes alternativas
lancadas por O Cruzeiro, consistiu em uma quebra radical no modelo de fotorreportagem, com
exploracdo de ambientes construidos graficamente e dotados de maior unidade formal, incluindo
a geometria na paginagdo, economia de elementos como fios, uso de espacos em branco,
fotomontagens e a exclusdo de grandes caixas de texto, destinando maior espaco a fotografias.
Assim, a Bossa Nova passou a ser usada como designacdo de novidade e quebra de padrdes
visuais."!

A revista comegou a empregar o termo Bossa Nova para divulgar o estilo de cang¢do
popular que surgia e para rotular outras modalidades de eventos. Esse termo também marcou
presenca em vdarias capas, atuando como chamada para destacar as reportagens visualmente
inovadoras que enfocavam mulheres bonitas, atrizes, misses ou modelos.

As duas primeiras menc¢des que a revista fez sobre artistas diretamente ligados ao

movimento da Bossa Nova em surgimento ocorreram no inicio de 1959, por intermédio
de antncios de discos Dick Farney e Jodo Gilberto. Poucos meses depois, teriam inicio

S MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 11.

149$UED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 13.

'3 Grandes espacos entre as palavras.

151 GAVA, José Estevam. Momento Bossa Nova: Arte, cultura e representacio sob os olhares da revista O
Cruzeiro. Tese de Doutorado em Histéria da Faculdade de Ciéncias e Letras (UNESP -Assis), 2003.
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as "paginacdes bossa nova", que apesar de nio fazerem referéncias explicitas ao estilo
musical homdnimo, sem ddvida auxiliaram na fixacdo do termo, cuja misica era o
principal "produto". Sendo assim, ao propor mudangas no aspecto visual de algumas
paginas e batizd-las de bossanovistas, a revista pds em pratica um curioso jogo de
marketing indireto, que perdurou por todo o ano de 1960.'*

José Amdadio'™ foi criticado pela linha editorial que havia implantado em O Cruzeiro, ja
que privilegiava o colunismo social e as matérias amenas, consideradas fiteis ou de pouca
importancia jornalistica. Em sua segunda gestdo, iniciada em fins de 1959, Jos¢ Améadio assumiu
tais caracteristicas, por exemplo, ao noticiar a existéncia de um concurso para escolher as atrizes
mais bonitas de Hollywood. A nova linguagem jornalistica era criticada justamente por
privilegiar assuntos fiteis, representados por imagens feitas em estidio, em detrimento da grande
reportagem ao ar livre.'>*

Os chamados Anos Dourados contaram com uma representacdo romantica do amor-
paixdo. Nos anos de 1950 o grande sucesso da musica popular brasileira foi o samba-cancao, até
o surgimento da bossa-nova."”> A marca Bossa Nova surgiu em 1958, empregada em cartaz
dedicado a apresentacdo da cantora Silvia Telles e um grupo Bossa Nova, no Rio de Janeiro,
reunindo musicos como Carlos Lyra, Roberto Menescal, Chico Feitosa, Ronaldo Bdscoli e Nara
Ledo. Nesse mesmo ano, foi lancada a cang¢do Desafinado, de Tom Jobim e Newton Mendonga, a
qual explicitava o termo Bossa Nova e auxiliava sua fixacdo. Em 1960 e 1961, acabaria se
tornando verdadeira moda popular. Contudo, o lancamento do primeiro LP (long playing) de Joao
Gilberto, Chega de Saudade, no comeco de 1959, pode ser tido como o evento que melhor
sintetiza a estética musical Bossa Nova, fixando-se como a referéncia tedrica ideal para marcar o
inicio do movimento."*°

A marca se introduziu nos concursos de beleza e fez surgir a "Miss Brasil Bossa Nova",
com o diferencial de que as trés vencedoras iriam ao exterior. O concurso de Miss Brasil 1960
apresentaria, assim, uma inovagdo digna da marca Bossa Nova. Outra mudanga era que, no
exterior, a escolha das vencedoras dependeria ndo apenas da beleza fisica, mas também da

personalidade e do comportamento. O termo Bossa-Nova € usado no texto-legenda que ilustra a

12 Ibid., p. 56.

'3 Um dos responséveis pelas alteragdes editoriais na revista.

3 NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998.

133 ROCHA, Francisco. Retrato em Branco e Preto. Disponivel em <http://www.fflch.usp.br>. Acesso em: 12 julho
2006.

156 GAVA, José Estevam. Momento Bossa Nova: Arte, cultura e representacio sob os olhares da revista O
Cruzeiro. Tese de Doutorado em Histéria da Faculdade de Ciéncias e Letras (UNESP -Assis), 2003, p.03.
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foto de Elizabeth Taylor. “Elizabeth Taylor emprestou-nos um pouquinho da dogura de seus
olhos e todo o pedagco de bom caminho de seu corpo para a experi€éncia de bossa-nova em
palavras cruzadas.”"’ A matéria “Ninguém conhece ninguém. José Amddio apresentou Kim

Novak” também faz alusido ao termo Bossa Nova.

Hoje, o privilégio de aparecer nesta galeria coube a Kim Novak. Vocés jd devem ter
ouvido falar nessa moca norte-americana de 27 anos, artista de cinema, solteira, rica,
auténtica e considerada uma das mulheres mais bonitas do mundo. Constatei vagamente
que ela tem uma histéria, um “outro lado” — e é vagamente que vou relatar tudo isso.
Digo vagamente porque, na realidade, mulher bonita ndo precisaria de crdnica, de verso,
de boa. (...) A Kim Novak do cinema é beleza bossa-nova.'>®

Outro exemplo aparece nas p. 54-63, em cores, destinadas ao Baile do Municipal e trazem

sequéncias de fotos pequenas, com a legenda: “Palhaco continua a ter vez junto da bossa-

nova 55159
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O CRUZEIRO: 19 de marco de 1960, p. 62 e 63.

570 Cruzeiro, 5 de marco de 1960, p. 42E.
8 O Cruzeiro: 19 de marco de 1960, p. 16.
%90 Cruzeiro: 19 de marco de 1960, p. 62 e 63.
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Quanto a organizacdo dos elementos graficos, as imagens passaram a ser dispostas
obedecendo critérios mais elaborados. A relagdo com os textos, as seqiiéncias descritas pelos
blocos, as variagdes de formatos e tamanhos, os recortes e sobreposicdes davam-se de maneira
mais planejada, garantindo unidade a reportagem. A variacdo nos formatos das imagens conferiu
movimento a experiéncia visual, explicitando a importancia do trabalho de montagem e o carater
grifico assumido pela fotografia. No contexto, a foto perdeu importancia como evento isolado
para, no conjunto, compor uma estrutura narrativa complexa, propiciada pela articulagao entre
imagens e blocos de texto. Quando sangradas, as fotografias assumiam a func¢io de chocar, atrair
a atencdo do leitor ou constituir um contraponto no fluxo da reportagem, atuando como recurso
para conferir ritmo € movimento ao resultado final.

A fotografia € o meio visual em que os acontecimentos passados sdo tornados mais
acessiveis pela resposta emocional do momento, uma vez que a fotografia traz em si uma relacao
material e causal com seu sujeito.'® A possibilidade de manipular a foto, principalmente no
fotojornalismo, ird também alterar a interpretacdo do observador. O mesmo acontece com as
legendas: “Legendas diferentes para a mesma fotografia com freqii€ncia produzem significados
radicalmente diferentes ou até contraditérios. (...) Pode-se argumentar que a idéia do ‘olho

. ~ 2 . 2 A 2 : 161
inocente’ nao € mais defensdvel e que a cimera € sempre uma presenca intrusa.”

2.1.2 - Transformacao do jornalismo brasileiro

A imprensa nacional passou pelo movimento de modernizac¢do, na passagem do século
XIX para o XX, com transformagdes nas técnicas de impressao e edi¢do, renovacdo do parque
grafico e maior consumo de papel. “Era o nascimento de um novo jornal, mais leve e popular,
ainda que seus textos tivessem o mesmo cardter literdrio de antes. Os grandes jornais
transformavam-se em empresas jornalisticas, mudavam as relagdes entre o jornal e o anunciante,

e . 162
a politica e seus leitores.”

160 GASKELL, Ivan. Histéria das Imagens. In BURKE, Peter (org.) A escrita da Histéria: novas perspectivas,
Sao Paulo: Unesp, 1992.

1" Ibid., p.266.

162 MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p.15.
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De 1900 a 1960, em todo o mundo, aumenta-se o investimento na noticia, tida como
mercadoria, para melhorar sua apresentacdo e sua venda.'® Para tornd-la mais atrativa, criam-se
as manchetes, as reportagens, trabalha-se mais os recursos da capa, como o logotipo e as
chamadas de primeira pagina. Em conseqii€éncia, aumenta-se o volume publicitario. Segundo este
autor, o jornalismo apresentou grande influéncia da industria publicitdria e valorizou o uso da
fotografia. Grupos monopolistas dominavam a imprensa, marcada pelas tiragens-monstro,
chegando a milhdes de exemplares por ano. No Brasil, o destaque foi a revista O Cruzeiro, que
chegou a 300 mil exemplares mensais, na edi¢do nacional, e 550 mil mensais, na edicdo
internacional.

A quarta e dltima fase do jornalismo mundial, de 1970 até os dias de hoje, € marcada pela
informacdo eletrdnica e interativa, causando uma crise na imprensa escrita com 0S
financiamentos que migram para TV e internet.'®*

A precedéncia da imagem sobre o texto muda a importancia da matéria escrita e a
submete a leis mais impressionistas e aleatdrias: a aparéncia e a dinamicidade da pdgina
€ que se tornam agora decisivos. Dentro dessa mesma nova orientaciio do jornalismo,

assuntos associados ao curioso, ao insdlito, ao imageticamente impressionante ganham

mais espago no noticidrio, que deixa de ser “informar-se sobre o mundo” para ser

“surpreender-se com pessoas e coisas”.'®

A histéria da comunica¢do do Brasil contou com a contribui¢ido da revista O Cruzeiro,
que apresentou uma forma diferenciada de fazer jornalismo, com a valorizagao das fotografias e
uma diagramacdo mais atraente, de modo a atender o publico masculino e feminino. Apesar da
grandiosidade e do fascinio que a revista possa ter em relagdo ao processo produtor de imagens e
representacdes do Brasil, ainda sdo poucos os trabalhos mais sisteméticos sobre o seu papel na
formacdo de uma cultura historiografica brasileira.'® O Cruzeiro é um material rico para passar
em revista a histéria mais recente do Brasil. As reportagens, as noticias, as fotos, as colunas, a
publicidade e a propaganda revelam o modo da constru¢cdo e da mentalidade sobre a
modernidade.

Inicialmente, a imprensa brasileira contava com dois tipos de profissionais: os redatores,

homens finos que expressavam a opinido do veiculo; e os repdrteres, que se limitavam a cobrir o

163 MARCONDES FILHO, Ciro. Comunicacio e Jornalismo. A saga dos cies perdidos. 2° ed., Sdo Paulo: Hacker
Editores, 2002.
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'3 Ibid., p. 31.
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noticidrio do dia, cujo esteredtipo era um homem desleixado. O Cruzeiro mudou esta realidade,
uma vez que os reporteres atingiram a condicdo de estrelas, provocando uma revolu¢do no
jornalismo nacional. Na fase de maior sucesso — década de 1950 — O Cruzeiro apresentava uma
cobertura eclética, destinada a um publico diversificado, homens e mulheres, de todas as classes.
Apesar dessa afirmacdo, através da observacdo da revista, percebe-se que as matérias atingiam
um publico elitizado e consumista, ignorando a parcela da populacdo de baixo poder aquisitivo.
Num pais com milhdes de analfabetos, o apogeu da revista foi o que se chamou de
“milagre editorial”: com tiragem de cerca de 850 mil exemplares circulando em
territério nacional, calculava-se imaginando que cada exemplar seria lido por cinco
pessoas — que O Cruzeiro passaria pelas mios de nada menos que quatro milhdes de
leitores a cada semana, espalhados por oito milhdes de quildometros quadrados. Estes

nimeros sdo ainda mais impressionantes se pensarmos que nos anos 50, apogeu da
revista, a populagdo do Brasil mal passava dos 50 milhdes de habitantes.'®’

O Cruzeiro foi uma das primeiras revistas brasileiras a destinar as mulheres espacos
especificos, até entdo pouco vistos na imprensa nacional. Este foi um dos fatores que instigou o
interesse desta pesquisa em perceber o tratamento destinado as mulheres, num periodo em que
elas se tornaram mais publicas e passaram a descobrir mais o corpo, sob a influéncia da moda
estrangeira, principalmente da Francga, Inglaterra e Estados Unidos.

Divulgava-se o novo e buscava-se a transformacdo de comportamentos, sobretudo do
publico feminino. A revista apresentava acontecimentos comuns de forma surpreendente. O novo
ostentava a qualidade do ser diferente. A revista também influenciava a sociedade, especialmente
as mulheres, com novos padrdes de comportamentos, através de fatores como moda, publicidade
de eletrodomésticos, maquiagens, cinema, concursos de beleza, esporte e registros das festas
sociais, com vistas ao potencial econdmico de consumo dessa fatia de mercado representada
pelas mulheres, ainda que, em algumas reportagens, a inten¢do fosse manter inalterados os
padrdes familiares e sociais em relagdo as mulheres, sob a submissao aos pais e aos maridos.

A economia de consumo em expansdo fazia uso da publicidade para demonstrar as
qualidades das mercadorias oferecidas, muito embora os efeitos nem sempre fossem ocasionados

pelo produto em si, mas antes associados a novos ideais femininos, enfatizando que esses

166 DIEHL, Astor Antonio, in SERPA, Leoni. A mascara da modernidade: a mulher na revista O Cruzeiro
(1928-1945). Passo Fundo: UPF, 2003.
167 NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998, p. 123.
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produtos contribuiriam para sua maior liberdade. Assim, as mulheres poderiam aplicar o tempo
livre no desempenho de atividades mais prazerosas.'®®

Até 1945, O Cruzeiro mostrava dois tipos evidenciados de mulheres: as modernas e as
conservadoras. As modernas consomem cosméticos e eletrodomésticos para facilitar as tarefas do
lar. J4 as conservadoras tém espaco para mostrar a sociedade a educacdo dos filhos e para
expressar o seu tradicional pensamento sobre os impactos das transformagdes da sociedade da
época. Mas era através da propaganda de produtos que enalteciam a beleza e reforcavam a idéia
de uma nova mulher, mais consumista, que a revista vendia o sonho de mudangas.169 A revista
procurava estimular o desejo de beleza e a venda de produtos, roupas da alta costura parisiense e
americana e equipamentos domésticos que surgiam para facilitar as atividades de casa,
referendando a idéia de modernidade.

O Cruzeiro priorizou temas como comportamento € moda, o que contribuiu para o
desenvolvimento desta pesquisa histérica no campo do jornalismo. Portanto, a fonte documental
a ser utilizada consiste em material de cunho jornalistico, especificamente a revista semanal O
Cruzeiro, com énfase nas fotografias e na diagramacgdo, o que ndo exclui o texto. Além da
observacao do layout da pagina, uma vez que a disposi¢ao grafica é uma das mais importantes
linguagens de comunicagdo dos impressos.

No Brasil, até 1947 ndo existiam cursos de comunicag¢do, por isso o aprendizado acontecia
nas proprias redacdes. Foi nesse periodo que os impressos comecaram a adotar uma nova forma
de fazer jornalismo, inclusive em fun¢do da concorréncia com o radio e a TV. “As matérias
comegavam a ser mais interpretativas, com andlises e avaliagdes; as paginas sofriam mudancas
visuais.”' "

O estudo da cultura fotografica possibilita a compreensdo da diversidade das préticas
sécio-culturais dos atores sociais fotografados.'”' A cultura fotogréfica permite a visualizacdo das

praticas e das representacdes sociais consideradas importantes em dado contexto. A cultura

fotografica apresenta-se como mais uma possibilidade de se entender a complexidade das

168 HIGONNET, Anne. Mulheres, imagens e representacoes. In DUBY, G., PERROT, M. A histéria das
mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P. 402-427. P. 407.

199 SERPA, Leoni. A mascara da modernidade e a mulher em O Cruzeiro: 1928-1945. Passo Fundo, 2003. p.19.
""" CANABARRO, Ivo Santos. A Construcao da Cultura Fotografica no Sul do Brasil — Imagens de uma
Sociedade de Imigracao. Tese apresentada ao Programa de Pds-Graduag@o em Histéria da UFF, como requisito
para obtencdo do grau de doutor. Niterdi, 2004, p. 128.
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dimensdes sociais. As imagens sao indicios que permitem ao historiador ir além das informagdes
fornecidas pelas fontes escritas, recuperando detalhes do cotidiano. A sua prépria limitacdo deixa
uma sensac¢ao de auséncia ao observador, agucando a imaginag¢do de como seriam 0s espagos que
ficaram de fora do recorte efetuado pelo fotografo.
Os historiadores, que trabalham com fotografias como documento, discutem as fontes
visuais, situando-as em um determinado momento em que a historiografia ocidental
comega a ser construida por diferentes olhares, abordagens e objetos, ampliando a nog¢io
de fonte documental. Com influéncia da Escola dos Annales, a partir dos anos trinta do
século XX, a nogdo de fonte documental é ampliada e a imagem também passa a
constituir-se como um residuo do passado, um trago capaz de atestar situacdes de
vivéncia. Nesta perspectiva, Chartier observa que a imagem passou a ser apreendida
como documento histdrico, ou seja, as propriedades técnicas, estilisticas e iconograficas

ligam-se a um modo particular de percep¢do e uma maneira de ver, moldada em toda
- 1172
experiéncia social.

No Brasil, € por volta dos anos 1950 que o fotojornalismo ganha destaque, tendo a revista
O Cruzeiro como pioneira. O Cruzeiro foi uma revista ousada, que importou da Alemanha os
modernos equipamentos de impressao e contribuiu com as transformacgdes graficas do jornalismo
brasileiro, valorizando as fotografias. Para se perceber a desconsideracdo do repoérter fotografico
até entdo, o prémio Esso — que existia desde 1955 - comegou a premiar fotos somente em 1960,
confirmando que o fotégrafo era considerado profissional de segunda classe.

A revista O Cruzeiro e o jornal Ultima Hora - langcado em 1951 por Samuel Wainer -
foram os primeiros impressos a valorizar o trabalho do fotégrafo, dedicando grandes espacgos da
pagina para a fotografia. O Cruzeiro reuniu o mais respeitado elenco de fotégrafos do pais nas
décadas de 1940 e 1950, como Jean Manzon e José Medeiros. Na verdade, UH ¢ O Cruzeiro
foram excecdes. “As coisas s6 comegaram a mudar realmente para os fotdgrafos a partir dos anos
70, e para isso contribuiram Realidade, nascida em 1966, e Veja, que surgiu dois anos depois.”173

O jornal Ultima Hora destacou-se pela linha inovadora, influenciando outros impressos a
desenvolverem modelos especificos de planejamento gréafico. Para o colunista Ibrahim Sued,
todos sairam lucrando com o surgimento deste didrio. O leitor, porque os outros jornais da

imprensa carioca foram obrigados a apresentar um jornal mais noticioso. Os jornalistas, porque

" CANABARRO, Ivo Santos. A Construciio da Cultura Fotogrifica no Sul do Brasil — Imagens de uma
Sociedade de Imigracao. Tese apresentada ao Programa de Pds-Graduag@o em Histéria da UFF, como requisito
para obtencdo do grau de doutor. Niterdi, 2004.

"2 1bid., p. 19.

173 DEMETRIO, Darci. Ndo quebre a cara! Introducio a pratica do jornalismo. Petrépolis: Vozes, 1990, p. 105.
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receberam melhores saldrios. O Brasil, que teve o nivel técnico de seu jornalismo melhorado com
o aparecimento do Ultima Hora.'™

O jornal foi criado para defender os interesses getulistas, sendo concebido como porta-voz
do populismo da época e a sua transformacao tecnoldgica se estrutura a partir deste imperativo de
ordem politica que o fundamenta. Por essas razdes, o jornal foi combatido pelos oposicionistas -
UDN e multinacionais que dominavam o mercado publicitario. Em 1958, o jornal estava préximo
da faléncia, mas com o governo Juscelino, a briga politica se acalma e o jornal se recupera. De
qualquer forma, o golpe de 64 ird elimind-lo definitivamente.'”

A reforma no Jornal do Brasil, com a inclusdo de fotos na primeira pdgina; noticias
nacionais e locais na capa — antes era somente internacionais; titulos em trés linhas - antes apenas
uma ou duas; diagramacao sem fios; padronizag¢do da tipologia; resumo da matéria na primeira
pagina, e n@o mais o seu inicio na capa e a continuacao nas paginas internas, de modo a repetir o
texto; além da diagramacdo em blocos, tiveram repercussdo nos demais veiculos da imprensa.
Essas alteragdes no Jornal do Brasil originam o jornalismo moderno, que seria praticado em
muitas redacdes brasileiras nas décadas seguintes, causando uma transformacdo na imprensa
nacional.

Essa reforma iniciou em 1956 e desenvolveu-se durante todo o resto da década, sob o
comando do programador visual e artista plistico Amilcar de Castro. Essa reforma deu maior
destaque as fotografias, que passaram a ser publicadas diariamente e com énfase na primeira
pagina. “O sucesso junto ao publico leitor acabou incentivando a reforma gréafica de outros
grandes jornais didrios, que passaram a também dar maior destaque a fotografia em suas
pa’lginals.”176
O item a seguir aprofunda a abordagem sobre o design grafico da revista O Cruzeiro e

suas conseqiiéncias para o jornalismo brasileiro, uma vez que a diagramacdo de um impresso

jornalistico pode facilitar a transmissao da informacao e atrair a atencao do leitor.

174 SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 69.

175 ORTIZ, Renato. A Moderna Tradicao Brasileira. SP: Ed. Brasiliense, 1989, 2° edicdo, p. 153.

176 OLIVEIRA, Gil Vicente Vaz. Pequena Histéria do Fotojornalismo — do testemunho visual 2 configuracio da
memodria. In Anais do Museu Histérico Nacional, Vol. 32, Rio de Janeiro: 2000. Pdg. 219 a 231, p. 227.
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2.2- PLANEJAMENTO GRAFICO NA REVISTA O CRUZEIRO

Seja pela contribuicdo a imprensa nacional, com a introdugdo da grande reportagem e o
pioneirismo no uso da fotorreportagem, seja pela sua influéncia na sociedade, a revista O
Cruzeiro possibilita o resgate historico, incluindo um aprofundamento nas representagcdes das
mulheres, como € o caso desta pesquisa. Serdo levadas em conta tanto a fotografia em si, quanto
a sua organizagao na revista, ou seja, o espago por ela ocupado na péagina.

Um mesmo fato pode ter varios enfoques, ainda que a imprensa valorize um deles,
constituindo o encadeamento das informacdes. A fotografia valoriza o aspecto que enfoca.
Quando este tem um tratamento secunddrio, a foto tem menos destaque na organizacdo dos
elementos graficos, j4 que uma foto em vdrias colunas, abaixo da manchete, torna-se parte
integrante da manchete. Portanto, a diagramacdo deve considerar a relagdo da foto com o texto e
as especificidades da comunicagao visual, para que ndo haja confusado do leitor.

Nos jornais, a fun¢do da manchete € sintetizar o conteido da matéria e atrair a curiosidade
do leitor, levando-o a comprar o impresso. A diferenca é que, nas revistas ilustradas, o discurso
visual passa a ser predominante e a manchete, chamariz do texto, se modificou.'”’
Especificamente na fotorreportagem, a fun¢do da manchete foi parcialmente substituida pela
imagem, ja que a primeira fotografia funciona como uma imagem-manchete. Em geral, esta foto
desempenha um papel de sintese da matéria.

A diagramacdo de um impresso jornalistico visa organizar visualmente as informagdes,
ordenando a disposi¢do visual conforme a importancia atribuida a cada matéria e facilitando a
leitura. A eficiéncia na transmissdo da informacdo depende tanto da sua produ¢do quanto da sua
apresentacdo. O entendimento de uma fotografia € tdo amplo quanto a capacidade que cada um
tem de enxergar suas nuances interpretativas.' >

A partir de 1940, a revista O Cruzeiro apresenta modificagdes no seu padriao estético,
mudando a relagdo texto e imagem, com as fotografias em diferentes formas e tamanhos,

rompendo com o esquema ilustrativo tradicional. Era também o reflexo da prépria evolugdo da

7" COSTA, Helouise. Aprenda a ver as coisas — Fotojornalismo e Modernidade na revista O Cruzeiro.
Dissertacdo de Mestrado em Artes da ECA (Escola de Comunicacdes e Artes) da Universidade de Sao Paulo, 1992.
P. 82.

178 GURAN, Milton. Linguagem fotografica e informacio. 3. ed. Rio de Janeiro: Gama Filho, 2002, p. 53.

55



técnica fotografica e da possibilidade de acesso a ela.'” Os fotégrafos de O Cruzeiro procuravam
angulos diferentes para suas fotos, podendo elaborar uma narrativa dos fatos, em que o texto
escrito seria apenas um apoio. A revista teve como marca o glamour, expresso nas famosas
reportagens do Carnaval, principalmente na apresenta¢do dos bailes do Copacabana Palace, no
Theatro Municipal e no Hotel Gléria, e nos famosos concursos de fantasias. Exemplo disso é uma
fotorreportagem sobre o baile do municipal, com 37 fotos em 14 pédginas. Dessas fotos, pelo
menos 30 sdo exclusivamente de mulheres fantasiadas.'® O mesmo acontece com a matéria “No
Hotel Gléria banho 2 fantasia”, com 10 fotos em 4 paginas.'™'

O Iate Clube do Rio de Janeiro também estava fazendo nome no carnaval, por produzir
um dos mais animados bailes. Sdo 4 pdginas e 18 fotos, com muitas mocgas fantasiadas de
melindrosas. Conforme o texto-legenda, quando a orquestra encerrou o baile, a animagdo ainda
era grande e ninguém desejava voltar ao mundo real dos hordrios e outras exigéncias da

C e . . ~ o 182
civilizagdo. “A mocga, que foi havaiana por 24 horas, ndo queria deixar o se papel alegre.”

IATE: 0 BARCO ALEGRE

O CRUZEIRQO: 8 de marco de 1958, p. 51.

179 MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 75.

"800 CRUZEIRO: 16 de margo de 1957, p. 4-17.

810 CRUZEIRO: 16 de marco de 1957, p. 64-67.

820 CRUZEIRO: 8 de marco de 1958, p. 52.
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Nesse periodo, as escolas de samba ainda eram associagdes que sambavam pela avenida
Rio Branco, separadas por corda da platéia. A elite participava do baile no Teatro Municipal. As
fantasias imitavam roupas da corte francesa, assim, as roupas de india, gaticha, bandeirante ou
baiana que as misses usavam eram sensacdo.'™’

As reportagens eram organizadas na pagina a partir das fotografias, que serviam de base
para elaboracdo das legendas e dos textos. A padronizacdo de certas férmulas uniformizava o
formato e a tipografia utilizados pela revista.'"® Em geral, a apreensdo da fotografia de imprensa
acontece em trés movimentos: primeiro, o olhar percorre a imagem, em busca de inteligibilidade
imediata; em seguida, 1é-se a legenda, para completar a primeira percepcao e, por ultimo, retorna
a imagem para concluir a interpretacdo da cena.'® E neste momento que foto e legenda passam a
constituir uma unidade de sentido, dissolvendo a multiplicidade de significados da fotografia, a
partir da orientacdo da legenda.

O capitulo 3 aborda especificamente a relacdo entre a revista O Cruzeiro e as mulheres
nos Anos Dourados, encerrando a discussdo sobre as representacOes feminina nas fotografias

jornalisticas.

'8 RODRIGUES, Iesa. O clima irreversivel da moda carioca. In Moda Brasil: fragmentos de um vestir tropical.
CUNHA, Kithia Castilho e GARCIA Carol (orgs.). SP: Anhembi Morumbi, 2001. P. 77-83. P. 78.

184 PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revoluciao da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991.

185 COSTA, Helouise. Aprenda a ver as coisas — Fotojornalismo e Modernidade na revista O Cruzeiro.
Dissertacdo de Mestrado em Artes da ECA (Escola de Comunicacdes e Artes) da Universidade de Sao Paulo, 1992.
P. 101

57



CAPITULO 3

A REVISTA O CRUZEIRO E AS REPRESENTACOES DAS
MULHERES NOS ANOS DOURADOS
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3.1 - A CONJUNTURA NOS ANOS 1950 E 1960

A consolida¢do do mercado cultural brasileiro se da a partir de meados dos anos 1960,
podendo ser comparadas duas situa¢des, uma relativa as décadas de 1940 e 1950, outra referente
ao inicio de 1970. A inddstria da cultura pode ser tomada como fio condutor para se compreender
toda uma problematica cultural. A industria do livro e a imprensa se beneficiam da revolucdo
industrial e, ao longo do século XIX, alcancam grande desenvolvimento.'*®

Somente na década de 1940 inicia a sociedade de massa no Brasil, porque neste momento
se consolida a sociedade urbano-industrial, mas as dificuldades financeiras, tecnoldgicas e
materiais impdem uma resisténcia ao desenvolvimento desse mundo moderno. '*’

O cinema se torna um bem de consumo, principalmente com os filmes norte-americanos,
nao somente no Brasil, mas de forma genérica, em funcdo da politica exportadora de filmes
americanos. O mesmo pode ser dito sobre o mercado de publicagdes, com o aumento de jornais,
revistas e livros.

Entre os fatores que demonstram o crescimento deste setor estdo a tiragem, a importacao
de papel e, a partir de 1947, a implantacdo de grupos nacionais na produc¢do de papel. O Cruzeiro,
que em 1948 apresentava tiragem de 300 mil exemplares, quatro anos mais tarde atingiu 550 mil.
“A mesma atracdo (e a mesma lideranca) em 19 paises!” é o titulo do antincio, que simula a
divulgacio de um creme de beleza e divulga um mapa da América Latina.'®®

O Cruzeiro chega a destinar duas péaginas para divulgar a prépria revista, com foto de uma
moc¢a lendo um exemplar e com um texto publicitdrio, referente a circulagdo internacional,
considerando abril de 1957 um més historico, ja que pela primeira vez uma revista brasileira
cruzava as fronteiras nacionais para circular nos paises da América Espanhola, com periodicidade
quinzenal, movimentando redatores, fotografos, operarios gréficos e técnicos especializados.

“Nossa recompensa € esta: O Cruzeiro € hoje, sem contestacdo, a fonte de informacdes e
entretenimento preferida pelos leitores dos 19 paises latino-americanos. No Brasil, € a revista de
maior circulagdo, atingindo uma extraordindria massa de consumidores (...).”"** O texto sugere

que para manter a lideranca basta ler e anunciar em O Cruzeiro.

186 ORTIZ, Renato. A Moderna Tradicao Brasileira. SP: Ed. Brasiliense, 1989, 2° edicio.
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O CRUZEIRO, 15 de marco de 1958, p. 58 e 59.

A noticia do langamento da edi¢@o internacional de O Cruzeiro, ocupa 8 paginas e totaliza
55 fotos. Em uma delas, o destaque € JK lendo a revista: “O presidente da Reptiblica paraninfou o

lancamento da Edicdo Internacional (em lingua espanhola) de O Cruzeiro, na presenca das mais

altas autoridades do Pais — Discursou o Senador Assis Chateaubriand.”'”’

Juscelino, sempre muito simpdtico, depois de nos felicitar calorosamente pela
empreitada, prometeu, solenemente e sem qualquer hesitacdo, nos ajudar. Ficou
acertado que ele liberaria verbas para a realiza¢do, em cada nimero da revista, de uma
grande reportagem, de no minimo oito pdginas. Juscelino chegou mesmo a nos
agradecer pela idéia, acrescentando que Brasilia, a nova e prodigiosa capital que estava
sendo construida, seria o primeiro assunto de uma grande reportagem a cores.'"’

Apesar da promessa, o governo ndo financiou matérias, até porque outras organizacdes

jornalisticas, como a revista Manchete, ofereceram gratuitamente suas pdginas para divulgar

0 CRUZEIRO, 4 de maio de 1957, p.91.
191 NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998, p. 161.
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essas matérias de propaganda. Enquanto na edi¢do de 4 de maio de 1957, O Cruzeiro enfatizou a
presenca do presidente Juscelino Kubitschek no lancamento da edi¢@o internacional, inclusive
com foto, em 21 de marco de 1959 € feita uma critica a JK, através de uma marchinha de
carnaval com o titulo “Alegria de Palhaco”: “JK, meu garotdo, / quando vocé chegar ao Galedo, /
de volta do Japao, / hd de encontrar o Bastido, de chave na mao. / - Bastido, cadé o Brasil que
estava aqui? / - Nond, fechei para ballalnc;o.”192

Por outro lado, a edi¢do de 7 de maio de 1960 traz Juscelino na capa, com a chamada:
“Extra! Reportagem completa sobre a inauguracdo de Brasilia.” Conforme a revista: “O
Presidente Juscelino Kubitschek, o pioneiro nimero um de Brasilia, viu o seu grande sonho
realizado. A cidade construida no Planalto j4 é Capital do Brasil. A foto, em cores, ¢ de Ed
Keffel.”

Ja em “Conversa com o leitor”, a edicdo de O Cruzeiro de 7 de maio de 1960 ¢é historica,
uma vez que apresenta os principais aspectos da inauguracao de Brasilia, com uma equipe de 15
reporteres e fotografos especialmente para cobertura do evento. Pelo menos 3 paginas foram
dedicadas ao assunto, totalizando 49 fotos. Destas fotos, cerca de 8 ocupam pégina inteira e duas

ocupam duas paginas.

Criada em observincia a um velho (conquanto nunca cumprido) mandamento
constitucional, a nova Capital da Republica inscreve, entre suas implicacdes imediatas, a
de fazer o Brasil recuar para o interior, deixando de ser uma civilizag@o litoranea, ou
melhor, uma civilizacdo caranguejeira. Através de Brasilia, o Presidente Juscelino
Kubitschek incorpora ao desenvolvimento nacional imensas regides que jaziam, até
entdo, no esquecimento mais absoluto. Sensivel a todas essas repercussdes do advento
da nova metrépole, “O Cruzeiro” apresenta do acontecimento um retrato de corpo
inteiro. Um extra que vale por uma espléndida contribuigdo histérica.'”?

O processo de mercantilizacio da cultura serd atenuado pela impossibilidade de
desenvolvimento econdmico mais generalizado, ou seja, a industria cultural e a cultura de massa
emergente se caracterizam mais pela sua incipiéncia do que pela sua amplitude. A construcao da
nacionalidade, no Brasil, € ainda um projeto dos anos 1930 a 1950. “Como a industria cultural é
incipiente, toda discuss@o sobre a integracdo nacional se concentra no Estado, que em principio

. L. - . . 194 . L, .
deteria o poder e a vontade politica para a transformacgdo da sociedade brasileira.” % A indistria

2.0 CRUZEIRO, 21 de marco de 1959, p.16 ¢ 17.
190 CRUZEIRO, 7 de maio de 1960, p. 3.
194ORTIZ, Renato. A Moderna Tradi¢ao Brasileira. SP: Ed. Brasiliense, 1989, 2* edicdo, p. 51.
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cultural nas sociedades de massa seria o prolongamento das técnicas utilizadas na industria fabril,
uma vez regida pelos mesmos objetivos: a venda de produtos. O espirito capitalista penetra a
esfera cultural e organiza a produ¢dao nos mesmos moldes empresariais das inddstrias. Numa
sociedade de consumo, a cultura se torna mercadoria, tanto para quem a fabrica quanto para quem
a consome, mas também encerra um valor de uso, que € intrinseco a sua manifestacdo. A

manifestacdo da criatividade se torna cada vez mais dificil e encontra menos espaco, uma vez

subordinada a 16gica comercial.

A cultura popular de massa € produto da sociedade moderna, mas a légica da industria
cultural é também um processo de hegemonia. Com isso entendemos que a andlise da
problemadtica cultural deve levar em conta o movimento mais amplo da sociedade e, ao
mesmo tempo, perceber a cultura como um espaco de luta e de distingdo social. Penso
que o advento da sociedade industrial nos colocou frente a uma forga que tende a ser
hegemonica no campo da cultura. No caso brasileiro percebemos essa tendéncia quando
comparamos os anos 40 e 50 ao desenvolvimento da industria cultural na década de 70.
A relacdo de intercdmbio e cumplicidade que havia entre a esfera de produgao restrita e a
ampliada é revertida.'”

O final dos anos 1950 e comeco dos anos 1960 foram bastante conturbados para a revista
O Cruzeiro, uma vez que as matérias pagas passaram a confundir-se com o jornalismo sério,
contribuindo para que varios profissionais migrassem para outros veiculos. Isso também
interferiu na credibilidade da revista.'”

Os editores procuravam destacar que O Cruzeiro era um veiculo objetivo e imparcial, mas
os proprios textos revelam outra realidade. Exemplo disso foi a cobertura do caso Aida Curi.
“Tentamos influir, sim, na decisdo do Conselho de Justica que deliberou - e reformou numa
demonstracdo de equilibrio — a sentenga que punha na rua, sem mais nem menos, os acusados de
tentativa de estupro e de assassinato de uma menina pobre.”197 Ao afirmar que a revista tentou
sim influenciar na decisdo do conselho, surge a contradi¢do entre as declara¢des de que O
Cruzeiro busca seguir os critérios da objetividade e imparcialidade jornalisticas.

A revista também procura apresentar o ineditismo na cobertura de alguns acontecimentos.
A matéria principal da edi¢do de 5 de maio de 1956, sobre o casamento do principe Rainier com a
atriz Grace Kelly, afirma a exclusividade das fotos divulgadas, uma vez que David Nasser e Luiz

Carlos Barreto foram os tnicos repérteres sul-americanos a penetrar no Paldcio em Mdnaco. Sao

1950RTIZ, Renato. A Moderna Tradicao Brasileira. SP: Ed. Brasiliense, 1989, 2* edi¢ao, p. 147.
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26 fotos dispostas em 14 pdginas. Conforme a matéria, a dupla somente ndo fez mais do que foi
publicado na revista, porque isso fugiria do caréter jornalistico e assumiria a fun¢do de comércio,
como se O Cruzeiro nao fosse uma empresa.
Somente as fotos oficiais do casamento civil e do casamento religioso ndo nos foram
permitidas, porque Rainier vendeu a exclusividade das mesmas a uma revista francesa, a
uma agéncia de noticias e a um magazine americano. As demais fotos, com excecdo de
quatro ou cinco, sdo de Luiz Carlos Barreto, de O Cruzeiro. Fomos os tnicos repérteres
sul-americanos a penetrar no Paldcio, um dia antes do casamento, e a permanecer

durante algum tempo junto dos principes. Se mais ndo fizemos € porque isto ndo é mais
. . P . 198
jornalismo, mas comércio. Alugam e vendem instantes sagrados.'’

Apesar do texto, a revista ndo demonstra tanta preocupacdo com a privacidade das
pessoas retratadas. Exemplo disso é a reportagem sobre a morte do deputado-médico José
Marques da Silva.'” Ele foi assassinado em razdo de lutas partidérias no nordeste. Das paginas 6
a 12, com 23 fotos, José Marques da Silva aparece sendo velado na cama, ladeado pela esposa e
pelos filhos, cena que ocupa uma pégina inteira. Outra foto € de uma bala que penetrou as costas
do deputado, sobre uma régua indicando 2 cm, para demonstrar o tamanho da mesma. A foto
mais chocante € a que apresenta o coragdo da vitima, atingido por duas balas calibre 45. Ha
também uma foto de um major internado no hospital, envolvido nessas lutas, e outra que mostra o
corpo do vereador, inclusive com o ferimento no peito. Outro exemplo pertinente sobre
sensacionalismo ¢ uma matéria confirmando que Getilio Vargas realmente cometeu suicidio,
com 12 fotos. Uma das fotos mostra Vargas morto, deitado em uma cama, com uma seta
apontando o local do ferimento a bala.””

Constata-se que o texto nem sempre reflete a postura da revista, que procura demonstrar
seu critério de divulgacdo das fotografias, através de auto-censura, com o objetivo de manter a
moralidade social:

Antes de liberadas, nossas fotografias sofrem severa censura, pois uma publica¢do que
penetra em todos os lares brasileiros, indiscriminadamente, ndo pode ser veiculo dos
excessos que estdo liquidando o outrora alegre e romantico carnaval carioca. (...) [Ed
Keffel] montou um estidio no préprio teatro a fim de bater fotos em cores. Entre preto e

branco e cores, foram batidas, no baile, 1.158 fotos e utilizados diversos tipos de
cameras, flashes e lentes. !

196PEREGRINO, Nadja. O Crugzeiro: a revolucao da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991, p. 29.
70 CRUZEIRO, 2 de maio de 1959, p. 6-7.

'8N'ASSER, David. O CRUZEIRO, 5 de maio de 1956.

0 CRUZEIRO: 2 de marco de 1957.

20 CRUZEIRO: 29 de marco de 1958, p. 106-113.

*'0 CRUZEIRO: 16 marco 1957, p. 18.

63



Por outro lado, O Cruzeiro procurava estreitar a relacdo com o leitor. A partir da edi¢do
de 5 de maio de 1956, a revista passa a publicar “Conversa com o leitor”, considerando que o
publico € o “dono” da revista, o proprietdrio das noticias sensacionais divulgadas. Essa sec@o
também ¢é uma forma de publicidade da prépria revista: “Vocé€ encontrard muitas outras
reportagens € secOes na presente edicdo. Humorismo, cinema, moda, literatura. Em suma, o
espetdculo comeca quando vocé adquire o exemplar.”*"*

A propria revista destaca sua preocupacdo em divulgar os assuntos jornalisticos mais
importantes, considerando que o jornalismo moderno é todo nervo e agcdo e que o reporter
moderno ndo se limita a relatar um fato — vai ao fato. O Cruzeiro procura apresentar ao leitor
como a matéria € produzida e afirma prestar contas de suas atividades, ja que poucos sabem como
surge a noticia. Neste caso, o fato considerado como mais importante do ano foi o casamento de
Grace Kelly com o Principe Rainier, justificando que a escolha leva em consideracdo o ponto de
vista da grande massa leitora, apesar de ndao haver nada que confirme isso.

O assunto jornalistico mais importante do ano, sob o ponto de vista da grande massa
leitora, foi o casamento de Grace Kelly com o Principe Rainier. Ao invés de nos
sujeitarmos as fotografias e as noticias de agéncias, enviamos para Moénaco dois de

nossos profissionais, o repérter David Nasser e o repérter fotégrafo Luiz Carlos
203
Barreto.

A secdo “Conversa com 0 leitor™*** demonstra a preocupacdo de O Cruzeiro estar a frente,
superando as caracteristicas do jornalismo de revista, que prevé mais tempo para producdo das
matérias, uma vez que busca a novidade e também a agilidade da finalizacdo das matérias, como
€ habitual dos jornais impressos. A revista considera que, em jornalismo velocidade é vantagem,
embora no jornalismo de revista essa regra nao seja tao ortodoxa. Exemplo disso foi a edicao da
semana do carnaval, que apresentou, apenas 36 horas depois do Baile dos Artistas, a matéria
sobre esse evento. Outro assunto tido como “das dltimas horas” foi sobre Cacio Murilo, um dos
implicados na morte de Aida Curi, fugindo em Belo Horizonte para jogar sinuca, inclusive com

uma foto-legenda na mesma pégina. “(...) quando a noticia € de interesse popular, entdo a revista

220 CRUZEIRO: 19 de maio de 1956, p. 10.
250 CRUZEIRO: 5 de maio de 1956, p. 18.
*0 CRUZEIRO, 5 de marco de 1960, p. 3.
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arregaca as mangas € vai a rua, com a agilidade do jornal. Com a mesma atualizacdo da
matéria.”*"’

Nesta pesquisa, sdo analisadas as edi¢des semanais referentes a marco e maio de 1956 a
1960. Esses meses foram escolhidos por estarem relacionados a assuntos que subentendem o
destaque para as mulheres, como o Dia da Mulher e o Dia das Maes. Embora seja constatado que
neste periodo ainda ndo havia comemoracdo do Dia da Mulher no Brasil. Na realidade, pelas
edicoes observadas, o enfoque € para a beleza feminina, seja pelas atrizes do cinema e teatro, seja
pelas Misses e também nas coberturas sobre o carnaval, um dos principais enfoques das revistas
analisadas, como demonstra a seguinte chamada de capa: “O Carnaval Carioca: Feito de luzes,
plumas, tintas e mulheres bonitas. Veja neste nimero de O Cruzeiro, onde o folido carioca iniciou
o carnaval.”**

O carnaval € novamente o assunto principal, ocupando quase toda a edi¢do, com a
chamada de capa: “Todo o carnaval: quase que inteiramente dedicado ao carnaval, este nimero
de O Cruzeiro traz para vocé os flagrantes mais sensacionais do carnaval deste ano. Vocé poderd

ver o que foram os festejos das ruas e clubes, em um amplo trabalho da equipe desta revista.”>"”’

A fotorreportagem sobre o Baile do Copacabana apresenta 18 fotos, em 6 péginas. >
Destas fotos, pelo menos 13 apresentam exclusivamente mulheres. Algo semelhante acontece na
matéria sobre o Baile do Quintandinha, com 16 fotos, em apenas 6 paginas. Cerca de 11 fotos
apresentam mulheres em primeiro plano.””

Em “Conversa com o leitor", a edi¢do destaca que, apds o Carnaval, as coisas voltam a
rotina de cobertura de crimes e escandalos.’!® Por essa razao, a revista procurou cobrir outros
acontecimentos, menos chocantes, como cinema, tido como um braco de fuga, um agradavel
recanto procurado por grande parte do publico brasileiro. O cinema é uma forma de recreacdo e
faz muita gente sonhar. O artigo também demonstra a adoracdo dos jovens pelos artistas de
cinema, ja que um ator, algumas vezes, € tdo conhecido quanto algum membro da familia. Esta é
a razao que, segundo a propria revista, di-se tanto destaque a um assunto aparentemente frivolo,

como o cinema. “Assunto, ndo esquega, € aquilo que interessa ao publico. Um alfinete pode ser

*®José Amadio, O CRUZEIRO, 5 de margo de 1960, p. 3.
260 CRUZEIRO, 9 de marco de 1957.

270 CRUZEIRO, 16 de marco de 1957.

%0 CRUZEIRO, 16 de marco de 1957, p. 84-89.

%0 CRUZEIRO, 16 de marco de 1957, p. 124-130.

2190 CRUZEIRO, 16 de marco de 1957.
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assunto. Mas podemos afirmar, a pedra e cal, que uma senhora loura e alentada como Anita
Ekberg € muito mais assunto.” 211

Quanto aos bailes de Carnaval, O Cruzeiro encontrou uma alternativa para conseguir
fotos exclusivas, nao vendo problemas em criar situagdes favordveis a cobertura fotografica. Em
alguns carnavais, a revista contratava garotas bonitas, que eram vestidas com fantasias mandadas
fabricar pela revista e, em determinado momento do baile, em pontos estratégicos onde se
encontravam os fotégrafos de O Cruzeiro, as garotas surgiam, para logo desaparecer. “Com isto,
O Cruzeiro circulava mostrando gente bonita que nenhuma outra revista tinha tido tempo de
focalizar.”*'?

Tanto as chamadas, quanto as imagens que ilustram a capa, demonstram quais 0s assuntos
de destaque da edi¢do. Mesmo que, algumas vezes, ndo haja relacao direta entre a fotografia da
capa e a matéria principal da revista. Através das chamadas e das imagens que ilustram a primeira
pagina € possivel perceber que, apesar das dificuldades enfrentadas pelas mulheres na época, O
Cruzeiro enfatizou muito mais a beleza feminina do que outros aspectos. “A primeira pigina de
um impresso funciona como a ‘embalagem’ do produto e, portanto, precisa reunir elementos de
identificacdo atrativos que fagcam com que o leitor a veja e reconheca em meio as demais
‘embalagens’.”213

Esta pesquisa analisa as representacdes das mulheres na revista semanal O Cruzeiro,
através das fotografias jornalisticas, no periodo de 1956 a 1960, durante o governo de Juscelino
Kubitschek. Este foi um momento marcante para o pais a partir do plano de metas de JK: 50 anos
em 5, marcado pelos ideais de urbanizagcao e modernizagao.

Industrializacdo e democracia estavam na pauta do dia. A efervescéncia cultural e
artistica era intensa: a bossa-nova e a arquitetura moderna bem exemplificam o
ambiente de entdo. O Brasil aparentemente tinha consciéncia de si e caminhava a passos
largos para o bloco dos paises desenvolvidos — sua meta de chegada — sob o compasso
do Presidente Bossa-Nova, como o chamou em uma can¢do o compositor Juca Chaves.
Eram os anos dourados, de saudosa e sempre reativada memoria, que o presidente pé-

de-valsa, simpdtico, elegante, confiante, dindmico e sempre sorridente encarnava de
maneira admirdvel.*'*

'O CRUZEIRO, 30 de marco de 1957, p. 10.

mNETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998, p. 137.
*SHOELTZ, Mirela. Design Grafico — dos espelhos as janelas de papel. Disponivel em <www.bocc.ubi.pt>
Acesso em 29 novembro 2004, p. 2.

214SIMC)ES, Josanne Guerra. Sirénico Canto — Juscelino Kubitschek e a construcido de uma imagem. Belo
Horizonte: Auténtica, 2000, p. 11.
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A imprensa brasileira, na primeira metade do século XX, passou por alteracdes como a
adocdo de formatos que inserissem o jornalismo na modernidade. As revistas ilustradas semanais
consolidaram-se nos anos JK, com a introducio de uma nova estética na distribuicdo das
fotografias. A revista O Cruzeiro enfatizou a producao e divulgacdo das grandes reportagens, nas
quais predominavam a cor € as imagens e apoiou, sem muito alarde, o governo JK. J4 a Manchete
foi a grande divulgadora das propostas desenvolvimentistas de JK, até mesmo porque o
presidente garantiu boas contribui¢des financeiras a esta revista, sendo a primeira empresa
jornalistica a instalar uma sucursal em Brasilia. A revista mensal Senhor, também publicada no
Rio de Janeiro, a partir de 1959, apresentou caracteristicas graficas ousadas, com formato e
paginacgdo originais, além de destacar os ensaios fotograficos. “O contetdo da revista privilegiava
os temas culturais e abria espaco especialmente para as artes. Foi a revista que melhor divulgou
as inovagdes artisticas e culturais que tiveram lugar durante os anos JK.”*"

No caso especifico da revista O Cruzeiro, o periodo em questdo corresponde ao seu
apogeu. O destaque da linguagem fotografica neste semandrio introduziu um moderno conceito

1.2!® Isso contribui com uma

de editoracdo, até entdo marcada pela énfase no discurso verba
renovacdo estética. A partir da década de 1950, houve um aumento consideravel do nimero de
fotégrafos no Brasil, embora ndo seja especificado quantos deles sdo fotojornalistas. Esta
comparacao com os Estados Unidos demonstra que o Brasil levou pelo menos duas décadas para

instaurar a industria cultural.

Em 1950 existiam 7.921 fot6grafos, niimero que passa para 13.397 em 1960, 25.453 em 1970 e
48.259 em 1980. A insuficiéncia de profissionais na década de 50 corresponde a precariedade da
inddstria da cultura nessa época. Somente na década de 70 vamos alcangar os indices americanos
da década de 30, para superd-los em 80. A comparagdo com os Estados Unidos € sugestiva porque
¢é na década de 30 que realmente se instaura nesse pais uma verdadeira industria da cultura. (...) A
implantacdo de uma industria cultural modifica o padrdo de relacionamento com a cultura, uma
vez que definitivamente ela passa a ser concebida como um investimento comercial.*!”

Na realidade, o que diferenciou O Cruzeiro de outras publicagdes foi a inser¢do da
fotografia nas grandes reportagens, garantindo um encadeamento das fotos, pois até aquele
momento as fotos eram publicadas como imagens dispersas nos periddicos. O uso de imagens,

encadeadas em série, inaugurou uma linha que viria marcar a fotografia de reportagem, posto que

215 ABREU, Alzira Alves de. A imprensa nos anos JK. Disponivel em <http://www.cpdoc.fgv.br>. Acesso em 9

setembro 2006, p. 6.
ZIGPEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucio da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991, p. 19 e 20.
217ORTIZ, Renato. A Moderna Tradicao Brasileira. SP: Ed. Brasiliense, 1989, 2* edicdo, p. 143-144.
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a linguagem utilizada passou a incorporar a foto como elemento narrativo em contextos
diversos.*'®

As alteragdes graficas e a valorizagdo da fotografia também consistiam em técnicas de
persuasao do leitor, de modo a fazé-lo acreditar na noticia como verdade em si, eis a importancia
da fotografia, tida como referencial de realidade. O objetivo era reforcar o mito especular da
fotografia, como um atestado de autenticidade do que foi fotografado, ou seja, como um registro
do mundo tal como ele se apresentava. Os jornais mais importantes nesse processo de reformas
foram aqueles que apoiavam seu discurso no fotojornalismo, na apropriacdo do mito da verdade
fotografica.”'* As principais mudancas ocorreram nos tipos, nas medidas, formatos, material de
impressao, organizagdo administrativa e técnicas da noticia, garantindo uma diagramacdo mais
agraddvel, mais técnicos na produg¢do das matérias e mais bem organizados em termos
empresariais. “Procurava-se atrair os leitores, dinamizar a leitura das noticias, valorizando o
conteddo e o leitor ao mesmo tempo, de forma a poder manter ou expandir seu pl’lblico.”220

Visando atingir ainda mais o publico feminino, O Cruzeiro criou se¢des especificas para
as mulheres. Em geral, as fotos tinham destaque na matéria, principalmente em caso de cobertura
de bailes de carnaval e de concursos de Miss. A observagdo dessas imagens demonstram o ideal
de beleza consagrado pela imprensa, ou seja, mulheres brancas, loiras e com corpo volumoso
para os padrdes atuais. Nos exemplares observados, percebe-se a preocupacdo em manter 0 corpo
esbelto, mas nada em exagero. Doengas como anorexia e bulimia ndo faziam parte do dia-a-dia
das mulheres da época e nem eram motivo para chamada de capa, como acontece no inicio do
século XXI.

Na maioria das fotos dos bailes de carnaval, aparecem as mulheres como foco principal e
os homens como coadjuvantes. A fotorreportagem “7 mil doidos por samba” relata o Baile do
Municipal. Algumas pessoas nao se intimidaram e subiram em cima das cadeiras, contra as
ordens da policia. Na p. 4, uma moga trajando uma calcinha de renda foi alvo de olhares

. 221
indiscretos.

2¥bid., p. 20

219MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 91.

mMUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 91.
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Tamanho era o empenho para producdo e répida divulgacdo das reportagens sobre os
concursos de beleza internacional, que os fotografos de O Cruzeiro acompanhavam as candidatas
brasileiras nesses eventos. Ha todo um esforco para publicar a reportagem na semana seguinte ao
acontecimento. Para tanto, a edicdo de O Cruzeiro fretava um avido e montava um laboratério a

~ s~ . £ e 222
bordo para revelagcdo e ampliacdo das fotos produzidas em Londres, Los Angeles ou Téquio.

Na secao “Elegancia e Beleza”, por exemplo, traz o texto Equilibrio Estético, que d4 dicas
sobre o peso ideal, recorrendo a balanca:

No Brasil, como vocé sabe, a altura média das mulheres oscila entre 1 metroe 54 cme 1
metro e 64 cm. Bastard, entdo, que vocé saiba que para uma altura de 1,64 o peso justo
normal deveria ser de 60 kg. As medidas de circunferéncia devem, mais ou menos,
corresponder a altura e ao peso. Com uma tabela nio lhe serd dificil verificar as suas
deficiéncias ou excessos e procurar o melhor meio para a corre¢do (do excesso ou da
deficiéncia). Um regime ndo balanceado, os hdbitos sedentdrios, a tendéncia a preguica,
a falta de exercicios fisicos podem produzir o aumento de peso. Dizem que a mulher
tem a idade do seu ventre. Procure, entdo, conservar forte os musculos abdominais, isto

é, procure conservar jovem a musculatura da parede abdominal; para isto pratique
exercicios de gindstica. (.).~"

E preciso destacar que os hdbitos sociais também estavam em transformacdo,
principalmente nos grandes centros brasileiros, o que pode ser percebido através da propaganda
veiculada na imprensa escrita, como os produtos fabricados com materiais pldsticos que
tornavam-se mais acessiveis. Os Anos Dourados identificaram-se com o espirito nacionalista da
época, que consagrou o governo JK. A partir da década de 1950 estava sendo consolidada a
sociedade urbano-industrial, sustentada por uma politica desenvolvimentista, € com ela um novo
estilo de vida, difundido pelas revistas, pelo cinema — sobretudo norte-americano — e pela
televisao, introduzida no pais em 1950.2%

A revista O Cruzeiro procurava atingir esta sociedade urbano-industrial, com a divulgacao
de matérias almejando a moderniza¢do nacional. H4 muitos casos em que a narrativa nao se
restringe apenas a uma unica fotorreportagem. S@o reportagens vinculadas a um tema comum,
integrando determinada série. O modelo da fotorreportagem introduziu uma nova nog¢do de tempo

a partir da organizacao das imagens nas paginas, para estimular o consumo da revista e induzir o

mPEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucio da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991, p. 69.

30 CRUZEIRO, 25 de janeiro de 1958, p. 18.

224KORNIS, Mbnica Almeida. Sociedade e Cultura nos anos 1950. Disponivel em <http://www.cpdoc.fgv.br>, p. 2
e 3.
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publico a colecioné-la. >

O Cruzeiro concentrou um grande poder, disseminando assuntos polémicos, com grande
repercussdo popular, através da divulgacdo de diversas reportagens no decorrer das edi¢des.”*
Alguns fotégrafos, como Jean Manzon, estimulavam o sensacionalismo, através da exploracao de
atitudes chocantes baseadas em fatos reais. As fotos sensacionalistas procuram explorar aspectos
incomuns, ja que um acontecimento revelado pela primeira vez ao leitor cria um grande interesse
jornalistico. Além disso, os editores apresentavam fascinio por esse género de fotografias, a
ponto de destinar a elas grandes espagos de publicacdo. Um exemplo disso sdo as fotos sobre o
assassinato de Aida Curi. A moca aparece caida no chdo, toda ensangiientada, com os olhos

entreabertos e as roupas rasgadas.

OUTRO QUE JULGARA O RECURIO.  DELMEASGADOR MOURAD KLSSEL, CATOLICO, HUMAMNG § ECURLIBRADS

M. ASSASSINADA PILO Sinoncall ORYTA, COMO UMA BANDEIRA DE LUTA CONTRA CF MININDS SIC05 OUE Mot TaM ALEGREMENTT. CERTDS DA ISUMIDAD

O Cruzeiro, 2 de maio de 1959, p. 8 e 9.

3COSTA, Helouise. Diacui: a fotorreportagem como projeto etnocida. Disponivel em
<http://www.studium.iar.unicamp.br>. Acesso em 14 julho 2006, p. 2.
226PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucio da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991.
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Ha trés fatos citados por Accioly Netto, que demonstram o prestigio da revista nesta
fase.””’ O primeiro, tratava do assassinato do bancdrio Afrénio de Lemos, pelo tenente da
Aerondutica Alberto Jorge Bandeira, conhecido com o “Crime da Sacopa”. O segundo, foi o
assassinato de Aida Curi, que serd abordado no decorrer desta pesquisa. Esse assunto foi descrito
em uma série de reportagens pelo jornalista David Nasser. Ja o terceiro fato foi o suicidio de
Getulio Vargas, em agosto de 1954. Esses exemplos demonstram que os eventos marcados pela
imprevisibilidade mobilizam a sociedade e contam com grande divulgacdo da imprensa. “Através
do fato, o personagem € resgatado, ganhando a partir de um certo momento um peso muito
especial, pois passa a ser o ponto principal de discussdo no corpo das noticias veiculadas.”*?*

Na década de 1950, os fotografos de O Cruzeiro seguiam duas linhas da concepcdo
fotogréfica jornalistica.”” A primeira refere-se 2 énfase na qualidade técnica da fotografia, que
trata de uma proposta visual que se reproduz em todo o processo de producdo, uma vez que as
cameras de médio formato (Rolleiflex) possibilitavam manter a qualidade na ampliacdo
fotografica, garantindo um cardter documental. Neste caso, perde-se a visdo de uma fotografia
mais espontanea. Essa tendéncia tinha Ed Keffel como principal representante.

Ja a segunda tendéncia privilegiava registrar a espontaneidade, numa ruptura dos
reporteres fotograficos com o modelo anterior permanecendo de 1942 a 1962. Este estilo foi
liderado por José Medeiros, adotando a mesma préatica da linha fotogrifica do fotojornalismo
americano e europeu, representada pela revista Life e pelo fotégrafo Cartier-Bresson.
Principalmente nos anos 1950, O Cruzeiro preocupava-se em registrar 0 improviso e nao intervir
na realidade, por meio do uso de cadmeras menores € mais modernas, que operam uma
reformulacdo nos conceitos de fotografia de reportagem na revista.

A maioria das capas, até 1955, era de profissionais ligados a Metro Goldwin Mayer,
Paramount e Universal. A partir de entdo, o quadro aparecem na capa imagens de autoria dos
fotgrafos de O Cruzeiro.”” Isso é confirmado nesta pesquisa, uma vez que passa a haver mais
fotos de profissionais da revista, como Ed Keffel, Indalécio Wanderley e Paulo Namorado. Na

realidade, grande parte das capas observadas usa outras técnicas e ndo a fotografia.

*’NETTO, Accioly In PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucio da fotorreportagem. Rio de Janeiro:
Dazibao, 1991.

mPEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucao da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991, p. 28.
* Ibid., p. 94.

>0 Ibid., p. 68.
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O CRUZEIRQO, 5 de maio de 1956. Elenice Lopes Barreto Wanderley, especial para O Cruzeiro.
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O CRUZEIRO, 8 de marco de 1958. Niura Klem, Rainha da Primavera de 1957, em foto de Indalécio

Wanderley e Paulo Namorado, especial para O Cruzeiro.
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O CRUZEIRO, 3 de marco de 1958. Cladys Ferreira Pinto, foto colorida de Eugénio Silva,

especial para O Cruzeiro.
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E possivel confirmar que as fotos tém prioridade sobre o texto em praticamente toda a
revista. Ainda que a mulher se faca presente na revista, sao relativamente poucas as matérias que
tratam de fatos protagonizados por elas. Hd um predominio das questdes da beleza feminina em
detrimento de um contetido mais informativo sobre a realidade da época. A revista procurou
apresentar uma nova mulher, uma imagem que nao representava a realidade feminina brasileira

porque divulgava as mulheres das camadas sociais mais elevadas, ou seja, a minoria.

3.2 — REPRESENTACOES DAS MULHERES NAS REPORTAGENS DE O
CRUZEIRO

O inicio do século XX, para as mulheres, foi um momento de novas oportunidades
culturais, seja pela admissdo nas instituicdes de belas-artes, seja pelo fato dos meios de
comunicacdo social té-las como consumidoras. Durante a Primeira Guerra Mundial, o objetivo
era a moderniza¢do e nio a revolugdo, mesmo assim, as competéncias femininas conquistavam
um novo alcance. As mulheres continuavam nas areas do vestuario, do mobiliario, do téxtil, do
design gréfico e da decoragdo, alcancando carreiras brilhantes nesses setores, que lhes eram
concedidos. Essas criadoras contribuiram para simplificar o vestudrio e as tarefas domésticas,
facilitando a vida das mulheres.*’

No periodo entre-guerras, os designers ocidentais, interessados em estimular uma
economia de consumo, aproveitavam-se da publicidade. Para tanto, utilizavam a imagem para
demonstrar os efeitos das mercadorias, que acabavam destacando os novos ideais femininos e nao
tanto o produto em si. Os anuncios sugeriam que as mulheres eram dependentes de produtos
comerciais para cumprirem suas tarefas domésticas, para atrairem os homens, para educarem os
filhos e para conseguirem aceitacao social.>*?

Ao assumirem o papel de criadoras de imagens (fotdgrafas) e ndo mais apenas os seus

modelos, as mulheres passaram a demonstrar seus ideais em temas tradicionais. Até entdo,

através da visdo masculina, somente o belo era registrado.

231HIGONNET, Anne. Mulheres, imagens e representacées. In DUBY, G., PERROT, M. A historia das

mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P. 402-427. P. 406.
232
Id.
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Enquanto as artes maiores favoreciam uma explora¢do da imaginacdo das mulheres, a
fotografia documental, encomendada pelos governos ou pela nova geracdo de revistas
de fotografia, encorajava tanto as mulheres como os homens a confrontar e a revelar
aspectos escondidos da vida material das mulheres. A pobreza, a velhice, a doenca, a
diversidade étnica e racial foram muito gradualmente sendo reconhecidas e
visualizadas.*”

O século XX acrescentou o cinema a cultura visual. O cinema, como novo suporte da
cultura de massas, contribuiu com a defini¢cdo dos sexos. As mulheres sdo representadas como
prazer visual, para satisfacdo dos homens, como aconteceu com Marilyn Monroe. A figura
feminina surge na cultura de massas contemporanea como sujeito potencial e como objeto,
utilizando sugestdes dos estimulos libertadores politicos e sociais, bem como de tradi¢des de
velhos esteredtipos sobre as mulheres no seio da cultura ocidental. Articulam-se propostas de
novos modelos femininos que incluem a nova dona de casa e a mulher emancipada - muito
embora nao sejam contraditorios entre si - como sujeitos de novos consumos de massa também
no plano cultural. Os meios de comunicagdo de massas reforcam tais processos.23 4

Entre 1920 e 1960, Hollywood produziu filmes concebidos para audiéncias femininas.
Esses filmes centravam-se em torno de uma protagonista feminina e tratavam de questdes
consideradas femininas. Ainda que as mulheres sejam representadas como heroinas, os filmes
destacam personagens passivas e apelam ao sofrimento empdtico das espectadoras. O filme de
mulher levanta a questdo da espectadora feminina, enfatizando a tensdo entre auto-negacdo e
auto-afirmacao, que revela as contradicdes em que as mulheres tinham de viver. “A fascinacdo
das mulheres pelas representacdes cinematograficas de si proprias oscilava entre a submissao a
quadros ideoldgicos disciplinares e o prazer do poder momentaneo, da realizacdo e da
diferenga.”23 >

Nos impressos, o destaque sdo as revistas de fas, que dao uma idéia de falsa intimidade
com os famosos. Ja as revistas femininas, respeitando limites estabelecidos, incentivam as

mulheres a se cuidarem, pregam a realiza¢do pessoal, mas também destacam valores ligados ao

2 HIGONNET, Anne. Mulheres, imagens e representacoes. In DUBY, G., PERROT, M. A histéria das
mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P. 402-427. P. 413.
B4pASSERINI, Luisa. Mulheres, consumo e cultura de massas. In DUBY, G., PERROT, M. A histéria das
mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P.381-401. P. 381.
235HIGONNET, Anne. Mulheres, imagens e representacées. In DUBY, G., PERROT, M. A historia das
mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P. 402-427. P. 416.
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aperfeicoamento cosmético, a heterossexualidade e a familia. “A leitora das revistas femininas é
encorajada a dominar a sua situagdo pessoal — mas ndo a po-la em questa?lo.”236

Essas revistas trazem, como principal bem de consumo, o desejo de ser modelo feminino
nas fotos publicitdrias, uma vez que esses modelos servem como padrdes de beleza. As imagens
fotograficas femininas também integram a cultura de massas, fendmeno industrial iniciado no
século XIX. O sistema industrial, que cria produtos de série, envolvem as mulheres sobretudo a
partir do final do século XIX. “Tais processos apoiam-se largamente nos meios de comunicacdo
de massa, como os periddicos, a publicidade, o cinema; e € sobretudo este ultimo que reforca a
‘cultura da beleza’”*’ A grande visibilidade das mulheres nas capas de O Cruzeiro e também
nas fotorreportagens demonstra a transicdo de uma importante cultura de massas auditiva - na
qual as imagens femininas sdo construidas através das vozes transmitidas pelo radio - para uma
cultura visual. As fotografias de mulheres passam da circulacao restrita dos dlbuns de familia
para os veiculos de comunicagdo, de ampla circulagdo publica.

Geralmente, nas edi¢cdes observadas, as mulheres s@o noticia quando estdo nas posi¢coes de
liderangas politicas, noivas, atrizes, vedetes, com fantasias de carnaval ou com trajes de banho e
ilustrando modelitos de moda de grandes estilistas. Elas também aparecem por terem sido
abusadas por homens ou por sofrerem injusticas.

A partir dos anos 1960, o ideal fisico da mulher-crianca conquistou popularidade e agora,
no século XXI, ainda h4 resquicios desse padrao de mulher extremamente magra. Essa tendéncia
teve como precursora a modelo Twiggy, que em 1967, aos dezessete anos, magérrima, pequena,
cabelos loiros muito curtos e olhos realcados por cilios posti¢os, figurou na moda com aspecto
fragil de crianca. Em sua coluna, Ibrahim Sued informa que Twiggy, a mais famosa e mais bem
paga modelo da época, foi a primeira a usar a mini € a maxissaia e ganhou tanto dinheiro que
virou produtora fotogrifica.”*® Houve uma contraposi¢do ao modelo de beleza dos anos 1950, de
mulheres sensuais, de corpos volumosos, como Marilyn Monroe e, desde entdo, impera a ditadura

da magreza como ideal feminino moderno.

236HIGONNET, Anne. Mulheres, imagens e representacdes. In DUBY, G., PERROT, M. A histéria das mulheres
no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P. 402-427. P. 418.

237PASSERINI, Luisa. Mulheres, consumo e cultura de massas. In DUBY, G., PERROT, M. A histéria das
mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P.381-401. P. 388.

23SSUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 117.
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A cultura ocidental desenvolveu muito poucas formas de representagdo positiva das
mulheres. Como Twiggy, que era estética e sexualmente atraente porque parecia tdo
vulnerdvel, a mulher que quisesse exercer poder de atragdo tinha de negar a sua
capacidade de iniciativa, a sua forca ou a sua autonomia. Sexualmente disponivel,
maternal ou patética — que outras opgdes tém sido possiveis? A marginalidade € dificil
desmentir. Como podem as mulheres de cor, pobres, idosas ou deficientes ser
representadas sem se cair em esteredtipos negativos ou mesmo, o que é ainda mais
dificil, sem jogar com os preconceitos do leitor ou do espectador?**’

Neste caso, as fotojornalistas, por exemplo, eram geralmente encarregadas de histéria de
interesse humano, que se limitavam ao retrato, a casa, a familia e as emogdes. Por outro lado, nas
ultimas décadas do século XX, as mulheres comecaram a afrontar as contradi¢des ou dilemas

. A S 240
entre a forma como sdo vistas e a forma como véem a si préprias.

A revista O Cruzeiro destinava ao publico feminino muitas paginas e se¢des, com grande
destaque para as fotografias. Na realidade, a feminizacdo da cultura de massas da-se em funcdo
das mulheres serem potencialmente as grandes consumidoras dos produtos industriais, que
acontece num momento em que hd uma crescente entrada das mulheres na vida publica.

As informacdes fotograficas constituiam a matéria-prima para a edicdo das reportagens
ilustradas e eram a base para a elaboracdo das legendas e dos textos, que passaram a
complementar o processo de comunicagdo, organizando a informagdo dentro de uma
ordem cronoldgica dos acontecimentos. A preponderdncia da imagem sobre o texto

demonstra que a fotorreportagem nao € uma simples reportagem verbal ilustrada, mas,
. o 241
na verdade, uma reportagem visual auxiliada pelo texto.

Na primeira metade do século XX, os concursos de Miss ganham destaque, resultando em
uma canonizacdo da beleza, além da escolha das rainhas de carnaval, rainhas do radio, rainha dos
estudantes. Os padrdes estéticos se impdem, havendo certa simultaneidade entre transgressao e
conservadorismo. Enquanto algumas fotos mostravam a mulher independente e sensual, certos
textos procuravam destacar o perfil esposa-mae-dona de casa e a preocupagao com a moralidade.
O Crugzeiro, tentando aumentar a popularidade, dedicou-se a cobertura de concursos de beleza.

Explordvamos também bastante a figura feminina em diferentes situagdes, nas festas da
alta sociedade ou nos desfiles de moda que se realizavam periodicamente no Golden
Room do Copacabana Palace. Os desfiles mais importantes eram os da Glamour Girl,

que despertavam grandes polémicas entre os colunistas sociais. Outra boa fonte eram os
desfiles da Casa Canad4, que aconteciam pelo menos quatro vezes ao ano. Esses desfiles

239 HIGONNET, Anne. Mulheres, imagens e representacoes. In DUBY, G., PERROT, M. A histéria das
mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P. 402-427. P. 419 e 420.

0 Ibid., p. 402.

241 MUNTEAL, Oswaldo. A imprensa na histéria do Brasil: fotojornalismo no século XX. Oswaldo Munteal,
Larissa Grandi — Rio de Janeiro: PUC-Rio Desiderata, 2005, p. 49.
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nos forneciam excelente material, incluindo fotografias de mulheres famosas (...). Com
esse material fotografico, abundante e exclusivo, enfeitando suas paginas, O Cruzeiro
tornava-se extremamente atraente para o piiblico feminino, que aprovava, encantado.**”

No vestudrio, o recato no estilo dominou o guarda-roupa feminino nas décadas de 1930,
1940, 1950 e parte de 1960. “Os decotes e as fendas nas saias insinuavam mais do que realmente
mostravam.”** Com algumas excegdes, principalmente em se tratando de atrizes de Hollywood,
como Zsa Zsa Gabor. As fotos do carnaval carioca de 12 de mar¢o de 1960 indica que ela fez

questao de exibir o decote.

A pele salie o maier Sof Sinde mande. Todo

Um rake cobista. caston. E sigwim, abcinde wma Janein, 4ty

O CRUZEIRO: 12 de marc¢o de 1960, p. 6 e 7.
Até 1950, o Rio de Janeiro seguiu o padrdo de moda internacional, com algumas versdes
adaptadas das maisons de alta-costura francesa. Os primeiros desfiles foram realizados na Casa

24 Na passarela, desfilava beldades como Norma

Canada, tida como uma lenda na cidade.
Benguell, atriz brasileira e simbolo sexual do cinema brasileiro nos anos 1950 e 1960, que

também foi capa da edi¢do de 17 de marco de 1956 de O Cruzeiro.

242NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998, p. 48-49.

s | OFFILY, Ruth. O Brasil tem estilo? Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 1999, p. 46.

*“RODRIGUES, Iesa. O clima irreversivel da moda carioca. In Moda Brasil: fragmentos de um vestir tropical.
CUNHA, Kithia Castilho e GARCIA Carol (orgs.). SP: Anhembi Morumbi, 2001. P. 77-83. P. 77.
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O centro do Rio de Janeiro era a Meca da moda. A Casa Canadd ficava na Avenida Rio
Branco, perto do Teatro Municipal e da Confeitaria Colombo. “A adaptagdo ao calor carioca e ao
movimento — era época de muitos bondes abertos e poucos carros particulares nas ruas — era feita
com fustdes da Nova América, bordados ingleses da América Fabril e os cetins de algodao da
Bangu (...).”*** Na época Bangu era o centro de um bairro industrial idéntico aos ingleses. Os
desfiles da Casa Canada eram restritos a elite, j& o povo gostava da passarela com misses de
maids, a ponto de lotar o Maracana em dia de escolha da Miss Brasil.

Em geral, os assuntos abordados pela revista procuravam nao ultrapassar a ordem social
constituida, apesar de alguns colaboradores, como o desenhista mineiro Alceu Penna, mostrarem
- através da sdtira - uma nova realidade feminina, de mulheres liberadas de preconceitos,
consumidoras, com vontade propria e ousadas. As Garotas ditaram moda e costumes. A secao
surgiu em abril de 1938 e os jornais cariocas e paulistas definiram-na:

As garotas sdo a expressdo da vida moderna. As garotas, endiabradas e irrequietas,
serdo apresentadas todas as semanas em O Cruzeiro, desenhadas por Alceu, o mais

malicioso e jovem de nossos artistas. As garotas em duas paginas em cores constituem
um dos hits de O Cruzeiro, a revista que acompanha o ritmo da vida moderna.**®

Desesbos de ALGY PONA

U o igre de gattas ode incen

diar um quarteirio ou mesmo uma

cidade. Inimigas figadais da tristeza, as,
uma gindstic

O Crugzeiro, 5 de maio de 1957, p. 78.

*PRODRIGUES, Iesa. O clima irreversivel da moda carioca. In Moda Brasil: fragmentos de um vestir tropical.
CUNHA, Kathia Castilho e GARCIA Carol (orgs.). SP: Anhembi Morumbi, 2001. P. 77-83. P. 78.
246NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998, p. 125.
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As adolescentes queriam ser iguais as Garotas do Alceu. Eram as idéias mais vistas nas
salas das costureiras da cidade. Alceu também foi pioneiro nas criacdes dos desfiles Bangu, que
comegaram na década de 1950. “Usando os tecidos da Bangu, varios estilistas mostravam suas
idéias, e ainda havia a escolha da melhor musa, merecedora do titulo de Miss Elegante Balngu.”247

Poucas revistas agucaram tanto o imaginario dos leitores com figuras femininas como O
Cruzeiro. Desde a primeira capa, publicada em 1928, O Cruzeiro trouxe belas mulheres
estampadas, o que predominou durante toda a sua existéncia, até os anos 70. A capa de um
impresso atua como cartdo de visita, uma vitrine, um convite ao leitor. Essa foi uma das grandes
preocupacdes na apresentacio desta revista.

Em geral, a mulher aparecia como elemento decorativo e nido remetendo ao assunto
principal de cada edi¢do, como acontece atualmente. O rosto feminino € valorizado através do
corte fotogréfico, que destaca com intensidade os seus tragos fisiondmicos. A linguagem torna-se
cristalizada, onde prevalecem os retratos posados, com colorido suave, que criam uma atmosfera
e alargam o significado das imagens representadas.**®

Accioly Netto, diretor de redagdo de O Cruzeiro durante cerca de quatro décadas,
considera que as fotografias de mulheres foram um dos grandes atrativos da revista,
principalmente quando estavam vestidas de roupa de banho.

O banho de mar e sol na praia de Copacabana era também assunto predominante,
principalmente, claro, no verdo. As praias estavam sempre repletas de mocas bonitas,
exibindo novos tipos de maid, algumas inclusive ja usando o chamado “duas pecas’,
com calgas e busti€s sumdrios para a época — 0 que constantemente causava escandalo

entre as beatas ou entre as leitoras do interior do Brasil. Mas os homens adoravam tais
exibicdes... e isto fazia vender a revista.”*

A observacdo das fotorreportagens de O Cruzeiro demonstram que, na cultura de massa,
ha deslocamentos de papéis femininos e masculinos, ou seja, deslocam-se condutas femininas
entre si; condutas tradicionalmente masculinas para mulheres, que nem sempre sdo aceitas, como

as reportagens da “‘juiza cruel”; da miss que virou aviadora; da miss que virou freira; da mulher

*’RODRIGUES, Iesa. O clima irreversivel da moda carioca. In Moda Brasil: fragmentos de um vestir tropical.
CUNHA, Kathia Castilho e GARCIA Carol (orgs.). SP: Anhembi Morumbi, 2001. P. 77-83. P. 78.

248PEREGRINO, Nadja. O Cruzeiro: a revolucao da fotorreportagem. Rio de Janeiro: Dazibao, 1991, p. 68.
249NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998, p. 49.
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toureira; de Alzira Vargas fumando seu cigarro; de Jeanne Moreau com seus charutos, exemplos
que serao melhor abordados na seqiiéncia desta pesquisa.

A revista divulga fotografias de mulheres como devem ser, bem femininas, até mesmo
porque essas imagens sdo produzidas por homens - fotégrafos e jornalistas - que expressam seus
desejos sobre esse vir a ser mulher e acabam atuando na formac¢do de identidades, sendo este um
processo sempre em construgao.

Os estudos de género mostram o deslocamento de papéis, condutas e padrdes de
sociabilidade de homens para mulheres e vice-versa. HA uma indissociabilidade das relagcdes
publico-privado, lugar de expressdo de sistemas de dominagdo, lugar em que poderes femininos e
masculinos se redefinem de tempos em tempos. Essas praticas constréem caminhos
diferenciados, apesar da cultura de massa procurar homogeneiza-los.

Esta pesquisa analisa apenas as fotografias, com énfase nas fotorreportagens sobre
mulheres, e desconsidera as demais técnicas de reproducdo de imagem, como a fotogravura.
Destaca-se expressivo nimero de fotorreportagens que, numa linguagem técnica e artistica
renovada, reafirmam os ideais consolidados do modelo feminino de mae-esposa-dona de casa.
Neste mesmo grupo de matérias, os registros sobre a profissionalizacdo da mulher enfatizam
aquelas carreiras consideradas prolongamento daqueles ideais no campo social, através do
exercicio do magistério ou da enfermagem, por exemplo.

Por outro lado, um nio menos eloqiiente conjunto de reportagens registram as mudancas
em curso. Propomo-nos a sistematizar o material pesquisado dentro desta perspectiva. Ainda que
o periodo estudado seja caracterizado como fase de grande modernizacdo tecnoldgica e grafica,
os conteidos da revista ndo revelam uma possivel correspondente de mudancas no campo das
praticas e costumes sociais. O semandrio revela-se como um exemplo tipico de um periédico de
transi¢do. As andlises da figura feminina revelam grande ambigiiidade.

O primeiro grupo de matérias demonstra a ingenuidade feminina, certa submissao e o
ideal de beleza e sensualidade enfatizados pelos concursos de Misses. Em geral, esses sdo
padrdes de beleza e de condutas propostos pelos homens, uma vez que sdo eles os responsdveis
pela producdo e divulgacdo dessas matérias. As misses também eram vitrines para as demais

mulheres, por isso elas ilustravam algumas matérias, principalmente de moda, como acontece na
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fotorreportagem “Quatro Misses enfeitam o Rio - Belezas européias vém mostrar moda no

Brasil”.>

Elas mostraram como a moda européia evoluiu do século XIII ao XX.

A matéria apresenta Marita Lindhal, Miss Mundo; Lilian Madsen, Miss Dinamarca;
Claude Navarro, Miss Franga; e Edin Ulla, Miss Suécia; que trouxeram na bagagem 29 malas
cheias de vestidos. Entre os figurinos exibidos pela fotorreportagem estdo um costume da época
de Henrique III, trajes do reinado de Luis XVI, a reconstituicdo de damas da Idade Média, além
de modelos do inicio do século XX.

A matéria ocupa as paginas 6 a 14 da revista, ou seja, sdo 9 pdginas para esta
fotorreportagem. Ha 18 fotos, sendo que a maioria delas ocupa pagina inteira. Além das fotos
com as mocgas trajando roupas de época, hd fotos de closes das Misses e de corpo inteiro, vestindo

maid. “De corpo inteiro ou de rosto s6 elas sdo as mais belas da Europa.””'

» e e
“MISS'SUECIA”, POR SEU LADO, RESOLVEU ACOMPANHAR CLAUDE NA DEMONSTRACAO DOS TALENTOS QUE LHE TROUXERAM O TITULO.

e [

européias vém mostrar moda no Brasil
O CRUZEIRQO: 3 de maio de 1958, p. 7.

00 CRUZEIRO: 3 de maio de 1958, p. 7.
»!' 0 CRUZEIRO: 3 de maio de 1958, p. 9 e 10.
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3 de maio de 1958, p.

O CRUZEIRO
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O CRUZEIRQO: 3 de maio de 1958, p. 8.
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O CRUZEIRO: 3 de maio de 1958, p. 9.

89



O CRUZEIRQO: 3 de maio de 1958, p. 10.
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O CRUZEIRQO: 3 de maio de 1958, p. 137.
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O periodo entre as duas guerras € marcado pela multiplicacdo dos concursos de rainhas e
de misses, como Miss América 1921, Miss Franca em 1928, Miss Europa em 1929 e Miss
Universo 1930. “A adog¢do da palavra ‘Miss’ confirma a progressiva ascendéncia norte-americana
no que se torna cultura de massa, difusao em grande escala da imagem, do filme, do som.”>?

O concurso de miss era o sonho de praticamente toda mog¢a de classe média e, em
especial, das mais pobres. O titulo representava o estrelato, viagens internacionais, a consagracao
e a possibilidade de arranjar um bom casamento. Era a classe média querendo ascender através
do casamento. Até o final da década de 1950 e meados de 1960, o concurso de Miss Brasil
mobilizava a sociedade, vendia revistas e antincios.??

Os concursos de beleza sdo destaque em praticamente todas as edi¢cdes observadas, com
muitas fotos. Em geral, as misses aparecem posando para as fotos e nao de forma espontanea. Em
apenas 4 paginas destinadas a escolha da Rainha Continental do Café, acontecido em Manizalles,
Colombia, ha 25 fotos. “A cidade colombiana dos Andes se engalanou para receber as 15
beldades latino-americanas concorrentes ao titulo de Rainha Continental do Café — eleita Analida
Alfaro, representante do Panam4.”>*

Os concursos de Miss Brasil tiveram inicio em 1954, com a escolha de Martha Rocha. Ela
ficou em 2° lugar no Miss Universo e sua participacao ficou conhecida pelas 2 polegadas a mais.
O Cruzeiro publicou essa informag¢do como sendo o comentario de um dos jurados, ouvido pelo
jornalista Jodo Martins. Tudo leva a crer que foi o préprio Jodo Martins quem criou essa historia
e nunca foi desmentido.

As unicas brasileiras que venceram o concurso Miss Universo foram a gatcha leda
Vargas, em 1963, e Martha Vasconcellos, em 1968. Além de Martha Rocha, também ficaram em
2° lugar: Terezinha Morango (1957), Adalgisa Colombo (1958), Rejane Vieira Costa (1972) e
Natdlia Guimaraes (2007), ano de conclusdo desta pesquisa.

A partir de 1955, os Didrios Associados, através da TV Tupi, assumiram a promocao e a
tornaram uma das maiores festas de confraternizacdo brasileira, somente superada pela Copa do

Mundo.?” Até 1980, com a faléncia da rede, o concurso foi realizado no Quitandinho

(Petrépolis), Pavilhdo Sao Cristévao (Rio de Janeiro) e Ginésio Presidente Médici (Brasilia). Mas

ZSZVIGARELLO, Georges. Histéria da Beleza. Traducdo Léo Schlafmann. Rio de Janeiro: Ediouro, 2006, p. 154.
253JOFFILY, Ruth. O Brasil tem estilo? Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 1999, p. 23.

240 CRUZEIRO: 9 de marco de 1957, p. 46-49.

PShttp://www.missbrasiloficial.com.br/historia/historia.html
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seu auge aconteceu no periodo de 1958 a 1972, quando o Maracandzinho chegava a receber 30
mil pessoas para assistir a escolha da Miss Brasil, com sucesso de ptblico e de midia.

Em 1958, com o nascimento da Fenit (Feira Nacional da Industria Téxtil), também
surgem, no Rio de Janeiro, os concursos de Miss Bangu, promovidos pela Tecelagem Bangu. O
concurso de Miss Brasil aparece em quatro piginas, com nove fotos, confirmando que a revista
normalmente divulga fotografias de mulheres bonitas, seja Miss, Rainha, artista do Cinema, TV,
rddio ou teatro. Sdo fotos posadas, com algumas mocas usando maid e outras de vestido.”® Na
mesma edi¢ao, seis fotos sdo dispostas em 4 paginas, nas quais a revista enfatiza os trabalhos da
atriz Itdlia Fausta, falecida em 26 de abril de 1951, numa espécie de hornenagem.257

Na secdo um Fato em Foco, hd 3 fotos de Misses que ocupam a pdgina toda.”>® Um

1.%° Nas fotos, usando mai0 e faixa, estdo

pequeno texto informa sobre o concurso de Miss Brasi
Martha Rocha, Miss Brasil 1955 e Vice-Miss Universo, € Emilia Correia Lima, Miss Brasil 1956
e finalista de Long Beach. Em foto maior, ocupando meia pédgina, estd Prazeres Freire, Miss
Pernambuco e 1? candidata inscrita ao concurso de Miss Brasil 1957, e também a 1* candidata
lancada oficialmente no Brasil, ao titulo de Miss Universo 1957. Prazeres Freire usa um vestido
estampado. O texto relaciona seu nome ao duplo sentido que a palavra prazeres pode ter: com
este nome diferente e saboroso, apresenta, na foto, 0 mesmo clima ingénuo daquelas fotos de
Martha e Emilia, antes de receberem faixas, ou seja, o a revista sugere que ela tem grande
possibilidade de ganhar o Miss Brasil. “E isto: j4 comegou de novo a elei¢io mais agraddvel deste

Pais: - o pleito para escolha da mulher mais bonita.”**

O CRUZEIRO, 31 de marco de 1956, p. 17.

26 0 CRUZEIRO: 4 de maio de 1957. P. 14-17.
27 Ibid.. P. 84-87.

% 0 CRUZEIRO: 31 de marco de 1956, p. 16.
259 Id.

260 4.
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Esse texto demonstra a importancia do concurso de Miss para a época, inclusive com o
patrocinio dos Didrios Associados, império no qual estd incluida a Revista O Cruzeiro, e justifica
tamanha repercussdo desses eventos, desde os preparativos para o concurso, 0 evento em Si e
depois da escolha, acompanhando a trajetéria da Miss. A conquista de um titulo de beleza era
uma oportunidade de sucesso, de ascensdo e da conquista de um bom casamento. Neste caso, a
imprensa teve fator determinante na promogdo e criacdo de vedetes. Além disso, a divulgacdo de
belas histérias de amor sdo uma ode ao casamento.

“Misses cariocas” conta com 4 fotos, em 4 paginas. A foto que ocupa mais de meia
pagina e estampa o rosto da Miss tem como legenda: “Leila, de novo. Os pais sdo da velha Roma.
Ela traz nos ldbios e no corpo algo da Renascenca e olhos verdes de nossas matas.”*®' Ao mesmo
tempo em que a revista procura valorizar a beleza nacional, através de expressdes como olhos cor
de mata e a apresentacdo de misses brasileiras, é grande a divulgacdo de celebridades
estrangeiras, principalmente atrizes de Hollywood, na primeira pagina. Exemplo disso sdo as
capas ilustradas pelas atrizes norte-americanas Doris Day ***, Grace Kelly*®®, Audrey Hepburn®®,

267

Kim Novak*® , Sandra Dee266, bem como Ana Luiza Peluffo™’, estrela do cinema mexicano.

alé agora 36 Ihe der papéis lmétir;a

O CRUZEIRO: 18 de maio de 1957, p. 76 ¢ 77.

210 CRUZEIRO: 30 de maio de 1959, p. 39-42.
%20 CRUZEIRO: 10 de margo de 1956.

230 CRUZEIRO: 24 de margo de 1956.

%0 CRUZEIRO: 26 de maio de 1956.

20 CRUZEIRO: 19 de margo de 1960.

260 CRUZEIRO: 29 de margo de 1958.

70 CRUZEIRO: 18 de maio de 1957.
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Foram poucas as negras que participaram dos concursos de beleza. A cobertura do
concurso “Pérola Negra” destaca que, pela primeira vez no Brasil, a sociedade negra realizou um

baile de gala e escolheu a sua rainha. Sdo sete fotos em 5 paginas.”®

O CRUZEIRO, 18 de maio de 1957, p. 123 e 124.

Na realidade, a exposicdo publica da figura feminina nas competicoes de beleza nao
implicava em conotagdes de comportamento liberal, ferindo padrdes de pudor ou moralidade
vigentes. Pelo contrério, a figura das misses aparece sempre “protegida” pelos organizadores do
concurso, tornando-se popular a famosa figura da “mae da miss”.

Vérias matérias destacam a trajetéria das misses para o altar dos homens e para o altar de
Deus, como € o caso de Rita. A conquista de um titulo de beleza era muito valorizado pela
sociedade e pela propria revista, por isso € noticia a histéria de Rita, moga que foi Rainha dos
Estudantes de Fortaleza em 1946 e, 13 anos depois, tornou-se freira. A matéria leva o titulo: “Rita

voou para Deus”, apresentando uma foto atual de Rita e outra da época do concurso, ou seja, 13

%0 CRUZEIRO: 18 de maio de 1957, p. 124-127.
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26 113
anos separam, no tempo, estas duas fotos. o

Em 1959, Irma Rita fazia os votos perpétuos como
Missiondria de Jesus Crucificado. Ela, que entusiasmara uma geragdo com a sua coroa de rainha e
seus voos de pioneira, gastara 13 anos para descobrir afinal que sua vocagdo era trabalhar para
Deus.”?””

Quanto ao concurso de Miss Brasil 1960, sdo 3 fotos em 3 pdginas, sendo que uma delas
ocupa 2 pa’lginals.271 Neste concurso seriam escolhidas uma candidata para o Miss Universo, outra
para o Concurso Internacional de Beleza e outra para o Miss Mundo. A grande cobertura do
evento, em vdarias edi¢des, também se justifica pelo fato de o concurso ser organizado pelos
Didrios e Emissoras Associados. Conforme a matéria, a beleza das brasileiras vai-se impondo,
paralelamente aos feitios dos esportistas, dos arquitetos, dos artistas brasileiros e de todo um
povo que, através de ousadas realizacOes, toma o seu lugar entre as grandes poténcias
internacionais. Além disso, o concurso de 1960 ultrapassard em importancia os demais ja
realizados, uma vez que serd escolhida ndo apenas uma representante da beleza nacional, mas sim
trés, com iguais responsabilidades: uma para a eleicdo de Miss Universo, outra para o Concurso
Internacional de Beleza e outra para o certame de Miss Mundo.?’

A matéria “Miss Brasil Bossa Nova” apresenta quatro candidatas, em 8 fotos, e fala sobre
as mudancas do concurso, como ja foi dito no paragrafo anterior.””® O evento, a ser realizado na
Maracanazinho, prevé a escolha de apenas trés mocas representantes dos estados brasileiros. As
eleitas participardo de trés grandes concursos internacionais, a serem realizados em Miami
Beach, Long Beach e Londres. Cada concurso tem seus préprios critérios. Em Miami, a plastica é
o fator predominante. Em Long Beach, a beleza de rosto é decisiva. Em Londres, a personalidade
e o desembarago sdo primordiais. “O Concurso de ‘Miss’ Brasil 1960 apresentard assim uma
auténtica e sensacional ‘bossa nova’.”?’* O concurso de Miss Brasil é novamente enfatizado, com
17 fotos de algumas candidatas, em 7 péginas, sob o titulo “Quem serd a nova Miss Brasil? A

batalha da beleza”.>”

*0 CRUZEIRO: 2 de maio de 1959.

0 CRUZEIRO: 2 de maio de 1959, p. 78-81. p. 79.
10 CRUZEIRO: 30 de maio de 1959, p. 128-130.
20 CRUZEIRO: 14 de maio de 1960, p. 130.

30 CRUZEIRO: 21 de maio de 1960.

0 CRUZEIRO: 21 de maio de 1960, p. 21.

0 CRUZEIRO: 12 de maio de 1956, P. 6-12.
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O CRUZEIRO: 12 de maio de 1956, p. 6 e 7.

Entre as exigéncias para ser candidata estdo: ser brasileira; ter nascido antes de 1° de julho
de 1942; ter reputacdo moral ilibada e ser solteira. O Concurso de Miss Brasil também nao aceita
a inscricdo de manequins profissionais, fator que ndo deve ser interpretado como um menosprezo,
mas sim como uma tentativa de preservar o cardter amadoristico de concurso, cujo objetivo
principal é descobrir novos tipos desconhecidos do grande ptiblico.

“Os modelos profissionais levariam vantagem nos desfiles, desequilibrando o julgamento.
Fica assim esclarecido este ponto.”276 De qualquer forma, apds a conquista do titulo, algumas
misses tornavam-se modelos.

Tamanha a importancia destinada as misses que, em 5 péginas, hd 5 fotos: “Stella, Lila e
Arminda namoram o trono de ‘Miss’”. A legenda da foto de Arminda Madureira, de corpo

277

inteiro, informa que seu maior desejo € conhecer pessoalmente a Lua.”"" Na pdg. 17, as fotos de

rosto de Stella Maris e outra também de rosto de Lila ocupam meia pdgina cada e invadem uma

%0 CRUZEIRO: 21 de maio de 1960, p. 22.
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coluna da p. 16. Legenda: “Stella Mari gosta do mar e de um velho piano: tudo € musica para
Miss América.” Embaixo, na foto seguinte, a legenda destaca: “Miss Grajad, cujo noivo € um
auténtico atleta, o mais forte do seu clube.”?™

As Rainhas da Beleza ocupam muitas pdginas da revista, como o Baile das Atrizes, com a
escolha de sua representante, num total de 9 fotos em 4 péginas.279 No Baile do Rédio, com 13
fotos em 5 paginas, divulga-se a escolha da Rainha do Radio.”® Outra matéria é sobre Carmen
Vic, coroada no Baile das Girls, com 8 fotos em apenas 2 paginas.”®' Em apenas 3 paginas, cinco

fotos destacam Wilza Carla, ex-Rainha dos Comercidrios, que fez quatro filmes e naquele ano

(1957) reinou no carnaval.”%?
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O CRUZEIRO, 16 de marco de 1957, p. 60 e 61.

> 0 CRUZEIRO: 22 de marco de 1958, p. 16.

*® 0 CRUZEIRO: 16 de maio de 1959.

" 0 CRUZEIRO: 16 de marco de 1957, p. p. 44-47.
20 Ibid., p. 54-58.

2! Ibid., p. 70 e 71.

22 Ibid., p. 60-62.
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Ja nesse periodo, alguns icones de beleza reivindicavam mais consideracdo. “Eloina
desabafa: Também tenho alma” € a matéria sobre a Rainha das Atrizes de 1957, que ndo quer
mais ser vista como mulher-objeto: “(...) ndo quer continuar a ser apenas uma ‘coisinha fofa’, um
festival de pléstico para os olhos dos homens, mas provar que tem outros talentos fora os que
mostra amplamente no palco.”283 Em 3 péginas, hé sete fotos.

Na edi¢do de 1 de marco de 1958, com o titulo “Rainha Vai, Rainha Vem”, Eloina passa
seu titulo para Joana D’Arc, durante o Baile das Atrizes. A seguir reproduz-se parte desta
fotorreportagem, com destaque para as folidls, como ja € de costume da revista. A p. 61 é toda
ocupada por uma foto de Joana D’Arc sambando e tem como legenda: “Rainha democratica

P 284
samba tanto quanto seus bons suditos.” 8

O CRUZEIRO, 1 de marco de 1958, p. 56 e 57.

30 CRUZEIRO: 16 de marco de 1957, p. 80-82.
0 CRUZEIRO: 1 de marco de 1958, p. 61.
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O CRUZEIRO, 1 de marco de 1958, p. 60 e 61.
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Em geral, esses bailes eram elitizados e contavam com a presenca de pessoas
reconhecidas nacional e internacionalmente, principalmente relacionados a Hollywood. Os
concursos de fantasia eram célebres tanto pela qualidade quanto pelo alto custo. Por outro lado, o

restante da populacdo em geral participava do carnaval de rua, com o desfile das escolas.

ARA 0 I]IA

CRUZEIRO, 1 de marge de 1958

O CRUZEIRO, 1 de marco de 1958, p. 106 e 107.
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O CRUZEIRO, 1 de marco de 1958, p. 108 e 109.

110 e 111

O CRUZEIRO, 1 de marco de 1958, p.
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escurinha (também) ¢

O CRUZEIRO, 1 de marco de 1958, p. 112 e 113.

Normalmente a revista traz misses ilustrando matérias, como sobre a Catedral do Sal, em
.. . ( . 2
que Cléia Honam, Rainha do Café, “quis ver se a catedral era salgada”. % Passa a haver o

esteredtipo da Miss como uma mulher bonita, mas muitas vezes ignorante.

7z

Outra reportagem que apresenta mulheres como chamariz € “Conhega Brasilia por

dentro”.”*® A foto de abertura ocupa 2 péginas e tem como texto-legenda:

Brasilia, a bem nascida. Adahil, a moga bonita que estende os bracos na Praca dos Trés
Poderes, simboliza o oferecimento de Brasilia (e o seu apelo) a todos aqueles que a
ajudam a construir-se. A mais nova cidade do mundo rapidamente se prepara para
enfrentar, com &xito, e sem percalcos, a vida digria.?®

0 CRUZEIRO, 18 de maio de 1957, p. 95.
60 CRUZEIRO: 28 de maio de 1960.
*bid., p. 134.
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O CRUZEIRO, 28 de maio de 190, p. 134 e 135.

A intengdo desta matéria é divulgar Brasilia como um bom lugar para se viver, com
opcoes de lazer e de casamento, com a apresentacdo de mulheres bonitas. “Acham que a nova
Capital é o Paraiso da mocga solteira: Santo Antonio estd morando 14.%% Na p. 140, ha 4 fotos
pequenas, com Maria Tereza, Adahil, Ana Maria e Mirtes, mocas de Brasilia, ainda que ndo
apresentem nenhum titulo de beleza.

A principal foto da matéria “O automodvel ja € natural do Brasil” ocupa uma pégina e
meia, com vedetes sentadas no capd do carro, vestindo maid, meia calca e sapato de salto. A
imagem tem como legenda: “A apresentacdo do programa ‘Dauphine’, de lancamento, no
‘Maison de France’, foi um sucesso de graca e beleza. As vedetas Norma Benguel e Elizabeth
Gasper, junto as linhas do carro.””® No total sdo 12 fotos em 6 paginas, destacando mais as
modelos do que os carros.

A beleza era um grande trunfo feminino. A referéncia ao titulo de Miss aparecia antes
mesmo de citar o nome da moca. E o que acontece na fotorreportagem “Baby ji ndo é mais
playboy, que fala do casamento de Baby Pignatari com a Miss Bahia 1958, Ana Maria

Carvalho.”" Em 6 paginas h4 oito fotos.

%0 CRUZEIRO: 28 de maio de 1960, p. 140.
290 CRUZEIRO: 21 de margo de 1959, p. 116-121.
20 CRUZEIRO: 22 de marco de 1958, p. 96-101.
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Também sobre casamento, estd Teresinha Morango, Miss Brasil 1957, e o industrial
Alberto Pittigliani, com duas fotos.””' Outra matéria sobre o casal é: “Morango e o miliondrio:
entre o amor e a cldusula 77, sobre o segundo casamento de Pitigliani.®> Em seis paginas, ha 10
fotos, sendo que duas delas apresentam Dona Augusta, que concedeu o divércio amigavelmente
e, nas demais, estdio Morango e o noivo namorando.

Indalécio Wanderley, conhecido como o fotégrafo de misses, responsdvel pela cobertura
de concursos de beleza em vdrios paises, também foi noticia, na matéria: “O repérter e a Miss —
uma reportagem que se transformou em histéria de amor. Ele viu, fotografou e ficou apaixonado

— objetivo: altar.”®” No total, sdo quase 40 fotos - algumas sobrepostas — sobre o casamento de

Indalécio com Elenice Barreto, Miss Clube Militar.

U4 REPORTIGEM QUE SE TRANSFORMOU £ BisToRLs
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O CRUZEIRO, 5 de maio de 1956, p. 18F e 18G.

10 CRUZEIRO: 22 de marco de 1958, p. 127.
220 CRUZEIRO: 16 de maio de 1959, p. 108-113.
30 CRUZEIRO: 5 de maio de 1956, p.18F.
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O casamento do colunista social Ibrahim Sued também foi noticia. Na descri¢do sobre a
noiva, a énfase foi sua participacdo no concurso de Miss Bangu, em 1956, e o valor de seu
vestido: “(...) a Sra. Maria da Gléria (Glorinha) Drummond, mineira de Ponte Nova, mais moga
de uma irmandade de 13, com dois anos de Rio, uma candidatura a Miss Bangu (Clube Naval,
1956) e um vestido de CR$ 150 mil.”*** Ele também investiu na roupa e mandou fazer um fraque
no alfaiate De Cicco que, conforme a revista, era o mais caro do Brasil. A reportagem conta com
sete fotos, em quatro paginas.””

Em sua prépria coluna, Ibrahim exalta seu casamento como o maior acontecimento social
da temporada. “Este casamento marcard o inicio da season e as elegantes da sociedade carioca ja
comparecerdo de ‘robes-saco’ e ‘trapézio’. Os principais semandrios da cidade — O Cruzeiro,
Manchete e Revista da Semana — fardo cobertura.”>°

Ibrahim Sued causava grande expectativa com a divulgacdo da lista das “10 mais
elegantes”, com direito de, algumas vezes, ilustrarem a capa de O Cruzeiro. Inicialmente,
Ibrahim trabalhou como fotdgrafo, mas destacou-se como colunista social, por pelo menos 45
anos.

“Tornou-se um darbitro da moda. Mulher elegante que nao tivesse entrado na sua lista das
‘Dez Mais’ era apenas mulher com vestido caro.”®’ Sua coluna apresentou um retrato da vida
social do Rio de Janeiro, expressou e influenciou hébitos, comportamentos e modas da elite
carioca e também brasileira. Ele escreveu mais de 15 mil colunas e foi para o Guiness Book.*®

Quanto ao casamento da atriz Grace Kelly com o principe Rainier, Ibrahim Sued
enganou-se quando escreveu que duraria menos de dois anos, por ser um casamento fabricado e
comercializado, j4 que até a transmissdo pela TV foi patrocinada por uma fébrica de sutids. Para
ele, Grace s6 pensava na gloria e na fama e desejava estar sempre em evidéncia. “E uma mulher
que s pensa e age calculadamente ndo pode levar uma vida de lar. Por sua vez, o principe

Rainier, também pensa no seu interesse. No seu principado e na sua renda.”” O casamento

durou 26 anos e terminou com a morte da princesa em 1982.

" 0 CRUZEIRO: 22 de marco de 1958, p.15.
3 1bid.,,, p. 14-17.
29 SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 30.
297 GASPARI, Elio. In SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco,
2001, p. 10.
298 SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 14.
299 11 -
Ibid., p. 52.
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ASAMENTO DA ESPERANCA

Xls da DAVID NASSER  Fales €6 LUIZ CARLOS BARRETD
(Exviadss sapsaciais ds O CRUZEIRO & Minscs)
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O CRUZEIRO: 5 de maio de 1956, p. 4 e 5.

Em geral, o casamento também traz o ideal da maternidade, comemorada em maio, por
isso esse més foi escolhido para ser analisado, em razdo do Dia das Maes. Vdrias edicdes sdo
dedicadas a esta data comemorativa. A edi¢do de 12 de maio de 1956, por exemplo, o destaque é
para esta data comemorativa.

Com autoria de Luciano Carneiro, é publicada uma fotorreportagem de maes em quatro
continentes: Europa, Asia, Africa e América. “Imagens do amor materno” ilustra as paginas 38 a

45, com 12 fotos, sendo 4 de péagina inteira.’®

- 1 £ ~ . .
mundo, fixa com sua ‘camera’.”*°! Entre as fotos, hd maes passeando com o filho no carrinho ou

“Um reporter, perambulando nos quatro cantos do

no colo. A matéria é uma selecdo de fotos de 1951 a 1956, mostrando a relacdo entre maes e

filhos.

3 ) CRUZEIRO: 12 de maio de 1956.
301
Id.
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O CRUZEIRO: 12 de maio de 1956, p. 38 e 39.

Nessa mesma edicdo, as brasileiras aparecem nas paginas 116-122, totalizando 27 fotos,

. ~ L. P 2
com 1magens de maes em varios pontos do pa1s.30

O CRUZEIRO: 12 de maio de 1956, p. 116 e 117.

3920 CRUZEIRO: 12 de maio de 1956.
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Mais chocante € a foto da se¢do “Um fato em foco”, de 10 de maio de 1958, que retrata
uma mae amamentando o filho desnutrido. Segundo a revista, o problema da seca é antigo e,
mesmo assim, somente é lembrado pelos cagadores de votos, em época de elei¢do. “No momento
em que o Brasil estd sendo preparado para comemorar o ‘dia das maes’, esta fotografia — retrato
sem retoques de uma pobre mie flagelada — é das mais expressivas e oportunas. E uma lembranca

e uma adverténcia.”>*

O CRUZEIRO, 10 de maio de 1958, p. 3.

“Vida de mamae” narra a histéria de Lucia Cid Guimardes e seus 6 filhos, em
Copacabana, quando o Rio ainda era Distrito Federal. Todos os dias ela deixa o bebé em casa e
leva os outros filhos para escola. Enquanto os mais velhos ficam na escola, os menores apenas
aproveitam o passeio. “Casada com o Comandante Décio Guimaraes, ela acha adordvel a vida do

lar, dividindo os seus cuidados domésticos entre o marido e os seis filhos. E um desmentido a

50 CRUZEIRO: 10 de maio de 1958, p. 3.
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3% Nesta fotorreportagem,

versdo corrente de que a mulher moderna nio pode ter grande prole.
em 4 paginas sdo divulgadas 8 fotos. Em todas elas aparece a mae dando atencdo aos filhos, seja
na hora do banho, da mamadeira, de fazer a licdo, de almocar, de ir a escola ou simplesmente
estar junto das criangas. Uma das fotos destaca Lucia limpando o rosto do cagula, que se
lambuzou todo enquanto fazia a refeicdo. O pai somente € citado no texto, mas ndo aparece nas

imagens.

O CRUZEIRO, 10 de maio de 1958, p. 52.

%0 CRUZEIRO: 10 de maio de 1958, p. 52-55.
110



£ % L&

O CRUZEIRO, 10 de maio de 1958, p. 55.

111



O CRUZEIRO, 10 de maio de 1958, p. 55.

A mesma edi¢do traz uma fotorreportagem sobre a Pro Matre, institui¢do que atende maes
carentes, na hora do parto e também depois que nascem, dando assisténcia. Algumas criangas
recebem leite gratuitamente. Em 40 anos, nasceram na “Pro Mate” cerca de 95.600 criangas.
Segundo a matéria, durante o ano de 1956, foram atendidas *“2.087 mulheres brancas, 1.107
pardas e 992 pretas”.’* Das 4.186 mulheres atendidas, 1.200 eram solteiras. Diante do drama de

criar o filho sozinhas, muitas maes preferiam doar a crianca.

O CRUZEIRO, 10 de maio de 1958, p. 58 e 59.

%0 CRUZEIRO: 10 de maio de 1958, p. 61.
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Uma foto ocupa mais de meia pagina e mostra uma fila de mulheres com seus filhos,
aguardando para serem atendidas. Na sequéncia estd a foto de uma enfermeira segurando um
bebé e, em outra, uma crianca é pesada pela médica. A pagina 63 ¢ inteira ocupada por uma foto
de uma mae branca amamentando um bebé negro, enquanto seu filho legitimo aguarda no colo da
enfermeira. No total, 10 fotos - sendo 5 coloridas - estdo distribuidas em 7 pa’lginas.306 A principal

mostra uma parturiente com o seu primeiro filho, deitados no leito.

Qbﬂ » Fa

O CRUZEIRO, 10 de maio de 1958, p. 60.

O CRUZEIRO, 10 de maio de 1958, p. 62.

%0 CRUZEIRO: 10 de maio de 1958, p. 58-64.
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O CRUZEIRO, 10 de maio de 1958, p. 63.

A reportagem destaca a campanha dos s6cios mantenedores para arrecadar fundos para
instituicdo. O diretor da clinica, Dr. Guilherme Serrano, contou a histéria da maternidade. Em
1918, Stella de Carvalho Guerra Duval (presidente perpétua da Pr6 Matre) observou como as
maes eram atendidas na Europa e, ao retornar para o Brasil, reuniu algumas amigas e iniciou uma
campanha para auxilio de criangas 6rfas da Bélgica, em fun¢do da 1* Guerra Mundial. Mesmo
sem sofrer diretamente os horrores da guerra, as criancas do Rio também precisavam de atencao,
por isso fundaram uma instituicao de amparo a infancia.

A matéria “Odisséia da mae brasileira”, com 15 fotos, apresenta as deficiéncias na
assisténcia a infancia, que “tornam mais ardua e herdica a missdo da mae brasileira.”*"” Nao ha
outra alternativa a ndo ser enfrentar as filas das escolas ptblicas e, nas grandes capitais, a crianga
sofre da neurose do apartamento. Na p. 93, uma foto ocupa mais de meia pagina com trés indias e

um bebé (de cécoras), chamando a aten¢do para necessidade de valorizar as indias, embora o

70 CRUZEIRO: 11 de maio de 1957, p. 90-97.
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texto questione a orientacdo que elas dao aos filhos, sem considerar que esta € a sua cultura:

A mae indigena também € mae brasileira e ndo menos dedicada, a sua maneira. E seus
filhos nascem e crescem como bichos, pois ndo hd orientacdo nem assisténcia. Sabendo
disto, o sanitarista Noel Nutels, obteve, do Ministério da Satdde, a organiza¢do da
Unidade Sanitdria Aérea, levando as selvas médicos, dentistas e aparelhagem de Raio X.
Numerosas vidas tém sido salvas, em cada visita realizada pela equipe. As iniciativas
desta natureza precisam ser prestigiadas.’”

Nesta fotorreportagem, das 15 fotos publicadas, as mées aparecem em somente cinco. O
destaque sdo as criancas. Outra fotorreportagem que enfoca mais a crianca € sobre o neto de
Getiilio Vargas, que sofre de choque anafildtico, ou seja, sente alergia por qualquer alimento,
exceto o leite humano.’® Sdo 14 fotos destacando o sofrimento do filho de Manuel Vargas e Vera
Maria Tavares Vargas. A excecdo € a p. 9, toda destinada para Jilia Ferreira, amamentando
Getulinho: “A pequena ditadora, ama de Getulinho, D. Jilia Ferreira, é uma figura indispensavel

dentro da casa dos Vargas, em Petrépolis. Sua ditadura estd chegando ao fim. Getulinho d4 o

gOlpC.”310

O CRUZEIRO, 30 de marco de 1957, p. 9.

%0 CRUZEIRO: 11 de maio de 1957, p. 93.
0 CRUZEIRO: 30 de marco de 1957, p. 4-9
%0 CRUZEIRO: 4 de maio de 1957, p. 9.
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O caso de uma crianca gerada fora do utero foi noticia como “Bebé 315: um milagre da
maternidade”, no Rio de Janeiro.’'" Sdo quatro fotos apresentando o que, naquela época, era raro
de acontecer. Dos 10 casos conhecidos no Brasil, até 1958, somente trés bebés sobreviveram.
“Das pdginas da literatura médica para as mdos de um jovem profissional — Nasceu viva e

. . 12
perfeita a crianca que se esperava morta ou deformada e tudo acabou bem.”

aso dos maiy
rleita a crianga que

O CRUZEIRO, 15 de marco de 1958, p. 100 e 101.

O CRUZEIRO, 15 de marco de 1958, p. 102.

*'' O CRUZEIRO: 15 de marco de 1958, p. 100-103.
12 Ibid., p. 100.
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O CRUZEIRO, 15 de marco de 1958, p. 103.

A vida das criancas em um orfanato € retratada na matéria: “Toucas brancas, meninas de
azul.” O Recolhimento Santa Tereza abriga 273 mocas, cuidadas por 17 freiras. As 5 fotos da
matéria mostram como as irmads ‘“maes improvisadas e mestras exemplares” cuidam das

”314, com 8 fotos. Sdo

criancas.” Em seguida estd a reportagem “Apelo de mée: mais creches
apresentados, através de fotos, os trés instantes na vida de uma esposa que trabalha: 0 momento
em que o filho acorda, a hora de ir para o emprego, o lar provisorio e, enfim, a volta préximo do
anoitecer. Das 8 fotos, pelo menos 4 ocupam praticamente toda a pagina ou mais.

Neste caso, O Cruzeiro aborda a preocupacdo das mulheres que trabalham fora, sdo
casadas e tém filhos, ilustrada através da historia de Dona Leda, mas que poderia ser qualquer
mie. E pensando nelas que a revista focaliza um caso em particular, um problema das mées que
trabalham fora do lar, tendo filhos pequenos. Dona Leda ajuda seu esposo nos encargos do dia-a-

dia, mas tem dificuldade para encontrar um lugar para o filho Ronaldo, porque nao ha um niimero

suficiente de creches e ber¢drios aptos a atender a tantas maes trabalhadoras. “Nome nao importa.

30 CRUZEIRO: 16 de maio de 1959, p. 48-51.
3 Ibid., p. 62-67.
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Importa, isto sim, o que representam essas personalidades de ternura que, todos os anos, por
esta época, ganham uma homenagem bonita com o distico ‘Dia das Mdes’ [sem grifo o
original].”*"> Conforme a reportagem, Dona Leda resolveu seu problema porque onde ela

trabalha hd uma creche para Ronaldo. Na dltima foto desta matéria estd toda a familia reunida: o

pai lendo, a mae bordando e o bebé brincando no chio.

b

- [ e sl PARA ACOSTUMASAS. O LIDA BAMSA O S AONALSE:
0L MUITAS CRIANCAS MAD O Tomoas CF 08 15

RECHES

O CRUZEIRO: 16 de maio de 1959, p. 62 e 63.

Tris inrtantes na vida de wea cophon g irabalhe: o

Lpertar d sra filho, & hora de i pars o emprige,

provideia ¢, enfim, & wlta endes do enodecer.
Petas fa ANTOWID RWBET

A edicdo de 14 de maio de 1960 também é destinada ao Dia das Maes, com a reportagem
“4 maes e 30 filhos — Dia das Mies, homenagem de ‘O Cruzeiro’”.’'® A matéria apresenta o
depoimento dessas mulheres, a respeito da tarefa que desempenha uma esposa e mae. A primeira
pergunta € se elas jd pensavam em ter muitos filhos antes de se casar. As quatro senhoras Rosita
S4, Eugénia Oliveira, Elza Viegas e Maria Lucia Witaker Vidigal responderam sim. A pergunta

seguinte foi: Qual o maior problema encontrado numa familia numerosa? Entre as respostas estd

3 0 CRUZEIRO: 16 de maio de 1959, p. 64.
316 0 CRUZEIRO: 14 de maio de 1960, p. 52-55.

118



a preocupacdo com a orientacdo das filhas mocgas, a saide dos garotos e a educacdo. Outra
pergunta se refere a colaboracdo dos componentes da familia. Conforme as entrevistadas, ha
colaboragdo sim, eles cooperam e procuram se ajudar. Na p. 53 hd um comparativo entre duas
fotos, aparentemente tiradas no mesmo local. Uma retrata Maria Licia Witaker Vidigal e os 5
filhos, em 1955. A outra, em 1960, mostra a mae ja com 8 filhos. Praticamente todas as fotos

deste assunto sdo compostas pelas maes sentadas no sofa e rodeadas de filhos.

O CRUZEIRO, 14 de maio de 1960, p. 52 e 53.

Ainda no corpo da matéria, a revista apresenta um tributo de amor filial, escrito por

Rachel de Queiroz:

Escolhe-se no més de maio o “Dia das Maes”. Fazem-se comemoragdes, discursos. Ai,
como tudo isso é supérfluo, e desnecessdrio, e pleondstico. Mae é como sol e 4gua e pao
— e vida. Nao carece de adjetivos nem de exortacdes. Quer ver? Basta eu falar baixinho,
no fundo do peito, sem abrir a boca: Mamée. E em verdade com essa palavra tinica
estou dizendo minha querida, minha saudade, meu reftigio, cadé seus bragos, cadé seu
consolo, que mundo tdo grande, que gente tdo estranha, como fiquei s6, ndo me deixe
chorar, ndo me deixe ter medo, pra todo mundo eu sou grande, os ombros pesados de
cargas, alma pesada de erro, mas no seu consolo eu sou crianca de novo, - cadé seu
colo, cadé seus brago, cad€ voce, Mamae!.>"’

Esta é a vis@o que uma mulher (a escritora Rachel de Queiroz) faz sobre as demais

mulheres, pois, em geral, a revista apresenta a visdo de um reporter ou fotégrafo homem.

370 CRUZEIRO: 14 de maio de 1960, p. 53.
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Maio € tido como o més da noivas e, em diversas edi¢des, hd vérios “O Casamento do
Ano”. Em 22 de marco de 1959, o destaque € a unido de Lenise Coutinho e Arivaldo Moreira. O
embaixador Assis Chateaubriand foi padrinho da noiva. Além de fotos do casamento, hd também
da noiva posando com os presentes: uma joia do ano de 1820, oferecida por Chateaubriand; bolsa
de viagem com seus pertences oferecida pelos Didrios Associados da Bahia, lavrada em ouro e
trabalhada a mao durante dois anos; e um bracelete oferecido pela revista O Cruzeiro. Em apenas
3 pdginas hd oito fotos.*'®

Em 5 paginas e com sete fotos, O Cruzeiro conta “Uma das mais belas histérias de amor
de Hollywood: o casamento de Lauren [Bacall] e Humphrey Bogar — ele era 24 anos mais velho
do que ela”. Mesmo herdando 1 milhdo de dodlares, ela ndo deixou de trabalhar no cinema.
Conforme o titulo: “Apesar de ficar dona de uma fortuna, Lauren preferia ser pobre.”*"

As edi¢des de maio trazem diversas matérias sobre os preparativos do casamento. A se¢ao
“Lar Doce Lar” divulga receita de “Bolo de Noiva”. Destaca-se que, segundo a expressao, o bolo

- . . 320
nao é de casamento, mas sim de noiva.’

Modelos de vestidos de noiva sdo apresentados na
matéria “Noivas de Maio”, com 4 fotos em 2 paginas.**’

Com textos e desenhos de Alceu Penna, as p. 54-56 trazem 5 fotos e 3 ilustracdes para a
matéria “Noivas — Com importacdes proibidas, as noivas brasileiras estdo obrigadas a fazer
vestidos somente em tafetd ou cetim”. Alceu afirma receber muitos pedidos de leitoras para que
desenhe seus modelos de noiva, mas ndo tem tempo para atender cada uma em particular e
considera que um vestido ndo pode ser executado de um desenho, sem supervisdo. “O melhor é
escolher o que o tamanho consagrado pelos estilistas criou e executou, corrigindo cada pequeno
detalhe, para fazer dele o mais belo vestido de sua colecdo. E € assim que selecionei os modelos
de Paris para que as mulheres leitoras escolham.”**

Assim como a publicacio de casamentos, as separagdes também sdo divulgadas,
principalmente quando envolve pessoas do meio artistico ou de relevancia politica. “Eu vi um
império tremer de amor” € uma reportagem de David Nasser e Ed Keffel - enviados especiais ao

Ird - destacada como: “Exclusividade Mundial.”*?*

' 0 CRUZEIRO: 22 de margo de 1958, p. 73-75.
3% 0 CRUZEIRO: 2 de marco de 1957, p. 94-98.
200 CRUZEIRO: 30 de maio de 1959.

21 0 CRUZEIRO: 12 de maio de 1956, p. 112-113.
22 0 CRUZEIRO: 28 de maio de 1960, p. 54.

23 0 CRUZEIRO: 29 de marco de 1958, p. 36-45.
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Conforme a matéria, a dupla testemunhou, dentro do Paldcio do Teerda, na Pérsia, os
ultimos momentos do romance imperial: “Tinha o X4 cor pélida e fisionomia cansada — Soraia,
muito séria, quase nao falava e, quando a convidamos para umas fotos no jardim externo,
respondeu apenas: ‘Estd frio 14 fora’” — Uma semana depois, ela partia, de avido, rumo ao

24 . .. . , . . . N
324 A “exclusividade mundial” é assim destacada: ¢ Aqui comega a sequéncia do grande

divércio.
furo internacional de ‘O Cruzeiro’. Ed Keffel consegue fotografar os imperadores pela ultima vez
juntos.”** Embora a matéria ndo faca mencdo sobre o motivo do rompimento, sabe-se que Soraia
era estéril e o X4 tinha necessidade de um herdeiro. Em uma nota publicada nos anos 1950,
Ibrahim destaca que a imperatriz Soraia € o Xa visitariam o Brasil e havia rumores de que ela,
mais uma vez, tentaria “alcancar a cura que tem procurado por todos os cantos do Universo, a fim
de dar um filho ao sucessor do xa”.**°

A secao “Um fato em foco” apresenta 3 fotos de Soraia, que desembarcou no cais de
Nova York, onde repérteres e fotdgrafos a aguardavam. Ao ser questionada se ainda amava o ex-

. . . - ( ~ . 27
marido, Soraia respondeu, sem deixar de sorrir: “Esta é uma questdo muito pessoal.”3

O CRUZEIRO, 3 de maio de 1958, p. 17.

¢ 0 CRUZEIRO: 29 de marco de 1958, p. 37.

2 Ibid., p. 42-43.

326 SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 52.
270 CRUZEIRO: 3 de maio de 1958, p. 17.
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Além de matérias relacionadas ao Dia das Maes, aos casamentos e separagdes, assuntos

relacionados a violéncia contra mulher eram bastante divulgados. Uma fotorreportagem mostra,

por exemplo, a bailarina Siwa sendo presa por passar um cheque sem fundo. A matéria indica que

59 328

ela foi “vitima de sua afei¢cdo por um empresario sem escripulos
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O CRUZEIRO, 24 de marco de 1956, p. 110 e 111.

i l?
|
i

-
g
]
i

f
rﬂl‘i

FUFiRE
i

i
uf

TH
T
bl

j
i
i

!

.
li
i
!

e
',’:;5,,
il

f
|

i
il
I 'il{

T
it
M’;;;';l

Hj

Também € o caso do assassinato da jovem Aida Curi, que teve grande repercussdo na

imprensa nacional e O Cruzeiro destinou muitas paginas ao desdobramento do fato. O jornalista

David Nasser chegou a criar uma briga pessoal com os envolvidos no crime. Em 21 de margo de

1959 hé apenas uma manchete: “David Nasser enfrenta o padroeiro dos tarados” e a matéria tem

328 0 CRUZEIRO, 24 de marco de 1956, p. 111.
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como titulo: “Ronaldo, absolvido pelo facilitario”.*” Em 11 pédginas, ha 20 fotos de Indalécio
Wanderley e o texto € de David Nasser, que ironiza a postura do juiz Souza Netto e confirma
assumir maior agressividade em suas matérias, através da mudanca de linguagem, do uso de
expressoes mais fortes e aparente desrespeito a uma fung@o nobre que € a de juiz. A dureza nas
palavras e nos fatos deu-se a partir da posicdo dos parceiros do Juiz Souza Netto na batalha da
impronuncia. “Pois, aceitemos a luta neste terreno do adversario. Mudemos, portanto, de estilo.
Do florete passemos ao cacete.”

“O juiz Souza Netto, justificando a sua sentenga absurda, afirma (baseado em qué?):
‘Ronaldo deu um ligeiro tapa, Meritissimo, quase fraturou o maxilar da moca e lhe ensopou o
lenco de sangue. Juiz Souza Netto, afinal, o Senhor tem filhas ou nao?”, questiona David
Nasser.”®' Esta é uma das matérias priorizadas nesta pesquisa, uma vez que apresenta o descaso e
o abuso contra a mulher. Conforme a reportagem, criminalistas julgam a sentencga: errada sob
todos os pontos de vista juridicos. A pagina 10 traz quatro fotos como indicios do crime: lengo
manchado de sangue e pecas de roupa dilaceradas.

Na abertura da matéria, uma foto de David Nasser no estiidio da TV Rio ocupa as p. 4 e 5.
Em detalhe, estd uma foto do juiz Souza Netto, com a legenda: “O repérter David Nasser, em

~ 332
busca da verdade, pde o preto no branco.”

Em fotos pequenas aparecem criminalistas que
julgam a sentenca do Juiz Souza Netto, entre eles: o advogado José Valaddo; o promotor
Maurilio Bruno, do 1° Tribunal do Juri; o catedratico Helio Tornaghi; criminalista Serrano
Neves; o promotor Emerson de Lima e o promotor Jorge Alberto Romeiro. Logo abaixo das fotos
estdo trechos das entrevistas desses profissionais, recolhidas por Jorge Lyra. Na p. 13, uma foto
de Murilo Néri ocupa meia pagina. Ele estd na TV Tupi, no programa Fim da Noite, exibindo a
revista O Cruzeiro que, conforme o texto, abalou o Brasil com o protesto de David Nasser contra
a impronuncia dos tarados.

Até mesmo o colunista social Ibrahim Sued destacou ter sido procurado por amigos e

parentes de Aida Curi, que segundo provas da pericia foi jogada ou forcada a jogar-se de um

edificio da Avenida Atlantica, “em consequéncia do procedimento monstruoso de trés individuos:

9 0 CRUZEIRO: 21 de marco de 1959, p. 4-14.
330 Ibid, p. 4.
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332 0 CRUZEIRO: 29 de marco de 1958.
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o porteiro do edificio e dois rapazes transviados.”

Essa comissdo solicitou que Ibrahim
interviesse junto aos seus colegas de reportagem que acompanham o crime para que nao
silenciassem até o caso ser esclarecido. “A populag¢do aguarda que os criminosos sejam punidos,
pois a verdade € que os trés envolvidos tém, cada qual, a sua parcela de culpa no revoltante
atentado contra a honra e a vida de uma jovem indefesa.”***

Em 28 de marco de 1959, nas paginas 14 e 15, a direcdo de O Cruzeiro parabeniza Nasser
pelo trabalho realizado, com o titulo: “David Nasser: missao cumprida”. J4 nas paginas 41 e 42
estd o artigo de Nasser, publicado como a principal chamada de capa. Conforme a direcado, ao
anular a sentenc¢a do juiz Souza Netto e ao determinar que os acusados da morte de Aida Ciri
voltem a prisdo, o Conselho de Justica — composto pelos desembargadores Sadi Gusmao,
Bulhdes de Carvalho e Homero Pinho - pds fim a campanha de O Cruzeiro, dirigida por seu
redator principal, o jornalista David Nasser, “ndo contra um homem, ndo contra um juiz, nao
contra a Justi¢a, mas contra uma sentenca que debilitava os proprios fundamentos da sociedade.”
Foram 21 dias de protesto, seja nos periddicos impressos, radiofonicos e televisivos, com os
programas Preto no Branco, de David Nasser, da TV Rio, e Fim da Noite, da TV Tupi, que

transformaram o assunto num caso nacional. O publico aguardava que a sentenga fosse revogada,

como de fato o foi, j4 que uma ordem de prisdo persegue os réus.

_ O Juiz Souza Netto, para mim, nunca existiu como homem, como pessoa, mas sim
como entidade. Interessava-me o seu erro, a sua sentenca, nio a sua condi¢cdo humana.
Se algumas vezes tive de sair da raia e trocar o florete pelo cacete, a vara florida pelo
tacape, a isso me obrigaram os seus companheiros, com insultos pessoais. Terminada a
primeira fase dessa campanha em beneficio da sociedade brasileira, vale aqui ressaltar
que o prestigio da Justica saiu incélume de tudo isto, dessa dura prova, com a
revogacdo da sentencga leviana’ — disse David Nasser. Congratulamo-nos com o nosso
Redator Principal, com os nossos juizes honestos, com a familia brasileira, por essa
missdo cumprida em 21 dias memoraveis.*”

A revista informa que o artigo de Nasser “Resposta ao pequeno canalha” ja estava
composto quando o Conselho de Justica revogou a sentenca do juiz Souza Netto, que concedia
liberdade a Ronaldo e ao porteiro, com a ordem de prisdo encaminhada para a policia. “Lugar de
criminoso é na cadeia. Estd restabelecido o prestigio da magistratura brasileira. Quanto ao juiz

Souza Netto, tem saido armado de casa. Se ele usa o revélver como usa a caneta, nao ha perigo.

333SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 36.
334SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 37.
3330 CRUZEIRO: 28 de marco de 1959, p. 14-15.
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O tiro vai sempre pela culatra.” 6

Na edicdo seguinte, a principal chamada de capa é: “David Nasser volta a carga: ‘-
Querem libertar os tarados!””. Em 10 péaginas ha 13 fotos, sendo que uma delas mostra Aida
morta, caida no chio, toda ensangiientada. Uma das legendas informa: “O corpo de Aida Ciri
estd moralmente insepulto. Essa pobre menina, esbofeteada, rasgada e, por fim, assassinada pelo
Sindicato da ‘Curra’, serve, depois de morta, como uma bandeira de luta contra os meninos ricos
que matam alegremente, certos da impunidade.™’

Uma foto mostra a mde de Aida beijando a mao do cardeal: “O cardeal Jaime Camara
recebe a mie de Aida, em presenca do advogado José Valaddo, e lhe diz da pureza da sua

. . .. 8
menina, de quem era conselheiro espiritual.”*’

H4 uma certa santificacdo de Aida, até pelo fato
de ela ter morrido virgem, o que leva a deduzir sua relutancia em ceder as caricias dos assassinos.
Ha uma valoriza¢ao do mito virgindade-pureza.

Pequenas fotos demonstram o apoio da sociedade a David Nasser. Na p. 7, por exemplo,
estd a foto da placa de ouro oferecida pela sociedade, com o seguinte texto: “A David Nasser
jornalista-simbolo por sua acdo dessombrada no caso Aida Ciri. Homenagem do Grémio
Procépio Ferreira. Santa Cruz — Distrito Federal. 12-4-59.” H4 também uma foto da faixa do
almog¢o em homenagem a David Nasser, também do Grémio Procépio Ferreira.

A reportagem enfatiza que a magistratura brasileira ndo deve alegar desprestigio na
campanha movida por O Cruzeiro contra o impronunciamento dos acusados deste crime. “Nao
tentamos negar que desejdvamos influir tanto quanto possivel, interpretando simplesmente a
opinido publica, da qual o jornalista € o termOmetro ultra-sensivel — na modificacdo do ato que
nos parecia, na melhor das hipéteses, fruto do cochilo técnico de quem o praticara.”3 ¥ A revista
também ndo se preocupou em dissimular seu objetivo de exercer pressdo sobre o tribunal,
mostrando que a sociedade ndo estava anestesiada.

“David Nasser: resposta ao pequeno juiz, respeito a mae do acusado, justica para a mae de
Aida” € uma das chamadas de capa da edi¢ao de 9 de maio de 1959. Sobre esse assunto, ha 14
fotos distribuidas em 12 paginas, sendo que a maioria é sobre as maes dos envolvidos no caso. A

reportagem tem como titulo: “David Nasser: os morcegos também sao anjos.” O texto de abertura

336 0 CRUZEIRO: 28 de marco de 1959, p. 43.

337 0 CRUZEIRO: 2 de maio de 1959, p. 4-13, p. 8.
3 Ibid., p. 11.

3 Ibid., p. 6-7.
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da fotorreportagem destaca que as maes também sdo vitimas, porque para elas os filhos sdo
sempre inocentes. “Aquela outra mde que perdeu a filha nas mados desses anjos, essa acha que
morcego € morcego mesmo. O encontro na TV Tupi mostrou que a dor individual das maes dos

morcegos ndo se pode sobrepor ao direito das maes dos verdadeiros anjos, as meninas que

morrem em defesa da honra.” >4

FOTBERAFIAS of

INDALECID WANDERLEY

As mits sio a3 grandes vifimas
porque, para elas, o5 filbos sio
Sempre meminos imocetes, quan

méos désses anjos, essa acha que
morcégo é morcégo mesmo — 0
enconire ma TV Tepi mosiren
que a dor individoal das mies
dos morceges mo se pode sobre
por 2o direilo das maes dos ver
dadeires anjos, as meninas que
morrem em defesa da hoora

O CRUZEIRO, 9 de maio de 1959, p. 4 e 5.

As p. 6 e 7 apresentam sequéncias de fotos de Cacilda, mae de Cassio, e Jamila, mae de

Aida, acompanhadas do texto-legenda:

Foi um instante de emocdo jamais visto aquele em que a made de Céssio Murilo, ap6s
dizer que sentou no banco dos réus, mas ndo fora absolvida a priori por nenhuma
sentenca de improntncia, dirigiu-se ao esttidio onde Alcino Diniz deixara Dona Jamila,
a mae de Aida, a sua espera. Apenas um rdpido olhar da mie da vitima e uma atitude de
espera da mde do acusado. — E o siléncio reinou em milhdes de almas de

0 0 CRUZEIRO: 9 de maio de 1959, p. 5.
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telespectadores. Na longa vida profissional de Carlos Frias, que comandou a reportagem
da noite de segunda-feira na TV Tupi, do Rio, esse foi 0 momento de mais intensa
dramaticidade: cada mée representava ali uma espécie de dor.**!

Foi um instante de emogio: i visto aquéle em que a mie de Cissio Murilo, apis dizer que sentara no banco
dos réus, mas nio fora ab id: o priori por nenhuma sentenca de improniincia, dirigivse a0 estidio onde
Alcino Diniz deixara Dom' 7lls. a mie de Aida, a sua espera. Apenas um rapido olhar da mie da vitima e

uma atitude de espera dar " dcusado — E o siléncio reinou em milhdes de almas dos telespectadores.

Na longa vida Pmﬁssiol'ﬂ! los Frias, que comandon a reportagem da noite de segunda-feira na TV Tupi,

do Rio, ésse foi o mo¥ ° ™is intensa dramaticidade: cada mae representava ali uma espécie de dor.

£l
O CRUZEIRO, 9 de maio de 1959, p.6 ¢ 7.

Na sequéncia, fala-se de Abigail, mde de Ronaldo Guilherme de Souza Castro:

O respeito que nos merecia a Senhora Abigail de Castro, mae desse indescritivel
Ronaldo, aumentou sensivelmente depois de seu gesto acedendo em ocupar a tribuna
que lhe concedemos para a defesa de seu filho. Veio de longe, combalida, trazendo o
sofrimento nas faces, a amargura dos dias ruins nos olhos, em cada gesto, em cada frase.
Via-se que era uma pobre senhora, sem a menor parcela de culpa na tragédia,
defendendo com a veeméncia sincera o filho, procurando convencer a platéia invisivel
que a ouvia, a platéia que nés lhe haviamos dado, por dever da imparcialidade [sem
grifo no original]. Descrevia seu filho como o via, como o sentia, mie extremosa,
lutadora, que para esquecer o seu proprio drama intimo, se entregara bem cedo a uma
vida de isolag¢do e siléncio.

A revista procura registrar os méritos de haver uma platéia ouvindo Abigail e novamente
cita o objetivo de O Cruzeiro mostrar-se imparcial. Na verdade, a revista ndo estd preocupada em

ser imparcial, mas sim com a repercussao do assunto, até mesmo porque o texto estd em 1* pessoa

' 0 CRUZEIRO: 9 de maio de 1959, p. 6-7.
2 Ibid., p. 8.
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do plural, o que j4 demonstra parcialidade. Algumas vezes, a revista apresenta um artigo
opinativo como se fosse uma reportagem. Neste caso, por exemplo, a mde de Ronaldo é
absolvida, enquanto o pai € tido como culpado, por ter falado mal de Aida e, principalmente, por

questionar sua “pureza’, uma vez que esta era a Unica honra de uma familia pobre. Outro

. ¢ L. 4
exemplo é o emprego da frase: “(...) como déi a dor em nossa carne.”**?

Que dizer, entdo, Dona Abigail, das palavras mds de seu esposo contra a honra da
menina que morrera em estado de pureza, que dizer das palavras do pai de seu filho,
Dona Abigail, quando disse a um jornal que ‘Aida subira em busca de amor’? Nio era,
acaso, a dignidade de uma pessoa morta — e portanto sem resposta — que ele agredia?
Nao era o unico bem de uma familia pobre — a honra que o seu marido enxovalhava
desalmadamente? Como poderia a senhora, minha senhora, esperar que poupassemos a
reputagdo de uma familia — a sua familia — cujo chefe se portara de maneira tdo
inescrupulosa? Ah, Dona Abigail, como déi a dor em nossa carne [sem grifo no
original]!***

-

DONA ABIGa

| A
| SPSER 0 S

W

DONA. JAMILA

O CRUZEIRO, 9 de maio de 1959, p. 10 e 11.

3 0 CRUZEIRO: 9 de maio de 1959, p. 8.
344 Id.
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David Nasser remete aos bons costumes, quando destaca que Aida morreu virgem, para
legar um exemplo. Assim, ainda que suas palavras fossem revestidas de todos os matizes de
revolta, elas seriam inexpressivas para descrever o que pensa sobre os matadores de Aida e sobre
as “trés maes que a fatalidade pds em torno desse bailado de desgracas e misérias, como se
fossem extras de um espetaculo cruel.”**

Em 16 de maio de 1959, a revista aborda novamente o caso Aida Curi: “David Nasser:
Eles s6 matam meninas”, com 13 fotos, p. 4-12. Apresenta-se fotos com evidéncias de que a
moga realmente foi assassinada e ndo se suicidou, como € a versio apresentada pelos advogados
de defesa. Entre as evidéncias estdo o lenco manchado de sangue encontrado na bolsa de Aida
Curi. A autdpsia revelou ferimentos nos labios, em funcio da bofetada de Ronaldo, confirmada
por ele mesmo. Além disso, Ronaldo confessou, em juizo, ter rasgado a saia e todas as vestes
intimas de Aida. A andgua de Aida foi encontrada toda ensanguentada. “Resistiu a infeliz moca,
nas maos de Ronaldo, Céssio e o porteiro. Morreu. Os trés estavam 14. E agora?”346 Outros
indicios sdo os ferimentos puntiformes e em semicirculo no rosto, cujo didmetro coincide com do

anel do porteiro. Mas tudo isso foi desprezado pelo juri.

e

O CRUZEIRO, 16 de maio de 1959, p. 6.

30 CRUZEIRO: 9 de maio de 1959, p. 12.
30 CRUZEIRO: 16 de maio de 1959, p. 6.
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A foto mais chocante ¢ de Aida morta, largada no chdo, toda ensanguentada e a
indagacdo: Os livros cairam bem junto ao corpo ou foram postos 14? Seria dificil Aida, exausta da
agressao, pular o parapeito de 1,6 m com os livros na mao. “Ou foram jogados 14 de cima por
seus assassinos? S6 o Juri poderia encontrar a verdade, na apreciagdo rigorosa de todas as
provas.”347

A reportagem procura demonstrar que muitas das provas foram plantadas pelos préprios
assassinos, para dificultar a resolugcdo deste caso e nega a tese do suicidio. “Nao se mataria de
vergonha quem permanecera virgem.” >*® Assim, hipétese mais 16gica é que tenha ficado em tal
estado de fraqueza, que ndo teria forcas. Na sequéncia da reportagem, o pai de Ronaldo procura
desmoralizar Aida e sugere que a moga tenha subido ao terrago “em busca de amor”. Ja a revista
acredita que ela tenha morrido “para se conservar pura — e pura se constatou na autépsia” e, ainda
que ela fosse uma “mulher da vida”, ndo justificaria a conduta dos rapazes: “Admitamos que
fosse uma leviana, como o Senhor Edgard Castro, pai de Ronaldo, pretende insinuar, ao dizer
sordidamente que ela ‘subiu em busca de amor’. Mesmo que essa menina, que apenas morreu
para se conservar pura — e pura se constatou na autdpsia — fosse uma mulher da vida, com que
direitos os tarados a agrediram, a rasgaram, a exauriram?*

A revista procurou seguir os passos dos acusados. Um texto-legenda informa sobre a foto
de Cé4cio Murilo, um dos implicados na morte de Aida Curi, que chegou a Escola Técnica de
Belo Horizonte acompanhado de um general. “Ficou no internato (que € privativo de alunos) e
fez provas em sala separada. Entre as provas de portugués e matemadtica, fugiu para jogar sinuca.
Foi reprovado no concurso. Em sinuca tirou nota dez.”**°

Uma matéria de David Nasser, com o titulo: “O revolver do Edgard [pai de Ronaldo] —
folheado a ouro, mas ndo atira sozinho”, demonstra a perseguicao deste jornalista, que estava
cobrindo os desdobramentos sobre a morte da moga. A matéria apresenta algumas das
alternativas usadas para superar a acusacdo de assassinato da jovem, como: colocar apenas 150

nomes em vez de 500 para o sorteio dos jurados, além de questdes como o fato de o pai de

Ronaldo ter contratado uma jovem de “vida irregular”, uma “pré-prostitucional” de nome Zilza

70 CRUZEIRO: 16 de maio de 1959, p. 6.
348
Id.
9 Tbid., p. 8.
300 CRUZEIRO: 5 de marco de 1960, p. 3.
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Maria Fonseca, para 4libi de Ronaldo. Ela disse que conversava com Ronaldo num banco da
Avenida Atlantica, quando Aida foi jogada, apesar de ela sequer ter aparecido no Tribunal. Por
qué? A revista conclui que, caso Zilza tivesse comparecido, sairia presa por falso testemunho.
Cabe aqui questionar o que seria a denominacao “pré-prostitucional” apresentada pela revista?
Em vez da Zilza, a defesa preferiu outra testemunha: Leci Gomes, que afirma ter visto Zilza com
Ronaldo a hora do crime. “Por que em vez de Zilza trazem a mulher que ‘viu’ a Zilza? Nao era
mais fécil trazer a Zilza?**!

Segundo O Cruzeiro, basta comparar o depoimento de Ronaldo com o relato de Leci para
perceber que nada coincide. Além do mais, Leci descreve Zilza como loura, e Zilza é morena.
Conforme a reportagem, Leci guardou siléncio com receio da campanha que a revista fazia. “Ora,
o primeiro trabalho sobre o assunto apareceu nestas paginas depois da improntincia que a justi¢a
dos Souzas proletou, ou seja, um ano mais tarde. Durante todo esse tempo, Dona Leci esteve
calada. Para depois do julgamento (s6 porque, em vez de 15, Ronaldo recebeu a pena méxima)
vir a publico contar a histéria da carochinha.”**

David Nasser segue afirmando que falsas testemunhas, chantagens, manobras de
advogados, insultos dos advogados de defesa e ameacas de morte ndo serdo suficientes para
afastar a reportagem da linha tracada, que € o julgamento daqueles que mataram Aida. Nasser
mostra-se sensibilizado pela mobilizacdo da piedade em favor de Dona Abigail, mae de Ronaldo,
“senhora duplamente infeliz, como esposa e como mae, merece de nossa parte todo o respeito”.3 >3
Mas ressalta que, uma vez cumprida a pena, Ronaldo voltard para casa. Por outro lado, Dona
Jamila sabe que a sua filha ndo voltard, por isso a revista permanece divulgando o andamento do
processo, tendo como objetivo a puni¢do dos culpados. “Aida Ciri também tinha mae. O mais
que se pode dizer de Dona Abigail, cuja dor nos merece realmente todo o respeito, é que nao
passa de outra vitima de Ronaldo.”***

A matéria “Ronaldo me disse que empurrou Aida” destaca o depoimento de Waldir Neves
Ferreira, que dividiu a mesma cela com Ronaldo, preso em 22 de janeiro de 1959 e solto em 13

de fevereiro de 1959, conforme sentenca do juiz Souza Netto. A reportagem questiona ainda qual

a razdo para Dona Leci gravar a cor da roupa e dos calgados de Ronaldo e sua acompanhante, no

' 0 CRUZEIRO, 5 de marco de 1960, p. 5.
21d.
¥ 1d.
354 Id.
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caso Zilza? “Perguntariamos a Dona Lecy: a senhora, que parece dotada de chapas fotograficas
nos olhos, poderia reconhecer 4 ou 5 dias depois um homem que tivesse viajado ao seu lado no
onibus de lotacio?*> Outra contradi¢io no depoimento é que ela afirma que a acompanhante de
Ronaldo cantava uma cancdo de Maysa, que falava muito em “voc€”. “Percebe-se logo que tal

z

cancdo € ‘Por causa de vocé’. Acontece que Maysa s gravou essa composicao em 1959, depois
do crime.”**®

Em 26 de marco de 1960, a se¢@o “Conversa com o leitor” retoma o assunto sobre a morte
de Aida Curi, para nao deixar em falta os que acompanham desde o inicio do caso: “O Cruzeiro,
num grande esforco, conseguiu fotografar vérios detalhes do ultra-secreto segundo julgamento de
Ronaldo Castro. A Revista, de maquinas rodando, ndo deixou seus leitores na mio.”>’

A secdao um “Fato em Foco” relata que O Cruzeiro, apesar da proibi¢do, conseguiu
fotografar o segundo juri de Ronaldo Guilherme e por isso interrompeu a impressao inicial, para
incluir tais fotos ainda neste ndmero. “(...) O Cruzeiro, aceitando o desafio a capacidade
profissional de sua equipe, fotografou os momentos iniciais da reunido que, pela sua importancia
para familia brasileira, deveria constituir-se um ato publico. E isso foi feito porque nao havia
razdo suficiente para a proibicdo.”>® Para garantir a publicacdo das fotos, a revista parou suas
maquinas, que ja estavam rodando os trabalhos finais desta edi¢do e considera que a sua primeira
missdo foi cumprida.

A reportagem “As hienas sexuais estdo soltas” é uma manifestacdo de David Nasser sobre
a absolvi¢cao de Ronaldo e do porteiro Antdonio Jodo. Mesmo estando de férias em uma fazenda,
ele ndo deixou de escrever sua indignacao e fazer votos que “a préxima vitima nao seja a filha de
um dos jurados inconscientes ou vendidos”.**’

David Nasser comenta os processos criminais contra ele e destaca que a absolvicdo do
crime de homicidio veio provar que a instituicdo do Juri € vulnerdvel. Para o jornalista, isso,

numa cidade como o Rio de Janeiro, € um desafio permanente a dignidade da prépria Justica.

“Se, em outros tribunais, tem a prestigid-la a honra de juizes do porte de um Bandeira Stampa, no

3 0 CRUZEIRO, 5 de margo de 1960, p. 114-121, p. 117.
356
Id.
%7 0 CRUZEIRO: 26 de margo de 1960, p. 3.
¥ Ibid., p. 15 e 16.
39 0 CRUZEIRO: 28 de maio de 1960, p. 28.
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1° Tribunal do Juri serd entregue a uma quadrilha que vende improntncias, alicia jurados, arranja
testemunhas e obtém a sentenca que deseja de um juri teleguiado.”360

Para Nasser, a cruzada contra a impunidade ndo cessou e, para isso, tentard novos
julgamentos e ird esclarecer a opinido publica sobre as apelagdes. Desta vez, quem vai julgar € o
desembargador, que conhece o processo, os réus e os seus “patronos camuflados”. Diante dos
quatro processos criminais movidos contra Nasser (na 3% na 5% na 10* e na 11* Varas)
instaurados pelo sindicato da Curra, presidido pelo juiz Souza Netto, ele destaca que nao irdo
intimida-lo. “Nao basta se transferir para Brasilia a fim de que um magistrado tenha seu passado

. 7 . . . L. .. 361
desfeito. E preciso, repito, lembrar mais da vitima do que do criminoso.”*®

Nasser conlui que a
familia, ao recorrer a justica, nada pode esperar. “As hienas sexuais estdo soltas. Nao desejo que
a proxima vitima seja a filha de um dos jurados. De qualquer forma, enquanto estiver vivo,
mesmo preso, continuarei a luta.”>%* Esse artigo de David Nasser ocupa menos espaco do que
normalmente a revista destina a ele. A inten¢do da revista pode ter sido divulgar o texto, mas ndo
destacé-lo na diagramacao.

Além de Aida Curi, outra martir retratada pela revista ¢ Anne Frank, judia obrigada a
viver escondida dos nazistas durante o Holocausto. Durante a 2* Guerra Mundial, ela e a familia
viveram durante anos escondidos em um quarto sobre o escritério do seu pai. A reportagem
destaca a escolha da atriz que interpretaria Anne Frank no cinema. “Hollywood correu o mundo
para achar a jovem que reviva o sonho e a dor de Anne Frank — Encontrou-a em Nova York,
entre sete mogas que chegaram ao teste batendo outras 10 mil”.**®> A fotorreportagem conta com
cinco fotos em 4 paginas, mostrando as candidatas finalistas e a menina escolhida. Dessas fotos,
duas ocupam pagina inteira. 364

Também consideradas martires eram as enfermeiras. A edi¢do de 30 de maio de 1959
homenageia essas profissionais, por causa da comemorag¢do do seu dia. S3o apresentadas fotos

365 “(...) é aceito nos

mostrando essas mulheres no trabalho ou durante o curso de aprendizagem.
dias que correm que mudancas nas esferas sociais € econdmicas, ao trazerem maior

complexidade a organizacdo social (como a urbanizacdo e industrializacdo) t€m, também,

% 0 CRUZEIRO: 28 de maio de 1960, p. 28.
4.

02 1d.

% 0 CRUZEIRO: 15 de marco de 1958, p.68.
% Ibid., p. 68-71.

3% 0 CRUZEIRO: 30 de maio de 1959, p. 50.
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influéncia marcante os codigos de sociabilidade.”*® Somente a partir dos anos 1960 surgiu, com
maior expressdo, a figura da mulher profissional exercendo carreiras liberais ou académicas, a
partir da formacgao universitaria. Apesar disso, mudancas no universo das relacdes de género e no
imagindrio familiar com respeito ao lugar social da mulher podem ser percebidas desde a década
de 1930. A USP (Universidade de Sao Paulo), fundada em 1934, foi determinante para o acesso
das mulheres aos estudos superiores.3 67

A entrada das mulheres nas universidades gera mudangas tanto no comportamento
explicito quanto nos cédigos de sociabilidade que alteram a relacdo entre os géneros. Além de
iniciar uma alteracdo nas expectativas familiares e coletivas a respeito do lugar social das
mulheres. Em geral, elas precisavam conciliar o emprego e a familia. Uma das consequéncias
dessas mudancgas, como foi comentado nesta pesquisa, foi a necessidade de encontrar escolas e
creches para os filhos.

Por outro lado, um segundo conjunto de reportagens mostra algumas mudangas em curso,
apresentando uma mulher mais ousada, ainda que algumas vezes tidas e tratadas como objetos
pelas reportagens. “A publicidade transformou criaturas como Marilyn Monroe, Gina
Lollobrigida, Sophia Loren, e a propria Anita em faisdes do menu jornalistico. Mandar contra
essas realidades € como fazer uma conferéncia a beira do Atlantico para provar que o referido é
mera ilusdo de 6tica.”*®®

A prépria imprensa libera as mulheres da obrigacdo de parecerem santas. Exemplo disso é
a divulgacdo Sophia Loren em duas cenas para o cinema: uma com e outra sem saia. A matéria
“Sophia x Censura” mostra uma cena do filme “A sorte de ser mulher”, em que Sophia Loren
aparece em duas versdes.’®
Na primeira versdo, a atriz estd com as pernas a mostra e, na outra, com lingerie, para

atender a censura. S3o nove fotos, sendo trés de pdgina inteira, com Sophia Loren e o ator

Charles Boyer, fotografados durante a gravagao do filme.

%6 TRIGO, Maria Helena Bueno. A mulher universitiria: cédigos de sociabilidade e relacdes de género. In
BRUSCHINI, Cristina e SORJ, Bila (orgs.). Novos olhares: mulheres e relacdoes de género no Brasil. Sdo Paulo:
Ed. Marco Zero, 1994, p. 89-110. P. 89.

367 14

% 0 CRUZEIRO: 30 de marco de 1957, p. 10.

% 0 CRUZEIRO: 17 de marco de 1956, p. 86-89.
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O CRUZEIRO: 17 de marco de 1958, p. 88 e 89.

Na mesma edicdo, em uma sequéncia de nove fotos, a atriz francesa Martine Carol,
simbolo de feminilidade (conforme a revista), simula um jantar romantico, encenando poses
indicadas para conquista.””® Neste nimero de O Cruzeiro, o destaque é para a sensualidade das
mulheres, inclusive passando dicas de como conquistar um homem. Sdo nove licdes para
derrubar um Don Juan, conforme o texto. Em ambas as matérias, o destaque € a sensualidade
feminina e o seu poder de seducdo, ainda que a censura exigisse diferentes posturas,
principalmente no quesito roupa, conforme os paises de divulgacio do filme.

Na década de 1960, o destaque sdo os seios volumosos, também focalizados nas
fotografias de O Cruzeiro, inclusive nas fotos de atrizes como Gina Lolobrigida, Brigite Bardot,
Jane Mansfield e Marilyn Monroe. “Tudo indica, antes de mais nada, uma presenca maior do
sensual: charmes mamdrios de Gina, decotes ‘estereoscopicos’ de Sophia, caminhar envolvente

. . . 71 A Z . ~
de Marilyn, gestos mais desenvoltos, mais abandonados de Bardot.”*’" A énfase é a erotizagdo, a

0 CRUZEIRO: 17 de margo de 1956, p. 107.
3 VIGARELLO, Georges. Histéria da Beleza. Tradugdo Léo Schlafmann. Rio de Janeiro: Ediouro, 2006, p. 171.
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presenca de uma beleza mais provocante, com metdforas animais, sobretudo alusdes felinas. Ava
Gardner, por exemplo, foi apelidada de “o mais belo animal do mundo™.*’*

“Novas partes do corpo assumem uma importancia marcante, na qual o ‘sexy’ se impde
como um novo sex appeal: 1dbios entreabertos e bojudos, busto conquistador e ressaltado.”” A
cultura de massas atuava como amplificador de imagens de mulheres sedutoras, desde aquelas
que ilustravam capas de revista, até aquelas personagens do cinema que representavam a
reunifica¢do de dois termos tradicionalmente inconcilidveis: a vamp (mulher sedutora, que atrai
os homens por interesse) e a virgem.”’*

A sensualidade também € vista na reportagem sobre a cantora Esther de Abreu, de uma
forma mais sutil. Sdo 18 fotos em 6 péginas. Nas sete primeiras, ela aparece cantando. Nas

demais, surge em vestidos de gala e de mai0, na praia, com a filha Manuela.’”

O CRUZEIRO, 10 de marco de 1956, p. 108 e 109.

A cultura de massas revela a ambivaléncia da imagem feminina da cultura ocidental,
acrescida pelas exigéncias de emancipagdo: a hegemonia da figura feminina na publicidade, nas
capas das revistas e nos cartazes, remete para a coincidéncia entre a mulher como potencial
sujeito e a mulher como possivel objeto.376

A crescente entrada das mulheres na vida ptblica e a expansdo da cultura de massas
contribuem para o aparecimento de outras formas de feminizacdo. O papel das mulheres passa a
ser exercido entre o publico e o privado, onde elas preencheram uma func¢ido de mediacao, por

. . e~ . . .1 377
exemplo, entre a familia e as institui¢des da sociedade civil.?

372 SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 129.

7 VIGARELLO, Georges. Histéria da Beleza. Tradugio Léo Schlafmann. Rio de Janeiro: Ediouro, 2006, p. 172.
374 pASSERINI, Luisa. Mulheres, consumo e cultura de massas. In DUBY, G., PERROT, M. A histéria das
mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P.381-401. P. 382.

5 0 CRUZEIRO: 10 de marco de 1956, P. 108 a 113.

376 PASSERINI, Luisa. Mulheres, consumo e cultura de massas. In DUBY, G., PERROT, M. A histéria das
mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P.381-401. P. 382.

77 Tbid. P. 383.
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O vedetismo contribuiu bastante para a transmissdo dos modelos norte-americanos no
periodo entre-guerras, uma vez que os filmes ofereciam licdes de moda, de maquiagem e de
comportamento, num momento em que tudo aquilo que era moderno se identificava com os
Estados Unidos. A promog¢ao de um novo tipo de mulher ligada ao mundo do consumo teve uma
influéncia emancipatéria pelo fato de apoiar as relagdes sociais por parte das mulheres mais livres
do que no passado.3 78 “Nos filmes dirigidos ao publico feminino sempre constavam do enredo os
desfiles de moda, uma forma de Hollywood divulgar a inddstria da moda americana.”™”’ No filme
Funny Face, aqui chamado Cinderela em Paris, de 1956, Fred Astaire atua como fotégrafo de
moda e Audrey Hepburn, uma intelectual que acaba se transformando em modelo. Os figurinos
usados por ela se transformaram em moda no Brasil.

Na reportagem sobre o Festival de Cannes, o enfoque € a loira Kim Novak, tida como a

380 Kim Novak é um exemplo da moda dos seios volumosos,

figura mais expressiva do evento.
como registram as fotografias de O Cruzeiro. No total, sdo 11 fotografias, sendo que uma pédgina
e meia é ocupada somente por uma foto da atriz. “O seu olhar de ingénua sonhadora, na
fotografia, € pura expressao artistica”, garante a legenda. Em outra foto, sob o olhar admirado de
um senhor: “Nao hd idade para admirar o belo. E o respeitdvel cidaddo se encosta na parede

- 1
sufocando com as estonteantes curvas da loura Kim Novak”.*®

O CRUZEIRO, 19 de maio de 1956, p. 4 e 5.

378 PASSERINI, Luisa. Mulheres, consumo e cultura de massas. In DUBY, G., PERROT, M. A histéria das
mulheres no Ocidente. V. 4, O Século XIX. P.381-401. P. 388.

379 JOFFILY, Ruth. O Brasil tem estilo? Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 1999, p. 21.

0 0 CRUZEIRO: 19 de maio de 1956, p. 4-9.

* Ibid., p.5.
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A matéria ressalta a beleza da atriz, fazendo referéncia a Marilyn Monroe e chega a

sugerir o pensamento de um “caipira’:

Loira tipicamente “made in USA”, chega sem estardalhaco e toma conta da
popularidade. Um maniaco por estatisticas afirma que o nome da “estrela” de “Pic-Nic”
é citado em nove grupos entre dez que palestram. Ela é bonita, possui curvas
marilyneanas e, parece, estd seguramente informada do efeito de sua presenga. V& nos
olhos dos homens. V& nos gestos. Ela sufoca. O repérter lembra-se do caipira que,
diante de uma mulher dessas, diria: “Queria ter esse diabo 14 em casa, nem que fosse
minha inimiga, s6 pra vé o vurto pass...””™

Outra ocasido em que Kim Novak foi noticia foi quando a al¢a de seu vestido soltou. A

reportagem: “Um susto, uma al¢a e depois os cochichos de duas famosas estrelas: Kim e Zsa

Zsa” totaliza 11 fotos em 6 pdginas. Uma foto mostra a atriz de costas e a al¢a caida, destacada
2383

com a legenda: “Cena que ia passar em branco, mas ‘O Cruzeiro’ viu: al¢a caiu.

O CRUZEIRO, 26 de marco de 1960, p. 124 e 125.

2 0 CRUZEIRO, 19 de maio de 1956, p.5.
30 CRUZEIRO: 26 de marco de 1960, p. 124-129. p. 124.
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Duas inimigas

mostram que sio

: mesmo boas
[ 8 = &x numa

‘ .2 = 2 pé do ouvido,

A . B - : Kim ¢ Zxa Zsa
St e ; %7 niio disseram
nada sobre o

assunto...

sa Isa, héspede

clandestino no Copa

O CRUZEIRO, 26 de marco de 1960, p. 128 e 129.

Normalmente, a revista traz uma foto-flagrante na pédgina 3. Neste caso, o registro foi
novamente a atriz Kim Novak e o presidente JK, ambos sem sapatos. Conforme a legenda, eles
descobriram outras identidades: a letra K, sangue tcheco e o habito de tirar os sapatos em publico.

Logo surgiram criticas da oposi¢do a JK. “Mas o Presidente € bossa-nova mesmo (ai estd o Brasil
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de hoje) e de quando em quando quebra o protocolo sem se preocupar muito com as comadres
linguarudas. Vai tocando a caravana.”*

JK quebrava também o padrdo masculino da sisudez dos outros presidentes, ao ponto de
lancar moda. “O presidente Juscelino Kubitschek vai lancar uma moda de coletes para casacas.
Seu alfaiate, cumprindo sua vontade, confeccionou um colete que no mundo da moda masculina
se chamard ‘colete Brasilia’.”*®> Nem mesmo JK resistiu ao encanto das Misses e, em sua
biografia, tem alguns casos extraconjugais.

Por outro lado, a matéria “Elegancia para russo ver” ridiculariza as mulheres russas, ao
ponto de chama-las de obesas.®* A fotorreportagem conta com nove fotos e um pequeno texto de
Alceu Penna, apenas para situar o leitor, numa forma de impor o padrdo de beleza e o
consumismo ocidental, ao afirmar que ha uma revolu¢ao feminina na Russia. Uma comissao
russa de técnicos té€xteis comprou 38 modelos que vao reproduzir em Moscou, sendo que todos os
vestidos sdo em manequins “avantajados’”: para 40 polegadas de quadris e 38 de busto para as
mulheres soviéticas. Os modelos sdo de costureiros de Londres e ndo de costureiros parisienses,
representando a infiltracdo do capitalismo. “As russas vao se vestir verdadeiramente de

mulher!”®’

O CRUZEIRO, 31 de marco de 1956, p. 96.

* 0 CRUZEIRO: 26 de marco de 1960, p. 3.

385 SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 121.
6 0 CRUZEIRO: 31 de marco de 1956, p. 96-97.

* Ibid., p. 97.
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a RUSSO ver ¢

dentro da Rissia! Uma revolucdo feminins, do pé-de
oo et e 3 o

O CRUZEIRO, 31 de marco de 1956, p. 97.

A revista procurava cultuar musas. “Diana Dors: a Vénus Oxigenada” conta a historia de
uma moga pobre que tornou-se atriz e rival britanica de Marilyn Monroe.”®® Em comparagdo com
a mitologia, uma vez que os antepassados falavam da Vénus de Milo, da Vénus de Médici e
outras Vénus descritas nas enciclopédias ou transformadas em estdtuas as praga publicas, felizes
mesmo € a geracdo daquele periodo (anos 1950), que puderam conhecer as Vénus chamadas
Marilyn Monroe, Gina Lollobrigida, Brigitte Bardot e, entre outras, Diana Dors. “Ao contririo
das cldssicas, as que aparecem na tela tiram o sono aos mortais, além de servirem também para
modelos de escultores, ilustragdes de paginas de revistas, e para abarrotar os cofres dos
produtores cinematogréficos e delas préprials...”3 8

Diana também fez uso de sua beleza para alcancar alguns objetivos. Aos 13 anos, venceu
um concurso de beleza e ganhou uma viagem para Londres para estudar arte dramatica. Passou a

posar como modelo, ilustrou varias capas de revista e logo seguiu a carreira de atriz. Tornou-se

conhecida como a loura em trés dimensdes, por causa do seu busto, cintura e quadris.

3 0 CRUZEIRO: 25 de maio de 1957, p. 47-50.
) Tbid., p. 48.
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DIANA DORS

4/ iAun)
Oxigenada

A HISTORIA DA MOCA POBRE QUE SEM-
PRE DESEJOU TORNAR-SE ATRIZ — O
ELOGIO DE ALEXANDER KORDA — A
“DIADOR FILMS” DUROU APENAS UM
ANO — QUANDO CAPOTES DE PELES
SAO INSTRUMENTOS DE TRABALHO

Texto de PEDRO LIMA

O CRUZEIRO, 25 de maio de 1957, p. 47.
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DIANA, A LOURA EM 3D

Suas dimensées lhe valeram o ape-
lido de Diana ““Bombshell” Dors.
Muito loura, muith britanica (nos
negécios) e muito viva, sobretudo
quando se trata de fazer publicidade.

O CRUZEIRQO, 25 de maio de 1957, p. 48.
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adora

O CRUZEIRO, 25 de maio de 1957, p. 49.

Outra musa € a loira Shelagh Parnell, que ilustra a capa da edi¢do de 28 de maio de 1960.
Shelagh Parnell, editora da revista feminina She, em Londres, exibe o presente dos Didrios
Associados: um colar de conta de cinco dguas-marinhas, com aproximadamente 100 quilates de
brilhantes e 300 pedras preciosas. A matéria, sob o titulo “Madrinha loura da TV Brasileira ganha
colar”, ocupa 4 paginas e totaliza 6 fotos sobre Shelagh Parnell. Ela e o marido Charles Edward

Parnell, banqueiro, receberam convite do Embaixador Assis Chateaubriand para divulgagdo da
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TV. O texto descreve Shelagh: “Seus cabelos de trigo e seus olhos claros eram um odsis nérdico
a meio da festa tropical que foi a inauguragdo da nova emissora de televisdo associada (...).”**

Conforme a revista, a atriz Iris Bruzi aprecia o banho de mar, mas sé frequenta a praia ao
crepusculo, para ndo queimar os cabelos “platinum” e para conservar auténtica a sua pele muito
clara. Seu unico hobby € colecionar bonecas, por isso procura-as por todas as lojas. “Quanto as
suas excentricidades, possui uma apenas: pentear-se, diariamente, como todas as mulheres, mas
de maneira diferente cada dia, o que revela uma perigosa astdcia feminina.”*' Este é um exemplo
da admiracdo da pele branca e o desejo de manter-se jovem e mesmo a infantilizagao feminina,
ao colecionar bonecas. O erotismo € o puritanismo convivem juntos no mesmo periodo.

Outro exemplo de infantilizacio e sensualidade € Pier Angeli, que viveu os horrores da 2°
Guerra Mundial e disse ter levado bastante tempo para esquecer os aspectos desse conflito. Nas 4
fotos desta matéria, ela aparece posando, como modelo. Uma das legendas é: “Olhar de gazela
assustada, em duas poses. Esses mesmos olhos assistiram, na ultima guerra, a cenas que
marcaram duramente a vida de Pier Angeli. Isso aconteceu durante a ocupacdo alemd, na
Itdlia.”>”

A matéria inicia com o depoimento da moca, que diz ter lutado para se tornar uma mulher.
Aos 19 anos ainda dormia num quarto cheio de ursinhos de peliicia e se recusava a sair de casa
sozinha. Aos 21 anos, ainda levava a vida como se fosse uma boneca, obedecendo a orientagdao
do estudio. Ela se compara as mocas da Itdlia que, a partir dessa idade, ja se tornam uma mulher
independente. “No meu 21° aniversario, mamae me deu uma cépia da chave da porta de casa,
escondida num buqué de flores. As coisas com que tive de lutar eram fantasmas e lembrangas do
palssaldo.”393

A reportagem sobre a missdo comercial soviética no Brasil exalta a beleza de Eva
Zalenine, intérprete russa. A intengdo era estreitar as relacdes comerciais entre os dois paises,
mas O Cruzeiro enfocou a loura. Segundo a matéria, a URSS pretende vender ao Brasil
perfumes, helicopteros, vodca e navios e pode comprar couros, 6leos vegetais, café e cacau. “Mas

o melhor que a comissao trouxe (infelizmente como um artigo fora do mercado) foi a lourissima

% 0 CRUZEIRO: 28 de maio de 1960, p. 30.
' 0 CRUZEIRO: 2 de maio 1959, p. 45.
2 0 CRUZEIRO: 17 de maio de 1958, p. 52.
393

Id.
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intérprete Eva Zalenine. Ja recebeu propostas de casamento, convites para piquenique na Barra da
Tijuca e para voltinha na Guanabara. Eva (mais que vodca) subiu as cabecas capitalistas.”**

O fotdégrafo Baron Nahum, morto em 1956, reuniu num livro suas impressdes em torno de
personalidades, principalmente mulheres. O Cruzeiro apresenta a matéria “Baron revela o
segredo das ‘estrelas’ diante da objetiva”. Ha 10 fotos na reportagem.*

Algumas mulheres apresentadas pela revista discrepavam das musas. E o caso da italiana
Mara Betelli, que largou o cinema por uma barbeira. A matéria tem como titulo “A bela barbeira
de Médena.”*”® Em 1950, aos 22 anos, ela ndo quis vestir maid no concurso para Miss Itdlia e
passou a trabalhar como barbeira. Sdo 7 fotos em apenas duas pédginas, algumas em sequéncia,
mostrando desde o momento em que ela acorda, o trabalho na barbearia e os cuidados com a
casa. Neste caso, mostra-se a mulher que abriu mao da fama e do glamour que representa a
conquista do titulo de Miss Itdlia e assumiu uma profissdo de dominio masculino, tornando-se
barbeira. “Nao quis as lojas de modas nem vende cosméticos. Também ndo pinta. Seu
instrumento de trabalho é uma navalha e um pote de creme de barbear. (...) A noite, ocupa-se dos
afazeres domésticos.””’ Conforme a reportagem, Mara é noiva de um italiano alto, moreno e

forte.

s
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O CRUZEIRQO, 5 de maio de 1956, p. 100 e 101.

% 0 CRUZEIRO: 21 de maio de 1960, p. 3.

*5 0 CRUZEIRO: 11 de maio de 1957, P. 50-50D.
%% 0 CRUZEIRO: 5 de maio de 1956, p. 100 e 101.
7 Ibid., p. 101.
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O CRUZEIRO, 5 de maio de 1956, p. 100.
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Outro exemplo € a toureira Berta Trujillo, 26 anos, nascida na Colombia. Essa
fotorreportagem tem menos destaque que Mara Betelli, apresentando 4 fotos em um espago
equivalente a uma pagina, disposta entre duas colunas de antdncio. A foto principal traz Berta,
com sua espada, em posi¢do para dar o golpe de misericérdia no touro. Conforme a reportagem,
ela procura alcancar o coragdo do animal. Uma foto menor mostra Berta de joelhos, contra o
touro, levando ao delirio a platéia com alguns de seus passes. Em outra foto, Berta estd deitada no
chdo, ja que estando imdvel ndo ha perigo do touro atacd-la. Em uma das fotos, com a roupa suja

de sangue e cabisbaixa, ela deixa a arena. Em quase quinze minutos, ela foi derrubada sete vezes.

A revista enfatiza a importancia do casamento: “Na idade em que toda mulher solteira luta pelo
2,398

casamento... ela luta contra touros.

O CRUZEIRO, 5 de maio de 1956, p. 42.

%0 CRUZEIRO, 5 de maio de 1956, p. 42 e 43.
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4NO GOLPE DE MISERICORDIA,
Berta procura alcancar, com sua es-
pada, o coragdo do ferox animal.

DE JOELHOS, contra o touro. A assistén-
| cia delira com alguns passes da jovem Berta.

“SUSPENSE”. Mas, enquanto Ber-
ta fica imével, o touro ndo ataca.

COM A ROUPA SUJA DE SANGUE E CABISBAIXA, a toureadora deixa a are-
na, depois da batalh dida. Em qui i ela foi derrubeda sete véxes.

O CRUZEIRO, 5 de maio de 1956, p. 43.
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E a propria reportagem responde a razdo para que Berta se submeta a esse suplicio
semanal: porque deseja ser a maior toureadora do mundo, titulo que poderd render-lhe 10 mil
dolares a cada exibi¢do de 22 minutos, nas arenas de Bogotd, Caracas, México ou Madri.

As décadas de 1950 e 1960 sao marcadas por um feminismo sensivel ao hedonismo, a
desculpabilizacdo da carne e a reivindicagdo do prazer.399 Leila Diniz nasceu em 1945, em
Niter6i, RJ, portanto, ela era adolescente na década de 1950 e acompanhou os momentos de
efervescéncia cultural e politica, desafiando os padrdes ao abordar tabus da época. Falava-se
bastante em maternidade e a revista O Cruzeiro divulgava muitas fotografias de maes, mas
nenhuma delas durante a gravidez. Isso muda com Leila Diniz, produto das mudancas que estdao
em marcha e simbolo de liberdade feminina da geracdo dos anos 1960. Durante a gravidez, Leila,
proprietaria de uma loja para gestantes, exibia sua barriga usando biquini, na praia carioca de
Ipanema. Ela chocou a sociedade, rompendo com a idéia de que a maternidade ¢ um sacrificio e
desmistificando a imagem da mulher submissa e dependente.*”

A entrevista concedida ao irreverente jornal Pasquim, em 1969, causou grande
repercussao tamanha sua espontaneidade. Ela revelou preferéncias sexuais, podendo trocar de
namorado sem dar satisfacdo a ninguém. A matéria somente pdde ser publicada com a
substituicdo dos palavrdes por asteriscos. Isso fez com que Alfredo Buzaid, ministro da Justica de
entdo, criasse a lei de censura prévia, que ficou conhecida como “decreto Leila Diniz”. Atriz,
tornou-se musa do Cinema Novo, movimento que propunha o rompimento dos padrdes estéticos
adotados até entdo, com base forte no modelo hollywoodiano. Leila morreu em 1972, aos 27
anos, em um acidente de avido, ao voltar do festival de cinema da Australia.*"!

A emancipacdo da mulher incluia o acesso as carreiras masculinas no trabalho e na
politica, exemplo disso é Alzira Vargas do Amaral Peixoto, filha de Getilio. Na reportagem, ela
confirma, em nome da familia Vargas, o suicidio de Getilio, contradizendo o historiador Augusto
de Lima Jr. Em uma foto, ela aparece fumando um cigarro com piteira, sem O menor
constrangimento. Esse comportamento aproxima as mulheres do meio masculino, ainda que seja

.. . . 402
uma repeti¢io do comportamento do que mostra o cinema americano. *°

399 VIGARELLO, Georges. Histéria da ]}eleza. Tradug@o Léo Schlafmann. Rio de Janeiro: Ediouro, 2006, p. 172.
400 SCHUMAHER, Schuma e BRAZIL, Erico Vital (org.) Dicionario Mulheres do Brasil de 1500 até a atualidade
— biograifico e ilustrado. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2000, p. 315.
401

1d.
Y2 0 CRUZEIRO: 15 de marco de 1958, p. 4-10.
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O CRUZEIRO, 15 de marc¢o de 1958, p. 6 e 7.
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Tanto Alzira Vargas como a atriz Jeanne Moreau, provavelmente desejam expressar uma
idéia de liberdade. Em muitas fotos, Jeanne aparece fumando charutos, em qualquer lugar onde
estivesse. Isso demonstra o desejo de liberdade das mulheres e a intencdo de igualar-se aos

homens.**

 | GALES DE PUNTA L fom

"Pllu cinema (ewropey),

5 is maridos (vigilantes) ¢
;“ muita beleza (de corpo inteirg)

B e [P p——

O CRUZEIRO, 22 de marco de 1958, p. 4 e 5.

A reportagem “Goids conquista a América” aborda o desafio de Joan Lowell, ex-artista da
Broadway, que se mudou para Goids sem nem mesmo saber o portugués. Sdo 34 fotos em apenas
13 paginas. A atriz ilustra a foto principal da matéria, que ocupa uma péagina e meia, em frente ao
portio com o nome da fazenda “The Ancorage Capitio e D* Joana”.*** Entre as demais fotos,
Joana (como é chamada) e o marido observam o mapa da regido. Joana, no meio da plantacio e,
em outras, posando com uma arara e brincando com os cachorros. Na maioria das fotos, o marido

aparece como coadjuvante, em segundo plano.

% 0 CRUZEIRO: 22 de marco de 1958, P. 5.
Y% 0 CRUZEIRO: 3 de marco de 1956, p. 5-18.
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O CRUZEIRO, 3 de marco de 1956, p. 4.

Em foto de pégina inteira, faz-se alusdo a moda jeans, conforme a legenda: “Dona Joana,
com as suas insepardveis calcas ‘blue jeans’, faz um depdsito bancédrios na filial do Banco do
Estado de Sao Paulo. Ela é uma figura popular em Andpolis, adora o povo anapolino e se orgulha
do fato de que a cidade, com apenas 35 mil habitantes, é servida por oito bancos.”*” O texto
destaca o fato de a atriz estar usando cal¢a jeans, num periodo em que o Brasil nem mesmo
vendia essa peca. A calc¢a exibe o corpo de Joana, numa época em que as mulheres ainda usavam
saias abaixo do joelho. Somente nos anos 1960 passa a haver uma mudanga na estética das
formas, com a beleza renovando portes e contornos, tendo como exemplo os velhos modelos do
masculino se tornando novos modelos do feminino, realgcando uma recusa do “apartheid na

vestimenta” e embaralhando as representacdes existentes na divisdo social e sexual da roupa. As

‘0 CRUZEIRO, 3 de marco de 1956, p. 6.
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calgas blue jeans tornam-se unissex.*”® A cal¢a jeans, na década de 1950, ganhou uma aura de
rebeldia, principalmente em fun¢do do cinema, com a interpretacdo de James Dean. No Brasil,
até os anos 1970, a calca jeans era artigo de luxo, trazida por importadores ou por algum
conhecido que viajava para o exterior.*”’

Além disso, ndo era comum mulheres frequentarem agéncias bancdrias, tidas como lugar
masculino. A revista acentua essa mudanca e nao deixa de divulgar a alterndncia entre os papéis
femininos e masculinos.

Neste caso, as fotos demonstram uma mulher superior ao homem, pela importancia que
ela tem nas imagens, aparecendo sozinha ou em primeiro plano, também remetem a idéia de uma
mulher independente (na foto em que ela estd no banco) e moderna, por usar calgas jeans. Por
outro lado, demonstra uma mulher que abriu mao da fama e de sua vida profissional de atriz, para
seguir o caminho do marido.

A reportagem destaca que Joana escreveu um livro sobre sua vida no Brasil, o que
inspirou outros atores de Hollywood a vir para o Brasil também. “(...) abriu-se no planalto goiano
uma sucursal de Hollywood.”**® E o caso de Janet Gaynor e Adrian. Na pégina 10, Janet aparece
tomando chd e apenas a silhueta do marido, de costas.

Nesse periodo era dificil encontrar mulheres como juizas, tanto que O Cruzeiro se refere a
Iete Bomilcar no masculino, como “o juiz”.409 A matéria “Dona lete disse ndo” se refere a
sentenca da juiza ao negar a posse dos filhos consanguineos a uma senhora. Percebe-se a
importancia e a legitimidade das maes de sangue em relagdo as maes adotivas. A reportagem trata
do ineditismo de uma “mulher-juiz” ser advertida e censurada por crueldade. Em foto que ocupa
pagina inteira e invade parte da seguinte tem como legenda: “Dona lete, a mulher-juiz - dedo em
riste, no tribunal, com um exemplar de O Cruzeiro.”*'°

O enfoque da matéria € o processo de admissdo de D. lete na magistratura. Conforme a
revista, D. Iete ingressou na carreira através do concurso a que se submeteu, mas sim através de

uma lei. “(...) quando ja caduco o direito daqueles concorrentes que se ndo haviam classificado as

4% VIGARELLO, Georges. Histéria da Beleza. Traducio Léo Schlafmann. Rio de Janeiro: Ediouro, 2006, p. 176.
“7 HOLZMEISTER, Silvana. O jeans cresceu e apareceu. In Moda Brasil: fragmentos de um vestir tropical.
CUNHA, Kathia Castilho e GARCIA Carol (orgs.). SP: Anhembi Morumbi, 2001. P. 139-148. P. 140.

‘% 0 CRUZEIRO, 3 de marco de 1956, p. 10.

‘9 0 CRUZEIRO: 31 de marco de 1956, p. 42 ¢ 42A

Y19 Tbid., p. 42A.

154



vagas entdo existentes, revalidou dito direito ja perempto. Do que se conclui que se as expressoes
[de David Nasser] foram impréprias o fato era, entretanto, verdadeiro.”*!!

A juiza entrou com ac¢do contra o jornalista David Nasser, que, entre outros fatores,
questionou o seu ingresso na magistratura. O texto demonstra o estrelismo que atingiram os
reporteres da revista, principalmente David Nasser, que neste caso questionou a decisdo da juiza
e também indagou sobre a forma em que ela entrou na magistratura.

A matéria apresenta, de forma reduzida, a defesa prévia de José Rabello, advogado: “B
possivel que o jornalista acusado, mercé de sua projecao e do prestigio da revista onde pontifica,
ao sair a lica na defesa dessa mulher inerme, tivesse deixado claro, aos olhos do Juiz em quem o
Tribunal apontara um magistrado descumpridor de seus arestos, 0 perigo que seria prosseguir nos
caminhos até entdo palmilhados pelo mesmo.”*'* Em toda a reportagem percebe-se a intencdo de

desmoralizar a juiza, seja pela sua decisao no caso da guarda das criancas, seja pela sua acdo

contra David Nasser e pelo seu ingresso na magistratura.

O CRUZEIRO, 14 de maio de 1960, p. 42.

“'0 CRUZEIRO: 31 marco 1956, p. 42A.
412
1d.
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Texto de UBIRATAN DE LEMOS  Fotos de GERALDO VIOLA

— O DOUTOR José Rabello, patrono do jornalista David Nasser no pro-
cesso a que responde ésse nosso companheiro na 16* Vara, . como
DCNA IETE, A MULHER-JUIZ incurso na Lei de Imprensa, féz 4 scguinte defesa prévia, aqui resumida
DEDO EM RISTE, NO TRi- “— Chamando a Justica David Nasser face & representagio oferecida
BUNAL, COM UM EXEM- pelo Juiz D. Iete Bomilcar, o Ministério Péblico, em_verdade, nio objetiva
PLAR DE “O CRUZEIRO” punir o mais eminente e ilustre dos reporteres brasileiros, sendo que, por
estranho que pareca, oferece cobertura ao membro da justica menor que
teve a audacia de desafiar e injuriar o préprio Tribunal de Justica a que deve

submissdo e obediéncia.

No desempenho do mais alto dos mandatos que é aquéle de informar ao
piblico, com honestidade, o que se passa nos diferentes setores da atividade
humana, Nasser, cujas campanhas memoraveis através da maior das revistas
editadas em lingua latina sempre tiveram um profundo sentimento humano,
trouxe para o mundo da publicidade o drama carregado de oprébrio e an-
gistia de uma pobre senhora empenhada na mais sagrada e luminosa de
todas as pelejas, ou seja a rude batalha pela posse dos filhos de seu sangue.

E’ possivel que o jornalista acusado, mercé de sua projegio e do pres-
tigio da revista onde pontifica, ao sair a liga na defesa dessa mulher inerme,
tivesse deixado claro, aos olhos do Juiz em quem o Tribunal apontara um
magistrado descumpridor de seus arestos, 0 perigo que seria prosseguir nos

i até entio palmilhados pelo mesmo. Porque sé isso explicard a
sua escolha para o alvo déste processo quando numerosos érgios da impren-
sa diaria, noticiando os fatos relacionados com a agio do Juiz nesse episddio -
forense, usaram para com o mesmo, aludindo a famosa sessio da Egrégia PAVID NASSER, "o
62 Camara, onde o procedimento do Juiz foi apreciado com exemplar se-  ilustre
veridade pelos Emi Desembargadores que i ésse Colégio de Jus-  exerceu o alto
tica, de li rigorosa e

De todas essas alegagdes, talvez a tinica onde se lobrigasse mais veemén-
cia ao jornalista, teria sido no classificar o ingresso de D. lete na magis-
tratura. Mas ainda’ nesse passo se oferece aqui a prova de que, realmente,
ésse Juiz ndo foi aproveitado no a que se sub s6 tendo in-
gressado na magistratura depbis que uma lei, quando ji caduco o direito da-
queles concorrentes que se nio haviam classificado as vagas entio existentes,
revalidou dito direito ja perempto. Do que se conclui que se as expressdes
foram impréprias o fato era, entretanto, verdadeiro.

Posto se reserve para uma 1 d da da inanidade juridica
da acusagdo e do direito pacifico que lhe assiste de invocar a compensagio,
o advogado pede vénia para declarar que nio levantou nesse processo uma
excegdo de verdade para ndo dar ao Tribunal a oportunidade de cansar-se
com éste caso cujas proporgdes residem, apenas, no ineditismo de uma mulher
Juiz ser advertida e censurada pelo Tribunal face i crueldade de seu pro-
cedimento em causa de que era parte uma sua semelhante infortunada, ins-
piradora do minimo de compaixio que desperta, nas consciéncias bem for-
madas, a desgraga de uma mie.”

»

No seu depoimento, a Doutora lete a tudo respondeu — ndo. Disse nio
ter representado ao Tribunal contra o jornalista, limitando-se a enviar ao
Presidente do mesmo um exemplar de O CRUZEIRO. Disse nio ser ver-
dade ter entrado na Justia pela porta dos fundos. Foi classificada em
189 lugar, havendo uma prorrogagio no prazo de aproveitamento. Pergun-
tada se havia se exaurido o prazo de validade do concurso, recusou-se a dar
maior esclarecimento. Disse niio ser verdade haver comparecido 2 TV, admi-
tindo que ja o féz em 1951. Disse nio haver realizado palestras radiofé-
nicas, embora tenha gravado para uma emissora. Disse s6 haver feito refe-
réncia a condi¢io de filhos ilegitimos dos menores cuja sorte foi por ela
apreciada, depois das reportagens de O CRUZEIRO. Referiu-se acremente
a Dona Izabel Amélia M iro, fazendo apreciagdes desab contra a
honra da mulher cujos filhos o Tribunal de Justica procura devolver em
acordios. Isto equivale a acusar indiretamente — e outra vez — os desem-
bargadores. C finall haver r ido a de um
locutor da Rédio Globo, para i posterior. Confi que os jor-
nais haviam publicado palavras suas com referéncias aos desembargadores,
mas sem 0 seu consentimento, porém atesta a veracidade daqueles térmos.
Que nio insultou o advogado da mie de Sonia e Warren, limitando-se a
chamar o Dr. Anor Butler Maciel (consultor juridico do Ministério da Jus-
tiga) de “ignorante” e “ingénuo”. Apenas. Que nio insultou David Nasser,
chamando-o apenas de dono de “imaginacio oriental”. Confi que a sua
sentenga no caso das criangas foi reformada pelo Tribunal unanimemente.

A tudo Dona lete disse nio. Mas, implicitamente, a tudo Donma lete

disse sim. Na concentragio de 6dio das suas palavras contra a autora do
feito, de azedume, instanci: i
da ouira

O CRUZEIRO, 14 de maio de 1960, p. 43.

Outro exemplo da relacdo entre mulher e poder é a matéria “Uma das mulheres mais ricas
do mundo: Elizabeth II”, totalizando 10 fotos em 5 pédginas. Alguns dados confirmam essa
lideranca: entre as soberanas da Europa, Elizabeth, rainha por sucessdo, ainda era a mais rica,
possuindo 7 paldcios, 8 mansdes, toneladas de baixelas de prata, acdes de empresas norte-

. ~ ‘o . 413
americanas, cole¢des de quadros, relégios, selos e vinhos velhos.

13 0 CRUZEIRO: 5 de maio de 1956, p. 36 a 40.
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O CRUZEIRO, 5 de maio de 1956, p. 36.




UMA DAS MULHERES MAIS RICAS DO MUNDO

LIABET

Ainda se ta o pomp to de Grace
Kelly com o Principe Rainier Ill, as margens roman-
ticas do Mediterraneo. Mas as portas da realeza,
abertas pelo Principe de Ménaco & ex-atriz de Holly-
wood, ndo lhe proporcionaram os bens de fortuna
que muitos poderiam supor. Dessa maneira, entre
as soberanas da Europa, Elizabeth Il continua sendo
a mais rica, p indo sete palécios, oito 6

reais, toneladas de baixelas de prata, enorme coude-
laria, acoes de emprésas norte-amer i , cole¢d

de quadros, relégios, selos e vinhos velhos, clén: de
ser a dona dos Ducados de L eC I, com
centenas de acres, inclusive dentro da érea londrina.

O CRUZEIRO, 5 de maio de 1956, p. 36.

Essa fotorreportagem foi divulgada na mesma edicdo sobre o casamento de Grace Kelly e
o Principe Rainier III, de Mo6naco. Conforme a revista, essa unido, ocorrida as margens do
Mediterraneo, nem se compara aos bens de fortuna de Elizabeth II. Aos 30 anos de idade, a
rainha conta com uma enorme renda atual. Ela recebe privilégio financeiro do Parlamento,
rendimentos de grandes propriedades e outras fontes que advém de sua fortuna particular. “O
balanco de sua monarquia € feito com tanto esmero e sua tradi¢do tdo complexa, que é quase
impossivel dizer o que a Rainha possui como particular ou o que tem como Rainha. O total,
porém, é fantastico.”*'* Outra fotorreportagem que tem como destaque a Rainha Elizabeth foi

publicada quando da sua visita oficial a Portugal, junto com o Principe Phillip. Sdo 25 fotos, em

apenas 6 paginas.*'”

%0 CRUZEIRO, 5 de maio de 1956, p. 37.
450 CRUZEIRO: 9 de marco de 1957, P. 124-129.
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A nova embaixadora dos Estados Unidos no Brasil, Clare Booth Luce, é o enfoque de O
Cruzeiro por ser a primeira mulher enviada por Washington a um pais latino-americano. Em 2

paginas ha trés fotos, sendo que uma delas ocupa uma pagina inteira. Apenas meia pagina €

(¢

destinada ao texto. Clare acumula diversas atividades e a revista enfatiza algumas. Ela
jornalista, foi editora do Vanity Fair aos 29 anos, € esposa de jornalista (seu marido, Henry Luce,
€ o diretor-geral da empresa Life, Time e Fortune), é escritora (produziu “The Women” para o
teatro e “Come to the Stable” para o cinema), é catdlica (convertida do protestantismo), ja foi
parlamentar e diplomata. Representou o Connecticut em Washington de 1943 a 1947 e
representou os Estados Unidos na Itdlia, de 1953 a 1956.41® A revista se refere a ela no
masculino: embaixador. Neste cargo, ela cometeu erros de inicio, falhas de julgamento. Mas seu
poder de reagdo foi tdo grande que sé saiu de Roma por motivo de doenga — envenenamento
causado por tinta na Embaixada que ela prépria mandara pintar. “Disse ‘Washington Post’
confiar em que ‘os brasileiros considerem uma deferéncia a nomeacdo dessa personalidade
vivaz’. Consideramos, sim. E afirmou Clare a imprensa americana: ‘Sinto-me particularmente

feliz por ir ao Brasil. Nés também nos sentimos, Clare. Seja bem-vinda.”*"’

O CRUZEIRO: 21 de marco de 1959, p. 32 e 33.

416 0 CRUZEIRO: 21 de marco de 1959, p. 32 e 33.
17 Tbid.
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Alguns assuntos tornam publica a intimidade feminina, como a divulgacdo de escandalos,
entre eles a tentativa de suicidio da atriz Carmen Vic, trés meses apds a sua coroacdo como
“Rainha das Girls”.*'®* Com o titulo "Drama fora do palco”, a matéria conta com seis fotos em 3
paginas. Uma foto ocupa quase toda a pagina 14 e mostra Carmen Vic sendo coroada Rainha das
Girls de 1957. Na p. 15 estd uma foto de meia pigina de Carmen deitada no leito de hospital,
ap6s tentar suicidio, atirando-se ao mar de Copacabana, ao saber do afogamento de sua
empresdria, colega e amiga Zaquia Jorge, na Barra da Tijuca. Duas fotos pequenas, no canto
superior direito da p. 15, fazem uma relacdo entre os beijos da mae de Carmen e do Rei Momo. A
primeira foto tem como legenda: "O beijo da mae, no hospital onde a 'Rainha das Girls', Carmen
Vic, foi internada." A segunda: "O beijo de Momo, durante a coroa¢do no ultimo carnaval, no

Teatro Jodao Caetano."

FOI DESENROLADD WOS BASTIDORES OO0 TLATEC OF REvITa — 4
“RAINHA DAS GIRLS™ RO ANO DI 1977, LI¥OU.4 A0 DEASIRG

Foter 4o SLLALES YIOLA o ANGEITE
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O CRUZEIRO: 18 de maio de 1957, p. 14 e 15.

“8 0 CRUZEIRO: 18 de maio de 1957, p. 14, 15 ¢ 17.
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Ainda que ndo esteja explicito, a reportagem leva a crer numa relagdo amorosa entre
Carmen Vic e sua empresdria. Conforme o texto, esta matéria também procura fazer uma
dentncia do que acontece nos bastidores do teatro, numa forma de defesa dessas mulheres, que
sao maltratadas e mal remuneradas. Algumas atrizes vivem mal porque ndo aceitam outra fonte
de renda além do trabalho do palco, ou seja, uma referéncia a prostituicdo. A reportagem mostra a
falta de glamour dos bastidores, o que o publico ndo fica sabendo. Desta forma, a matéria mostra
as artistas como mulheres comuns.

Segundo a reportagem, para descobrir os motivos dessa tentativa de suicidio, o reporter de
O Cruzeiro penetrou nos bastidores do teatro. “Quem quiser ficar com o cora¢do amargurado,
converse meia hora com uma corista de teatro. Ela contard que sdo tratadas pela maioria dos
empresarios e diretores, ndo como criaturas humanas, mas como marginais e desclassificadas.”*!"”

Quando alcanca o vedetismo, a inveja gera disputas e uma competicao de exibicionismo.
Algumas se deixam fotografar seminuas. “Qual o resultado desse clima de mal-estar criado pelos
maus elementos do palco? E a formagdo de criaturas rancorosas e revoltadas, carregadas de
complexos, por injusticas, perseguicdes, humilhacdes e maus tratos.”**° Esse também foi o drama
vivido por Carmem. A diferenga, segundo a reportagem, € que ela encontrou a empresaria e
artista Zaquia Jorge, fundadora do Teatro Madureira, e que lutou cinco anos para conquistar o
publico dos suburbios. Neste caso, destaca a importancia de mais uma brasileira que, ao ter seu
proprio teatro, tratava com educacdo suas colegas.

Na realidade, Carmen tentou suicidio duas vezes, da mesma forma que Zaquia morreu. A
primeira ndo chegou a conhecimento do publico. Recuperada do acidente, Carmen afirma que
mudard bastante, a ponto de muitas pessoas nem mesmo reconhecé-la. “Voltarei para o teatro,
mas agora ninguém ird fazer-me injustica, perseguir-me, pisar-me a cabeca. Este meu gesto deu-
me muitas ligdes e também um novo fortalecimento moral, com o qual enfrentarei tranquilamente
a vida.”*!

Outro caso de invasdo de privacidade foi a divulgacdo de algumas fotos da atriz Anita
Ekberg nua, na praia. Segundo o texto, a revista Confidential contratou dois detetives particulares

a fim de colher material para publicar uma histdria escandalosa sobre Anita e o marido Anthony

Steel. Uma comissao do Senado norte-americano apura o caso.

% 0 CRUZEIRO, 18 de maio de 1957, p. 15.
0 Ibid., p. 15 ¢ 17.
! Ibid., p. 17.
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FILMES Em 2
0U DE 'mmﬁ.."

Essa reportagem apresenta trés fotos, sendo uma com o detetive particular Allen Amadril
entregando os filmes ao senador Fred Kraft para serem examinados. As outras sdo de Anita,
sendo que a p. 129 é toda ocupada por uma foto dela.** “O escandalo estd empolgando esta
estranha capital do cinema [Hollywood] e agitando os Estados Unidos de maneira invulgar, € o
caso das fotografias e filmes de Anita Ekberg tomados secretamente € que apresentam a
formosissima ‘estrela’ sueca, totalmente despida, tomando banhos de sol.”

Nesta matéria hd um erro jornalistico. Em dois momentos, foi citado que os trabalhos da
Comissdo seriam transferidos para 19 de marco. Na realidade, esta edi¢do corresponde a 30 de
marg¢o de 1957, portanto, a retomada dos trabalhos havia acontecido pelo menos 11 dias antes.

Também havia casos de musas que ndo estavam preocupadas se as suas atitudes iriam
chocar a sociedade. Gina Lollobrigida conseguiu cidadania canadense, mesmo sabendo o quanto

isso escandalizaria a opinido publica na Itdlia. Esta foi uma forma encontrada para regularizar a

“2 0 CRUZEIRO: 30 de marco de 1957, p. 128-129.
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situacdo do marido Mirco Skofic, até entdo apatrida, e também do filho. Uma foto ocupa duas
paginas, com a seguinte legenda: “Canada ganha Gina: Gina é um espetdculo de beleza. Quando
comparece a uma reunido [como nesta foto], os olhares sdo todos para ela. Seu corpo cem por
cento italiano vai causar revolu¢do no biétipo canadense.”**

Em todas edig¢des hd alguma informacdo sobre moda feminina. Neste caso, a noticia € o
vestido da linha “saco”, muito presente nos saldes de baile.*** Apesar da sua propagacio, Ibrahim
Sued reprovou a moda “saco”, a qual considera mais uma camisola do que um vestido e, para
ele, o uso desta linha ¢ falta de imaginacdo. Até porque as mulheres usavam a moda ditada pelos
grandes centros, como Paris. “Todavia, muitas das senhoras que estdo adotando essa nova moda
talvez nem saibam que ela ndo fez sucesso em Paris...”**

Ja a linha “colher” foi bem aceita, segundo Ibrahim, principalmente pelo mundo
masculino, principalmente por marcar a cintura feminina, essencial na elegancia. “Como todos

nds sabemos, as linhas ‘trapézio’ e ‘saco’ (de batatas) sdo pavorosas porque fazem justamente o

L. 42 , . L.
contrério.”**® Essa moda também foi assunto para a charge de Péricles.

:

O CRUZEIRO: 10 de maio de 1958, p. 124.

> 0 CRUZEIRO: 21 de maio de 1960, p. 148-149.

“* 0 CRUZEIRO: 22 de marco de 1958, p. 5.

425 SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 60.
26 Ibid., p. 62.
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Sobre a moda de 1959, Ibrahim festeja a queda da linha “saco”. As novidades, também
divulgadas por O Cruzeiro, sdo: ombros alargados, enquadrando os decotes, muito abertos nas
costas, para desembaracar a nuca e diminuir o volume da cabecga. Os joelhos marcam o limite da
bainha das saias. Como € visivel no figurino das atrizes de Hollywood, o busto € alargado, os
decotes sdo fartos e as saias curtas.**’

Por outro lado, ele incentiva o consumo da moda nacional e alerta que muitas brasileiras
pensam que, para ser elegante, € necessario gastar uma fortuna em compras no exterior. ‘“Antes
de mais nada, é preciso que se esclareca que a elegancia ndo se compra. Uma mulher é elegante
ou ndo é!”*** Além disso, Ibrahim ressalta que o Brasil daquele periodo ja contava com grandes
figurinistas e grandes costureiras. “(...) valendo-se do aprimoramento da industria brasileira no
setor de artigos para a vaidade feminina.”**

A moda dos anos 1950 incorpora vdrias tendéncias, como as calgas compridas justas na
altura do tornozelo, préprias para andar de lambreta, o meio de transporte da vanguarda. Ja as
saias rodadas pediam meias soquete € mocassins ou sapatilhas.43  De qualquer forma, o destaque
ainda era os artigos da Casa Canadd, como tailleurs com ombros femininos, arredondados,
cinturas marcadas, saias retas bem abaixo dos joelhos e saltos altos, numa influéncia do New
Look de Dior.

As mulheres de maid sdo o destaque da matéria “Verdo: o mar manda no Rio”.**! Das seis
fotos que ilustram a matéria, quatro sdo de pagina inteira e uma foto ocupa uma pagina e meia.
Cerca de metade das fotos € ilustrada por mulheres com maio, geralmente frente tinica ou tomara-
que-caia, sem grandes cavas até as coxas, numa espécie de cal¢dozinho. O texto que ilustra a

matéria estd mais para um artigo opinativo do que para uma reportagem jornalistica, comentando

sobre a beleza das mulheres em seus maios:

Devidamente instalado, refrigerante numa das maos e leque na outra, toalha estendida
sobre a areia, boné de viseira, raqueta e bola, jornal ilustrado e uma doce vontade de
achar que a vida vale a pena e a dor de ser vivida, esfrega no corpo um 6leo gostoso, ja
devidamente cantado por um poeta maior, embora dos mais expostos a galhofa. Depois,
olha o colorido dos maids femininos e vé que isso € bom. (...) Flertar com as sereias ndo
é privilégio dos heréis de Homero. Hé que flertar.**

27 SUED, Isabel (org.). Ibrahim Sued: Em sociedade tudo se sabe. Rio de Janeiro: Rocco, 2001, p. 64.
“% Ibid., p. 61.

42914,

430 JOFFILY, Ruth. O Brasil tem estilo? Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 1999, p. 21.

1 0 CRUZEIRO: 1 de marco de 1958, p. 37-41.

2 Ibid., p. 40.
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Além de atuar em algumas profissdes masculinas, como juiza, toureira e barbeira, as
mulheres também conquistavam seu lugar no esporte. O 8° Campeonato Feminino de Basquete
contou com 11 fotos em 2 péginas. Algumas delas sdo sequéncias de jogadas e as
comemoragoes 433

A matéria “Paulistas, campeds 56 traz fotos das quatro equipes de basquete finalistas.
Sao 24 fotos em 4 paginas. Uma das fotos mostra o juiz cortando as unhas de uma jogadora em
plena quadra, para evitar agressdes durante o jogo. Ha também uma cena em que uma jogadora é

marcada por duas rivais, congelando os movimentos das atletas e favorecendo a percep¢do do

leitor.***

3 0 CRUZEIRO: 24 de marco de 1956.
% 0 CRUZEIRO: 2 de marco de 1957, p. 84-87.
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CONSIDERACOES FINAIS

O fotojornalismo passa a ter importancia na imprensa nacional com a revista O Cruzeiro,
a partir dos anos 1940, com a introdugdo da fotorreportagem, ou seja, um fato contado através de
fotografias. Inicialmente, a revista destinava ao publico feminino assuntos como moda,
comportamento e poucos assuntos relacionados a realidade politica do momento, ainda que
houvesse acontecimentos politicos importantes protagonizados por mulheres. Em geral, os artigos
de opinido aconselhavam as mulheres a serem boas esposas, 0 que mostra 0 contraste com o
perfil feminino apresentado em outras secdes, como As garotas, ou seja, ilustracdes que
procuravam mostrar uma mulher moderna. Segundo a revista, as mulheres podiam conciliar
consumo, considerado um padrdo moderno, com os antigos deveres femininos com o marido, a
casa e os filhos. “As colunas da revista sugerem ainda que as mulheres consumidoras sao
consideradas modernas.*

Em 1950, as distingdes entre os papéis femininos e masculinos continuaram nitidas. A
moral sexual diferenciada permanecia e o trabalho da mulher era cercado de preconceitos. Ainda
que o Brasil tenha acompanhado as tendéncias internacionais de modernizacdo e emancipacao
feminina, ao final da guerra também foi influenciado pelas campanhas estrangeiras que voltaram
a incentivar os valores tradicionais da sociedade, como o retorno da mulher ao lar.**® Nos Anos
Dourados, com a industrializacdo e urbanizagdo, as condi¢des de vida na cidade diminuiram as
diferencas entre homens e mulheres. As praticas sociais do namoro também sofreram
modificagdes, ainda que as distingdes entre os papéis femininos e masculinos permanecessem
nitidas. “Na pratica, a moralidade favorecia as experi€ncias sexuais masculinas enquanto
procurava restringir a sexualidade feminina aos pardmetros do casamento convencional”.*?’

H4 uma certa contradicao entre a mulher sensual e independente apresentada nas fotos e
os textos destinados ao publico feminino. Na secdo “De mulher para mulher”, geralmente com
uma pequena foto somente para ilustrar, traz o texto “O beijo”, que responde as leitoras a melhor
forma de evitar que os namorados as beijem, sem aborrecé-los, uma vez que a atitude do rapaz

em relacdo a moga depende muito da maneira como ela se porta.

435 SERPA, Leoni. A mascara da modernidade e a mulher em O Cruzeiro: 1928-1945. Passo Fundo, 2003, p. 79.
436 BASSANEZI, Carla. Mulheres dos anos dourados. In PRIORI, Mary Del (org.), Histéria das mulheres no
Brasil, Sdo Paulo: Contexto, 1997, p.607-639.

“7 Tbid. P. 609.
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Se lhe dd a impressdo, de todos os modos, de que estd esperando ser beijada, ele
facilmente se apercebe disso e experimenta. (...) Se tiver de recusar um beijo, deve
deixar claro que € ao beijo, e ndo ao rapaz que ela recusa. Podera fazer isso de maneira
decidida, como alguém que tem personalidade, mesmo sem ser dspera, até em tom de
pilhéria, por exemplo: ‘Ndo é bom beijar a moga quando ela estd de azul’.***

Na edicdo de 1° de fevereiro de 1958, essa mesma se¢do tem como titulo: “A esposa
perfeita — o primeiro requisito para prender um homem € saber ouvir”’, cujo texto parece criar
uma relacdo de dependéncia da esposa ao marido. No dia 8 de fevereiro de 1958, o texto “Esposa
transviada” aborda a infidelidade. Uma das justificativas para as mulheres permanecerem
submissas era a educagdo, pois elas seriam destinadas a dar continuidade ao ciclo: casar, ter
filhos, ser uma boa esposa. Esse perfil de mulher também era considerado moderno, porque ela
era livre para ser boa consumidora e cuidar do corpo, mas precisava continuar presa intelectual e
socialmente aos mesmos padrdes de vida de suas maes e avds. Desta forma, a mulher alcancava
apenas uma independéncia consumista, e ainda com o dinheiro dos maridos, porque poucas
usufrufam uma liberdade financeira prépria.**

Na realidade, a secdo “De mulher para mulher” € definida como “um consultorio
sentimental que recebia correspondéncia de todos os cantos do Brasil, com centenas de cartas por
semana”.**" Inicialmente assinada por Maria Teresa, pseuddnimo adotado por Accioly Netto
ainda na criagdo deste espaco. Mas a presidente da revista, Amélia Whitaker Gondim de Oliveira
(dona Lili), considerou que as cartas deveriam ser mais educativas, com cariter moralizante e
menos sentimentalistas. A coluna passou a ser feita por Helena Rego Costa, mulher de José
Ribamar, redator que fazia a drea de musica, sob a supervisdo de dona Lili. “A experiéncia se
revelou um desastre. As respostas da nova dupla que estava a frente do consultério sentimental
eram tdo moralistas e intransigentes que as cartas comecaram rapidamente a escassear (...).”**' A
secdo resistiu mais algum tempo, com cartas inventadas na redacgdo, até desaparecer.

Dona Lili também interferiu negativamente na se¢do “As Garotas”, desenhadas por Alceu
Penna, que trazia didlogos escritos por Lyto (pseudonimo de Accioly Netto) e, em seguida, por A.
Ladino, jornalista que primava por um humor juvenil. A presidente da revista substituiu o

jornalista por Lia Castelo Branco. “E ‘As Garotas’ passaram a sé falar coisas chatas, sempre em

¥ 0 CRUZEIRO: 11 de janeiro de 1958.

439 SERPA, Leoni. A mascara da modernidade e a mulher em O Cruzeiro: 1928-1945. Passo Fundo, 2003.

440 NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998, p. 80.
“! Ibid., p. 80 e 81.
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tom de conselho. Até que, por sugestao do proprio desenhista, as paginas foram substituidas por
outras dedicadas exclusivamente a moda, onde as figuras, felizmente, ndo abriam a boca...”.**

As revistas femininas nos anos 50 foram fonte de informacdo e lazer e influenciaram a
realidade das mulheres da classe média de seu tempo, assim como sofreram influéncias das
mudangas sociais vividas e promovidas por essas mulheres, ainda que a cobertura de assuntos
além da beleza fosse pouco significativa.**® Entre as transgressdes femininas estavam atitudes
como fumar, ler coisas proibidas, explorar a sensualidade das roupas, investir no futuro
profissional, discordar dos pais e contestar a moral sexual. “A mulher-58 parecia madura e
aquecida para a grande virada da emancipacao dos anos 60”44

Leila Diniz foi um simbolo de liberdade feminina da geracdo dos anos 60, desafiou os
padrées com sua forma natural de abordar temas tabus para a sociedade da época. Procurou
desmistificar a imagem da mulher submissa e dependente.**’

Na publicidade de O Cruzeiro, os esteredtipos e modelos dos anidncios publicitdrios
mostravam a sociedade da época e induziam a um padrdo de beleza, como acontece ainda no
século XXI. “O corpo €, portanto, objeto de estudo para a histéria, podendo ser percebido pelas
representagdes coletivas, o corpo pode ser suporte da saide, da doenga, da sexualidade e das

. - . . 44
demais funcdes, manifestando-se por meio da palavra e do gesto.” 6

Na capa da edicao de 4 de janeiro de 1958, por exemplo, a chamada é “As 10 mulheres
mais elegantes do Brasil”, ilustrada com a foto da modelo profissional Sandra Ibbotson. A revista
formava varios perfis femininos: a dona de casa que dispde da ajuda de uma empregada; a
educadora dos filhos que encontra tempo para cuidar da aparéncia e € vista como uma mulher
moderna; as que adquirem eletrodomésticos, usam produtos de higiene e ganham espaco nas
paginas sociais e, especialmente, as esposas de politicos importantes ou de empresarios

famosos.*’

#2 NETTO, Accioly. O império de papel — os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina, 1998, p. 82.

“3 BASSANEZI, Carla. Mulheres dos anos dourados. In PRIORI, Mary Del (org.), Histéria das mulheres no
Brasil, Séo Paulo: Contexto, 1997, p.607-639.

4 SANTOS, Joaquim Ferreira dos. Feliz 1958 — o ano que ndo devia terminar. 4*. ed., Rio de Janeiro: Record,
1998, p. 59.

*> SCHUMAHER, Schuma e BRAZIL, Erico Vital (org.) Diciondrio Mulheres do Brasil de 1500 até a atualidade —
biogréfico e ilustrado. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2000.

#6 CANABARRO, Ivo Santos. A Construcio da Cultura Fotografica no Sul do Brasil — Imagens de uma
Sociedade de Imigracio. Tese apresentada ao Programa de Pds-Graduagdo em Histéria da UFF, como requisito
para obtencdo do grau de doutor. Niterdi, 2004, p. 232.

w7 SERPA, Leoni. A mascara da modernidade e a mulher em O Cruzeiro: 1928-1945. Passo Fundo, 2003.
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Como os concursos de beleza tinham grande reconhecimento entre as mulheres, os
andncios fizeram uso desta boa imagem. Em 3 de marco de 1958, o Leite de Rosas, um dos
patrocinadores do evento, traz fotos da Miss Brasil 1957 e de algumas candidatas ao titulo, tendo

como slogan “Leite de Rosas: embeleza e consagra a beleza”.

‘Leite de Rosas e inscreva-se no
grande Certdme que em Junho préximo
ucdhuicmds,bohbmiloiml

eTumnthomngo?

5 V. moga brasileira, que por duas vezes, com sua

25 gra.nde pla:i;mdzl.ongmmu:;‘a:
o ﬁm par:
ser a Miss Universo ou Miss Mundo de 1948.
Prﬁ:‘:lommpmemaasprovasdeselegoque@;

de e represente seu Estado na

d:spundoambi:omdoumlodeMisBusilw

ogm;ueobeluadomﬂmbrﬂsmw
fiel de suas horas de felicidade e romance, tornando-
a ainda mais linda, Leite de Rosas deseja vé-la con-
quistar o cetro méximo da beleza.

Siga V. também o exemplo das
mais belas mulheres do Brasil : use
Leite de Rosas e participe do gran-
de Certdme que em junho préximo
escolheré Miss Brasil 1958.

A ce@)u@
= “ 248

I.elie ge s

embeleza e consagra a beleza

mmamw« Rua Ana Nery, 321 — Rio de

O CRUZEIRO, 3 de marco de 1958, p. 15.
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“As fotos de moda, beleza e decoracdo sdao percebidas como fantasia, corporificacido de
. .. 44, . . . .. L, L. .

um ideal a ser imitado.”*** A moda impulsiona a imprensa feminina e também ¢é impulsionada

por ela. Entre as se¢Oes destinadas as mulheres estdo Dona; Da mulher para mulher; Assuntos

femininos; Para a mulher; Elegancia e beleza; Lar doce Lar (culindria) e Cinelandia, com as

noticias do cinema americano, principalmente das estrelas de Hollywood, entre elas Marilyn

Monroe e Audrey Hepburn, icones de beleza. Audrey Hepburn, chamada de gatinha com jeito de

princesa, estd na capa de 26 de maio de 1956. Esta edicdo dedica as paginas 74B-76E, com 12
fotos, sendo 7 em sequéncia.

Refiro-me ao século XX, com sua supervalorizacdo da imagem. Primeiro através da

fotografia. Depois vem o cinema, a publicidade. A seguir a televisdo, o video, as

filmadoras para amadores, os computadores, os CD-Roms. E imagem para todos os

gostos, inclusive em fantasticos outdoors eletrdnicos, presentes nas grandes cidades.

Nao da para fugir das imagens que, dizem, valem por mil palavras. E a cada dia a
imagem torna-se mais real, porque a natureza é reduzida a aparéncia da aparéncia.**

Além dos concursos de miss e do surgimento das telenovelas, a criagdo da Feira Nacional
da Industria Teéxtil (Fenit), em 1958, expressa o desenvolvimento alcancado, apés a Segunda
Guerra, pela industria téxtil do Brasil, que passa a promover concursos de elegancia. Como nao
era possivel importar, as maisons (casas de moda) do Rio de Janeiro passaram a fabricar roupas
em territério nacional. “E é exatamente nessa data que a Casa Canadd, etiqueta que faz parte da
histéria da moda do Rio de Janeiro e do pais, deixa de vender peles importadas e,
particularmente, visons.”*® A Casa Canadd surgiu em 1944, ano em que houve o primeiro desfile
com manequins e foi grande a aceitacdo, tornando os desfiles cada vez mais concorridos. Nos
anos 1960, a qualidade da moda brasileira fica mais aprimorada.”' “Passamos a vestir todas as
damas da sociedade brasileira, assiduas frequentadoras das colunas sociais, que ditavam as
tendéncias da moda, sempre ‘inspiradas’ na moda francesa.”**

O vestir, muito além de forma de protecdo do corpo, deve ser entendido como veiculo
ideoldgico da atracdo sexual e da construcdo da feminilidade historicamente determinada.

Inicialmente a roupa moderna era marcada por um corte que valorizava a potencialidade de

maternidade e, mais tarde, prevaleceu a idéia de liberdade.

448 BUITTONI, Dulcilia Schroeder. Imprensa feminina, Sdo Paulo: Atica, 1990, p. 19.
449 JOFFILY, Ruth. O Brasil tem estilo? Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 1999, p. 61-62.
450 1y
Ibid., p. 19.
451 Id.
2 Ibid., p. 20.
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As roupas femininas durante a maior parte da histéria moderna eram feitas para sugerir
capacidade para a maternidade. Elas sublinhavam contornos arredondados, insistiam em
tecidos ricos e macios, e tendiam a centrar o interesse no busto e no estdmago. Depois, o
vestido feminino passou a levar uma nocéo de debilidade e fragilidade e, mais tarde, a
uma nog¢do de liberdade e liberacdo e assim por diante.*

A feminilidade que a roupa pode expressar apresenta um significado em cada periodo da
histéria. A identidade feminina é expressa pela forma do corpo, por suas roupas, maquiagem e
penteado.”™ O século XX foi marcado pela influéncia das guerras nos estilos, da inddstria
cinematografica e pelo surgimento da moda pret-a-porter.

Cada década teve caracteristicas que se impuseram na vida das mulheres, embora as
mudancas tenham ocorrido mais rapidamente a partir dos anos 1950. Era um periodo de
consolidagdo da industria cultural brasileira, amparada que pela dinamizacdo da economia
promovida pelo governo de Juscelino Kubitschek e pelo implemento técnico aos meios de
comunicacdo. Ainda que essa industria de bens culturais apenas se esbogasse em fins da década
de 1950, pode-se dizer que ela ja trazia caracteristicas como a marca da vida urbana, com seu
ritmo cada vez mais acelerado. “A industria de bens culturais, para se manter, ji4 comegava a
exigir produtos com ciclos de realizacdo cada vez mais curtos. Em conex@o com um mercado a
busca de novidades, era preciso que os espacos de tempo entre a concep¢do, producido e
distribuicdo fossem cada vez mais breves.”*

A partir dos anos 1950, os Estados Unidos entram em cena, uma vez que a economia
européia estava destruida, e o territério americano fora poupado de bombardeios e ocupagdes.
“Os mercados até entdo garantidos da Franca e da Inglaterra, passaram para as maos dos
empresarios americanos. Além disso, aos olhos do mundo ocidental, a América havia salvo a
humanidade do cataclisma nazi-fascista.”*®

Até mesmo a cultura francesa passou a ser influenciada pelo american way of life, pela
miusica americana e pelo cinema. No Brasil, ainda de que forma discreta, ndo foi diferente,

principalmente com a invasdo do padrio de beleza americano e pela influéncia nos habitos

alimentares e na forma de vestir. “Ainda no cinema, o estilo sensual de Marilyn Monroe e Jane

433 STREY, Marlene Neves. Mulheres e moda: a feminilidade comunicada através das roupas. Revista Famecos,
Porto Alegre, n.° 13, dezembro de 2000 (semestral), p.148-154. P. 149-150.
454

1d.
435 GAVA, José Estevam. Momento Bossa Nova: Arte, cultura e representacio sob os olhares da revista O
Cruzeiro. Tese de Doutorado em Histéria da Faculdade de Ciéncias e Letras (UNESP -Assis), 2003. P. 06-07.
436 JOFFILY, Ruth. O Brasil tem estilo? Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 1999, p. 20.
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Mansfield convive com o género bem-comportado de Doris Day e Debbie Reynolds, e com a
sobria elegancia e Grace Kelly.”457

As capas, que funcionam como cartdo de visita do semandrio, destacam as mulheres,
mesmo nos casos em que a manchete da edicdo ndo é, necessariamente, sobre a mulher que
ilustra a primeira pagina. Em geral, o corte fotografico destaca o rosto de mulheres famosas ou
que conquistou algum titulo de beleza.

As edi¢des analisadas confirmam a preocupacdo da revista O Cruzeiro em publicar
principalmente matérias com fotografias de mulheres bonitas e famosas, sendo ideal de beleza
para outras mulheres e objeto de desejo para os homens. Isso também é confirmado pelos textos
repletos de adjetivagdes, como “‘gatinha com jeito de princesa”.458 Outro exemplo é: “Flertar com
as sereias ndo é privilégio dos her6is de Homero.”*® Um primeiro grupo de matérias demonstra a
ingenuidade feminina, tendo as Misses e as atrizes como ideal de beleza. Em geral, esses sdo
padrdes de beleza e de condutas propostos pelos homens, pois eles dominavam a redacdo e a
edicao dos veiculos de comunicagdo. Os concursos de beleza sdo divulgados em praticamente
todas as edi¢des observadas e apresentam muitas fotos, em geral posadas. Os concursos de Miss
Brasil tiveram inicio em 1954, com a escolha de Martha Rocha, célebre por conquistar o 2° lugar
no Miss Universo. Jornalistas de O Cruzeiro levaram a crer na histéria das 2 polegadas a mais,
para justificar a perda do titulo.

Nesse periodo, as mulheres sonhavam em casar e ter uma estabilidade. O titulo de beleza
contribuia para escolha de um bom casamento. Sao divulgados muitos casamentos entre homens
influentes e Misses, muitas vezes jovens de baixo poder aquisitivo. O casamento traz o ideal da
maternidade, outro assunto de destaque da revista, priorizando as dificuldades enfrentadas pelas
maes que trabalham fora e valorizando os feitos dessas mulheres.

A violéncia contra mulher também foi divulgada, como a série de fotorreportagens sobre
o caso Aida Curi. Seu assassinato teve repercussdo na imprensa nacional e O Cruzeiro teve o
jornalista David Nasser como interlocutor. Algumas matérias demonstram o sofrimento da maes
dos envolvidos, seja pela perda da filha como pela possibilidade de condenagdo dos responséveis.

Por outro lado, um segundo conjunto de reportagens mostra algumas mudangas em curso,

apresentando uma mulher mais liberal e sensual. Varias matérias apresentam fotografias que

457 JOFFILY, Ruth. O Brasil tem estilo? Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional, 1999, p. 21.
“% 0 CRUZEIRO: 26 de maio de 1956, p. 74B.
9 0 CRUZEIRO: 1 marco de 1958, p. 40.
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focalizam o corpo feminino, com destaque para os seios volumosos, tendo como representantes
as atrizes Gina Lolobrigida, Brigite Bardot, Jane Mansfield, Juliette Vino e Marilyn Monroe. A
revista procurava cultuar musas e divulgar produtos.

A cultura de massa contribuiu com a promocdo de uma mulher ligada ao mundo do
consumo. E o que acontece na matéria “Cannes: pernas e pouco cinema”, sobre o Festival de
Cannes, cuja foto principal enfoca as pernas da atriz Juliette Vino, tendo os fotégrafos como
segundo plano. Nas demais fotos desta reportagem, as mulheres estio em destaque, sob os
olhares atentos dos homens, ou seja, um objeto de desejo masculino. Na p. 40, Juliette Vino

aparece vestindo apenas um biquini.

O CRUZEIRO: 31 de maio de 1958, p. 39.
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O CRUZEIRO: 31 de maio de 1958, p. 40 e 41.

A entrada das mulheres na vida publica, exercendo papéis entre o publico e o privado,
demonstra uma mediacdo entre a familia e as instituicdes da sociedade civil. Alguns exemplos
sdo a presencga das mulheres em profissdes e locais tidos como lugar masculino. A revista publica
a alterndncia entre os papéis femininos e masculinos. Ainda que em alguns momentos as
mulheres sejam julgadas por isso, como aconteceu com a juiza.

Durante o periodo escolhido para andlise da revista O Cruzeiro, as representagdes das
mulheres aparecem paralelamente. Um grupo de fotorreportagens firma-se no tripé mae-esposa-
dona de casa, em geral santificada. Em outro grupo, as mulheres sdo independentes e modernas,
tidas como musas, ainda que em alguns momentos caracterizadas como objeto de consumo

masculino.
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